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  المقدمة:  . 1.1

مسـتقلة معنية بالإشـراف   سـعودية  (مجلس المنافسـة سـابقا)، هيئة حكومية  الهيئة العامة للمنافسـة
الذي يهدف بشــكل محدد إلى تعزيز وتشــجيع المنافســة العادلة،   الســعودي  على تطبيق نظام المنافســة

  .الممارسات الاحتكارية التي تؤثر على المنافسة المشروعةومكافحة  

نظامًا تنُظّم فيه أســعار الســلع والبضــائع ذاتيًا بواســطة   العادلةالســوق   ، تعُتبرالاقتصــاد  فيو
ا. في السـوق  تهلكين أيضًـ ، لا تحوي قوانين العرض والطلب وقواها أي العادلةالسـوق المفتوحة والمسـ

تدخل من جانب حكومة أو سـلطة أخرى، وتخلو من جميع أشـكال الحصـانة الاقتصـادية والاحتكارات 
 .والندرة المصطنعة

  :  الهيئة العامة للمنافسةوتعد أهم اختصاصات 

   ــة، ورفعها ــات العامة والأنظمة الخاصــة بالمنافس ــياس ــروعات الخطط والس اعتمادات مش
 .بحسب الإجراءات المتبعة ومتابعة تنفيذها بعد إقرارها

   ــها، واعتماد البرامج ــير عليها الهيئة لتحقيق أغراض ــات التي تس ــياس تحديد الأهداف والس
 .اللازمة لذلك والإشراف على تنفيذها

 مراقبة السوق لضمان تطبيق قواعد المنافسة العادلة. 
   إدارة مشـــــتركـة والتي ينتج الموافقـة على حـالات الانـدمـاج والتملـك والجمع بين إدارتين بـ

 .عنها وضع ومهيمن
   التحقيق دلالات والأمر بـ اذ إجراءات التقصـــــي والبحـث وجمع الاســـــتـ ة على اتخـ الموافقـ

والادعاء للكشـف عن الممارسـات المخلة بقواعد المنافسـة سـواء أكان ذلك بناءً على شـكوى  
 .أو مبادرة من الهيئة

 الموافقة على البدء في إجراءات الدعوى الجزائية ضد المخالفين لأحكام النظام. 
 البت في طلبات التركز الاقتصادي التي ترد للأمانة العامة للهيئة العامة للمنافسة. 
  ــة، وإيجاد قناة ــة وتعريف المجتمع بالحقوق التي كفلها نظام المنافســ ــر ثقافة المنافســ نشــ

 .تفاعلية عبر شبكة الإنترنت بينه وبين المجتمع
 تحديد الموظفين الذين لهم صفة ضبط مخالفات أحكام نظام المنافسة. 
 تشكيل لجنة النظر في مخالفات أحكام نظام المنافسة. 
 تحديد الأنشطة المستثناة من تطبيق أحكام نظام المنافسة. 
   إصـدار اللائحة التنفيذية لنظام المنافسـة، واعتماد اللائحة الإدارية والمالية التي تسـير عليها

 .الهيئة
 إقرار مشروع ميزانية الهيئة السنوية وإحالتها للجهة المختصة. 
  تعزيز التعاون والتنســيق مع الجهات المعنية بالمنافســة داخل المملكة وفي الدول الأخرى

 .بما يحقق أغراض الهيئة
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 .الهيئة فى حماية المنافسة العادلة بالسعوديةومن ثم، فإن هذا البحث سيقيم دور 

  مشكلة الدراسة  . 1.2
  

  فجوات على المستوى النظري .1.2.1
  

المنافسة كيفية التعامل بين الكيانات العاملة في أيّ من الأنشطة الاقتصادية مع  تعالج سياسة حماية 
بعضها البعض من جهة، ومع المستهلكين من الجهة الأخرى. سياسة حماية المنافسة هي مجموع 
القوانين والقرارات الخاصة بأحكام حماية حرية المنافسة، التي تحظر السلوكيات أو الممارسات 

  .نافسة وتقيّم التأثير الذي قد تحُدثه مثلُ هذه الممارسات على الاقتصاد ورفاهية المستهلكالضارة بالم
  

  فجوات على المستوى التطبيقي  .1.2.2
  

يعُتبر تطبيق سياسة حماية المنافسة أمرًا محوريًا لازدهار الدول، حيث ينتج عنها العديد من الفوائد،  
 :أهمّها

 جودة أفضل للخدمات 
المنافسة جميع الكيانات العاملة في السوق على تحسين جودة الخدمات التي  حيث تشجع حماية 

تقدمها، بهدف جذب المزيد من العملاء وتوسيع حصتها في السوق. ويدخل ضمن مفهوم الجودة هنا  
عدة عناصر مختلفة مثل آلية تقديم الخدمات ومميزاتها وفترات تقديمها، أو مستوى خدمات ما بعد  

 .الفني أو الخدمة الأكثر وديةالبيع أو الدعم 

 خيارات أكثر أمام المستهلك
تتنافس الكيانات العاملة في السوق لتقديم أكبر قدرٍ ممكنٍ من أنواع الخدمات، والتي تمكّن المستهلكين  

 .من اختيار الخدمة التي تلبي احتياجاتهم مع تحقيق التوازن الصحيح بين السعر والجودة

 أسعار أفضل 
أول الوسائل التي تلجأ لها الكيانات العاملة في السوق للحصول على حصة سوقية عالية هي تقديم  

سعر أفضل. فتكون النتيجة انخفاضَ الأسعار، فيقُبل المستهلك على الخدمات ذات السعر المنخفض 
مما ينشط  فترتفع نسب الشراء وبالتالي ترتفع نسب الإنتاجية لتغطية إقبال المستهلك على الخدمة، 

 .الأسواق ويعزز الاقتصاد بشكل عام

 ابتكار أكثر
تجتهد الكيانات العاملة في السوق في تطوير خدماتها الحالية وتقديم خدمات جديدة للوصول إلى  

قاعدة أوسع من العملاء أو بغرض خفض تكاليفها للوصول لأسعار تنافسية، فتلجأ إلى ابتكار خدمات  
 .أو منتجات جديدة
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وتعد ثمرة حماية المنافسة الحقيقية هي ارتفاع مستوى أداء المنافسين ذاتهم وقدراتهم على المنافسة  
 .بشكل أفضل في الأسواق العالمية، مما يحقق رفاهية المجتمع وانتعاش الاقتصاد الوطني

  

  المنافسةالهيئة العامة للمنافسة فى حماية  هل نجحتالسؤال الرئيسى: 
  ؟ العادلة بالسعودية 

  

  الدراسةأهمية  . 1.3
  

  على المستوى النظري:  .1.3.1
  

يساعد البحث الاقتصادي في تحديد أفضل مسار للعمل، وتقديم البيانات والرؤى التي   يمكن أن
على سبيل المثال، إذا كانت الشركة تفكر في دخول  .ستساعد الشركات على اتخاذ قرارات مستنيرة

أفضل سوق للدخول، وأفضل استراتيجية  سوق جديدة، يمكن أن يساعد البحث الاقتصادي في تحديد 
  .للدخول، والتأثير المحتمل لدخول هذا السوق

  على المستوى التطبيقي:  .1.3.2
  

اقتصادًا مزدهرًا ينعم فيه الجميع بفرص متعددة للنجاح، عبر توفير بيئة عمل   2030تبني رؤية السعودية 
داعمة للشركات الصغيرة والمتوسطة والكبيرة، والاستثمار في التعليم استعدادًا لوظائف المستقبل، لتوفير  

 .مستقبلٍ زاخر للجميع على أرض المملكة
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