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تحليل الفجوات البحثية وإسهام الدراسة في تطوير الموضوع البحثي

الفجوات البحثية التي أشار لها الباحث: أولً 

يرية وتأثير بناءً على المراجعة، تطرقت الدراسة إلى مجموعة من الفجوات البحثية التي تتعلق بالإعلانات الخ

:المشاهير على الشباب، ومنها

قصور الدراسات السابقة في تحليل تأثير جاذبية ومصداقية المشاهير في الإعلانات الخيرية.1

افٍ على أشارت الدراسات السابقة إلى دور المشاهير في الإعلانات التجارية، ولكنها لم تركز بشكل ك•

.تأثيرهم في سياق الإعلانات الخيرية 

نقص في فهم كيفية استخدام نظرية التلاعب بالمعلومات في الإعلانات الخيرية.2

لى الشباب من لم تتناول الأبحاث السابقة كيف يمكن توظيف هذه النظرية لفهم استراتيجيات التأثير ع•

.خلال الإعلانات الخيرية 

ات الخيريةعدم التركيز على الفروق بيا التأثير العاطفي والتأثير المعرفي في استجابة الجمهور للإعلان.3

رها على معظم الدراسات تناولت التأثير العاطفي فقط، دون تحليل دور المعلومات المقدمة ومدى تأثي•

.سلوك الأفراد 

قلة الأبحاث التي تربط بيا استراتيجيات الإقناع والتلاعب بالمعلومات في الإعلانات الخيرية.4

ز الشباب على هناك فجوة في فهم كيفية استخدام هذه الاستراتيجيات في الترويج للعمل الخيري وتحفي•

المشاركة
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مدى إسهام الرسالة في تطوير الموضوع البحثي وسد الفجوات: ثانياً

:ساهمت الدراسة الحالية في تطوير البحث من خلال

تقديم إطار نظري متكامل يجمع بيا نظرية التلاعب بالمعلومات ونظريات التأثير والإقناع.1

عدزز فهمندا الدراسة تقدم نموذجًا يوضح كيف يتم استخدام التلاعب بالمعلومدات فدي الإعلاندات الخيريدة، ممدا ي•

.لكيفية توجيه سلوك الجمهور 

تحليل معمق لدور المشاهير في الإعلانات الخيرية مقارنة بالإعلانات التجارية.2

ات التجاريدة، تسلط الدراسة الضوء على الفروق بدين تدأثير المشداهير فدي الإعلاندات الخيريدة مقارندة بالإعلاند•

.وهو موضوع لم يتُناول بشكل كافٍ في الدراسات السابقة 

اختبار تأثير كل ما مصداقية وجاذبية المشاهير على سلوك الشباب التطوعي.3

تدي ركدزت علدى تقدم الدراسة تحليلًا تجريبياً حول العلاقة بين هذه المتغيدرات، ممدا يسدد فجدوة فدي الأبحداث ال•

.أحد العنصرين دون الآخر 

تقديم توصيات عملية لتحسيا استراتيجيات الإعلانات الخيرية.4

فيدة اسدتخدام الدراسة لا تقتصدر علدى التحليدل النظدري، بدل تقددم اقتراحدات عمليدة للجمعيدات الخيريدة حدول كي•

الإعلانات بفعالية أكبر
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الخاتمة

بالمعلومدات ودور نجحت الدراسة في معالجة الفجوات البحثية من خلال تقديم تحليل متكامل يربط بين نظرية التلاعب

قددم الدراسدة إطدارًا كما ت. المشاهير في الإعلانات الخيرية، مع التركيز على التأثيرات المعرفية والعاطفية على الشباب

.خيرييمكن استخدامه في الأبحاث المستقبلية لتطوير استراتيجيات تسويقية أكثر فعالية في العمل ال
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