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 الدراسة ملخص
 للمستھلك الشرائیة النیة على الاجتماعي التواصل منصات عبر للمؤثرین الإعلانیة التغطیات أثر على التعرف إلى الدراسة ھذه ھدفت

 عینة من البیانات لجمع كأداة بالاستبانة الاستعانة وتمت التحلیلي، الوصفي المنھج الدراسة استخدمت والمعارض. التجزئة متاجر نحو
 ذو إیجابي أثر وجود إلى النتائج توصلت السعودیة. العربیة المملكة في الاجتماعي التواصل لمنصات مستخدم )300( بلغت عشوائیة

 النتائج أظھرت كما للمستھلكین. الشرائیة النیة على والمصداقیة) الخبرة، الجاذبیة، (بأبعادھا: للمؤثرین الإعلانیة للتغطیات إحصائیة دلالة
 بضرورة الدراسة وأوصت الفعلي. المتجر زیارة نیة وزیادة المدركة المخاطر تقلیل في كبیر بشكل تساھم والمباشرة الحیة التغطیات أن

 استثماري عائد تحقیق لضمان المتخصصین المؤثرین واختیار المیداني الإعلاني المحتوى جودة على والمعارض المتاجر أصحاب تركیز
 أفضل. تسویقي
 المعارض. التجزئة، متاجر الإعلانیة، التغطیات الشرائیة، النیة المؤثرین، عبر التسویق المفتاحیة: الكلمات

 



Abstract 
This study aimed to identify the impact of influencer advertising coverage on social media 
platforms on consumer purchase intention towards retail stores and exhibitions. The study used 
the descriptive-analytical method, and a questionnaire was used to collect data from a random 
sample of (300) social media users in the Kingdom of Saudi Arabia. The results revealed a 
statistically significant positive effect of influencer advertising coverage (in its dimensions: 
attractiveness, expertise, and credibility) on consumer purchase intention. The findings also 
showed that live coverage significantly contributes to reducing perceived risks and increasing 
the intention to visit the physical store. The study recommended that owners of stores and 
exhibitions focus on the quality of field advertising content and choose specialized influencers to 

ensure a better marketing return on investment. 
Keywords: Influencer Marketing, Purchase Intention, Advertising Coverage, Retail Stores, 

Exhibitions. 
 

 للدراسة العام الإطار الأول: الفصل
 الدراسة مقدمة 1.1

 على الاعتماد من المستھلك تحول حیث الحدیث، الرقمي التسویق استراتیجیات في الأساسیة الركائز أحد المؤثرین عبر التسویق یعتبر
 للمعارض المیدانیة التغطیات وتعد الاجتماعي. التواصل منصات عبر بھا یثق شخصیات من المعلومات استقاء إلى التقلیدیة الوسائل

 على الإعلاني النمط ھذا تأثیر مدى حول تساؤلات یطرح مما الافتراضیة، والمشاھدة الواقعیة التجربة بین یدمج نوعیاً تطوراً والمتاجر
 الشرائیة. المستھلك ونیة سلوك تشكیل

 الدراسة مشكلة 1.2

 الشرائیة النیة على الاجتماعي التواصل منصات عبر للمؤثرین الإعلانیة التغطیات أثر ھو ما التالي: التساؤل في الدراسة مشكلة تتلخص
 النیة. ھذه تعزیز في والجاذبیة المصداقیة دور حول فرعیة أسئلة التساؤل ھذا من وتنبثق والمعارض؟ التجزئة متاجر نحو للمستھلك

 الدراسة أھداف 1.3

 المیدانیة. المؤثرین تغطیات مع المستھلكین تفاعل مستوى على التعرف ●
 للمستھلك. الشرائیة والنیة المؤثر مصداقیة بین العلاقة تحدید ●
 بفعالیة. الإعلانیة التغطیات استثمار كیفیة حول الأعمال وأصحاب للمسوقین مقترحات تقدیم ●

 الدراسة أھمیة 1.4

 استخدام في عالمیاً الأسواق أنشط من یعد الذي السعودي السوق في معاصرة تسویقیة ظاھرة تعالج كونھا في الدراسة أھمیة تكمن
 والمعارض. التجزئة قطاع في القرار لصناع عملیة بیانات توفر كما الاجتماعي، التواصل منصات

 



 السابقة والدراسات النظري الإطار الثاني: الفصل
 النظري الإطار 2.1

 بمدى یتأثر المتلقي إقناع أن على ترتكز والتي )،Source Credibility Theory( المصادر مصداقیة نظریة على الدراسة تعتمد
 وتقلل المدركة" "الواقعیة من تعزز المتجر قلب من المباشرة التغطیة فإن المؤثرین، سیاق في وجاذبیتھ. وموثوقیتھ المصدر لخبرة إدراكھ

 الشرائیة. النیة لتشكل الطریق یمھد مما المستھلك، لدى الیقین عدم من

 السابقة الدراسات 2.2

 المحرك ھي المؤثر في الثقة أن إلى )2024 (العتیبي، دراسة أشارت البحث. متغیرات تناولت حدیثة سابقة دراسة )15( مراجعة تمت
 من یزید الحي التفاعلي المحتوى أن )Smith & Lee, 2023( دراسة أكدت بینما السعودي. الشباب لدى الشراء لقرارات الأول

 بشكل تتأثر الشرائیة النیة أن على الدراسات أغلب وتتفق الثابتة. بالصور مقارنة %40 تتجاوز بنسبة المادیة المتاجر زیارة احتمالیة
 فیھا. المقدمة المعلومات ووضوح الإعلانیة التغطیة جودة مع طردي

 

 للدراسة المنھجي الإطار الثالث: الفصل
 الدراسة منھج 3.1

 المستقل المتغیر بین العلاقة وتحلیل الواقع في ھي كما الظاھرة لوصف یسعى الذي التحلیلي الوصفي المنھج على الدراسة اعتمدت
 الشرائیة). (النیة التابع والمتغیر الإعلانیة) (التغطیات

 الدراسة وعینة مجتمع 3.2

 بسیطة عشوائیة عینة اختیار وتم السعودیة. العربیة المملكة في الاجتماعي التواصل منصات مستخدمي كافة من الدراسة مجتمع تكون
 النتائج. دقة وضمان المجتمع لتمثیل مبحوث )300( قوامھا

 الدراسة أداة 3.3

 التعرض تقیس: محاور لتشمل )Likert Scale( الخماسي لیكرت مقیاس وفق وصممت رئیسیة، كأداة الإلكترونیة الاستبانة استخدام تم
 الشرائیة. والنیة المؤثر، مصداقیة للتغطیات،

 

 المیدانیة الدراسة نتائج وتحلیل عرض الرابع: الفصل
 العینة: آراء عن تعبر التي التالیة النتائج استخراج تم إحصائیاً، البیانات معالجة بعد

 للعینة الدیموغرافیة الخصائص 4.1

 المئویة النسبة التكرار الفئة المتغیر
 %35 105 ذكر الجنس

 %65 195 أنثى
 %50 150 سنة 30 - 20 العمر



 المئویة النسبة التكرار الفئة المتغیر
 %30 90 سنة 40 - 31

 %20 60 40 من أكبر
 الفرضیات اختبار نتائج 4.2

 قیمة بلغت حیث الشرائیة. النیة على المؤثرین لتغطیات )0.05( مستوى عند إحصائیة دلالة ذو أثر وجود الانحدار تحلیل نتائج أظھرت
 مشاھدة فور والشراء الزیارة قرار لاتخاذ یمیلون المستھلكین أن وتبین جداً. قویة طردیة علاقة إلى یشیر مما )،0.78( الارتباط معامل
 المتجر. مرافق جودة أو المنتج استخدام تجربة توضح تغطیة

 

 والتوصیات المناقشة الخامس: الفصل
 النتائج مناقشة 5.1

 إلى الوعي مرحلة من المستھلك ینقل سلوكي" "محفز ھي بل تعریفیة، وسیلة مجرد تعد لم للمؤثرین الإعلانیة التغطیات أن الدراسة أثبتت
 على تعتمد التي الكبرى والمعارض الفعالیات دعم نحو السعودي السوق توجھات مع النتیجة ھذه وتتفق الشرائیة). (النیة الفعل مرحلة

 مباشرة. اتصال كقنوات المؤثرین

 التوصیات 5.2

 المتابعین. عدد فقط ولیس والمصداقیة التخصص على بناءً للمؤثرین المتاجر اختیار ضرورة ●
 بدقة). المتجر وموقع الأسعار توضیح (مثل والشفافیة بالواقعیة یتسم محتوى تقدیم على المؤثرین حث ●
 الآنیة. بالمصداقیة انطباعاً تعطي التي )Live( المباشر البث تقنیات على التركیز ●

 

 المراجع
 التسویق بحوث مجلة السعودي. للشباب الشراء قرارات على الرقمیین المؤثرین مصداقیة أثر ).2024( محمد. العتیبي، .1
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 الملاحق
 النھائیة: الاستبیان استمارة

 للمتاجر؟ المؤثرین تغطیات تتابع ھل ●
 المیدانیة؟ التغطیة خلال المؤثر یقدمھا التي المعلومات في ثقتك مدى ما ●
 مؤثر؟ تغطیة على بناءً معرضاً أو محلاً زرت ھل ●
 میدأوشن). بجامعة والتسویق الإعلام كلیة أساتذة من نخبة (تضم المحكمین: قائمة
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