il Al sl 5 Agalel) AL ) )

232001636 D eralall [ )l
& o) IS ali
&mdhyb@u\ il g a3 ) JalSy sexil s );._;ﬁ

‘Falaj\Lﬁd@é@&jo‘)ﬁ#}a‘)m;\engmi&)myﬁwedsd\m‘&}myu\
il Aaasal €Y el s alall Canall clillaia ga 3815 La g ¢ ool (g Sl 52

Lt 53 slaalac | Ao Cand) 853 ) sl aeiliall 5 il slaall 5 i) 5 IEY) aran
G5l 5 Gl 2o iy JalS ol 31 pa clgrle i jlaiall dpalall ) uay)! G4
. ‘“SA..ngS‘)!\

e s b yilie 3 ) sl suscdpnaVIAE ) ol alel) JlasiV) QST e JSG L Q81 W1 il 3
. genaall alal) JSAIL L o5 L) 5 LEY) (50

4, 43y Cnll bl 5 ginalldllal e ALK A4 5 usal) Janl il

e U sanall pmaladl il Sl 5 Aadai¥) (38 5 (o piall (e aniall <Y

sl manile dgaa (8 o3 38 sailusal) Clpme ) g Al a3 aladial ol o L6
AT Gk ol aali) ol aledl (g giaall slae) sl @l e iy o 055 épaalSY)

7. e S (ol s ol Al 5l dap SN da) 33l (oalaal Adllane of o) & ol il
2 sl g 5oV 5 ApapalSY) Alelisall iuzm a3 38 aalSY) Gird) ol Jlaisy) JIa

LS Al 3wy e L) 3l seodled ) sle dauay e 1) 811 8N ad gladde 3l
csalall Cha ) CLEDIAT 5 dalall LY



IDOCEAN

U N | R TY

93] Bsguwillg aMedl 4S8

alyds y138 e alyiuus| e Poaall SUMYI i
Slsgeudl eluddl o) Juaacdl Ol bt

The Impact of Sponsored Instagram
Advertisements on Cosmetics Purchase Decisions
Among Saudi Women



(Introduction in Arabic) deszall

51 Bagucdl Jlona B 1548 [0 681 Ol gidl Jolst olall g
T Jolsdll Blugs wdyiyl aluscul sty il puidl o
agadicdl Bysucdl el sl ) yobactl 1im gaf 38 . ezl
creSlgtauall g sislaall Jelall e sazsd Bapaz Ol sl 3505,
dosscual selazadl Lolgdl Slosa jul oo alsdw] dose aaig
sazny gl Jramill Ol UnB B Lol ¢ el Grswctl 3
Olocizally ageliBlg edasll il b isall ggimall e 528 K.

s8¢l I Joo ol plsiiud] se dgaall SUMeYl OIS 3l pasciud g
45 Ka] Lol gl o dleldg W8y y35T Wiy Bugrudll
28 gall g Slolaiadly quisdly senll B84 cproasituall Blagiuw!

8 pl i) dosd &b gnudl eluddl alascuwl 0135 gog .3l yaadl
UMY oo ¢ Juamdl el g olyially doylocdl slodlall daslio
Olyls8 e 531y Lilyall olaludl L£as b g Yo le 4 gaall
el yZdl.

318 e plstiud] s Wgaall UMl ST dulys dnal 55 Lo o
danl oo I W Lsgnudl elucdl go) Juanedll Ol péaociuns el yls
s Uil 4y gl O Lion S it ] syglali ellgiaall Sglus gd 2
éégs.w.” 9o,



saloll Codl SLEVs]

A LYl salall o alell Eoudl LBV T ao
aind o cdgalall 5ol slac] sie gy 3Nl o
Codl SLBYST Jailg .dodls Ldlacsg Eoull 335>

yoloall 357 cslaglaall J&5 B dalall BLoYI
iy of dealall @ pudl e slazplls iy g lsalls

B

Judo e dal3dly de oo galls alyl e LS

Eondl 8 S sLinall Godo plyialg g se g il
215031 agunrs -pailoslan Gy Lle Anbloalls
sty 0l L8590 i B alall condl LEYSL
S g sall Lealall 35N i



el il Jolgdl Plug se §2suwdly dilazall &bl ol
Ugaall &MYl
ng)“ 4.44‘3.3."
Djafarova, E., & Rushworth, C. (2017)

Ao e o335l LBluivn 35U ddye0 JI dwlyull cdaa
Ceassiiul UL elucdl g el pidl &lyls8 B ol |
Slossiius go OMlde JUS o ool Nﬂn dasly !
45 o] 2Ol gy . Basiall dlaall S ol
Al Oliall elyds Lo ppo 4335 o5333 8all & Klguall

nb‘)}Hg J.«opu” U‘&uao dol= ‘.@.s 9 9
AL qulyAll

De Veirman, Cauberghe, & Hudders (2017)

Sle sl bio sae 331 ddym0 ] duwlydll cdia
gl oo asiiwl u.:)ﬂ.c.ﬂl ‘o.a.s).adbg p.@.:..&'.&.o.o u.e T}
1 ys1 u.eyg.: u.a.:Ld! sae =l u;.g.big ‘k,u‘p..m
9.‘.-»4]! Bagad 53U 929 R0 el 3 ddl 45 ;99 LSl

AL A O BV
Lou, C., & Yuan, S. (2019)

Blass B o sSBall e Gowcdl ST Sl ] duslyll cdua
o welsddl 5138 ellgiuwall 45 e uc.Lo.o-}” J..o'g..J'
dLb.‘.s).: u.s)kc)ﬂ S gioall Bigag 45 5all Llaow 4 ol
el ddl dcy Wl
syl 1 dulyAll
Kim, J., & Ko, E. (2012)

Filusg see §ogwcd! daisl BT wld JI dulydl cdaa
8 ellgiuall Solusg 48 ysall dagdll e elaiadl ol sl

“,w_ Jeladl o f Stall o yglaie .3 ys I & lociiall ¢ Uad

2 pgieyg edasdl edg 3my elaiadl Lolgdl Plug

elyzdl



CONS EX) - SN IIN
Tafesse, W. (2016)
se gJJbu." <slaMall LJLOUJ‘J.MJJ‘ dulys JI ’Luba.![ CH-XV-
S 55wl u' C.:L.Jl u;.@.big coeSdgiwall e las Q.e Lasylg P'JM'
gyl daMall go yogad! Je AT pa i v.c.Lu}H UA_).oH

)] ohog chaal) ) pdatuy o pd 5) i Adlztyl) & Lol ya)
eJo ¥ aulyal)
Alalwan, A. A. (2018)
e o3 V) holgil) (fsLig sue g 5315l o) By 2o
T oYL AR & i L) ey ulynd) 53 )80 B e
o) 558 b B L By 355 r39,250Y)
A L) A, )
Chetioui, Y., Benlafqih, H., & Lebdaoui, H. (2020)

b 518 b S Abel) e Gegul) 138 a0 ) By a2
anil) §y5ually S5el) ABlaas o g i) 5 pebly - chandl) ) iy
eyl A b G Lad 5393 Ay L) Ml

T AU ),
Sokolova, K., & Kefi, H. (2020)

HAS'JQ O..ﬂ..@...m.p” G.ﬂag GJ).L.MHJ C,J.n odfg-b” Cymed ad .z e 9
g LBty SMNe ) o cfe L) 5305 o] 05583 Figel b A & g L)
RECN V- W IC
Az ) Al
Lim, Radzol, Cheah, & Wong (2017)

Jiliog ye ), 3d) A 8 §,3500) falaml) aunad ) AelyaS Sdn
o §,01550d) s Loghaally AES & b L) & ye BTy e azp V) ol
e ) b e L) Sk 5355 2SN e
By L) &)y
Alharbi & Alghamdi (2023)

= baaz V) Jolanl) oo Lgd s badgzud) » Lucd) pladin) dlyal) gL
O" u).q..b.'g ‘d..ux.JJ uj)..a.w...w.gg U).u.JD ML—:’J ul.ﬂ.u.b )L....?J Dol
&Jy i lasial) Ge S laghzal) e Jpuan) yoLas $8) i 223 @) pitus)
o) 25058 o8 353 Bl ) S e Y)s S Loy



dal Al A
al ozl 3 ng:d..o | 34 o_y:-)“ Ol goud | Sagls
alyRul] dode Cowslg cuchpi| Sl gl &loca
C.sgyﬂ u.e O (S y2d ‘.@.J.c..\.a.«.v.s ‘_,J| uLo.yJUyI oo
A g d.!g.z.m” UMl JU= 0 L@Jb»g P ESAFY
Slelhall st o0 Sl Ol pooiua ¢ UnS
Slazed I3 (UMl oo ¢ ol [3g) Blasiw!
gab gl Slazlyallg sall sgmmmall e O Klgtunal
elsadl 13 3lsat LS.

s dgaall SUIeW gul gl yLaEA 0 @2l e
dQ LQ)AD Ao g3 o418 céég&d| 9ol & al sosud]
ub.sgsud‘ eludl ¢l J.JA:...M u‘w elyds 4148
Szl s us dols (duale dwlys Jlzlisd edly b
Slucn J.«.o u’b‘”” £ glud! 9_9 355 5all Jolgall
59.0561‘ 0.39:-9 ‘d.JJL'xJ' d..oyLva 4.::.J|9 cu)ﬂ.r_ﬂh
crsi8all 530,
yi&c&ﬁ'&@b.ﬂ‘ Al Fiai L cpog
elyds 4148 vlcebsu.;w[ doia e dgaall SV
Jﬁ.‘.”ug cu‘,g.sgsuM el 5.3.! J.m:u” u‘_).«oo“m
Sl Sgludly a8yl Ml pilas oo WM



dul gl Luaal
dalall Laall Nl
Jobis (gl 3 dulyul oig) dralall Lean¥l oyaSs
Holug u“"g)” S9usll iy pazw Biss 9o 50
dalazall dayall Slosdl el Sl L5 agud WS cellgiuall
ez il Jolsdl Elaie se Wsaall Sliseyl
JLES 1 @Bguall (yag plyfius] doie dLols dasyg
Sl sl 5 de B3lizurdl Koy B ps Al sl 0d
Vel eyl ygwclly dilatall dliiciuall
LT
Ll Landl 6
Selud il @ads u_e il wﬂ Jas
P U8 3 dlalall dyylacill Slodally 1S5l
5 LSl 3385 sle Jramll &l sl
E i Olo Lol ge 3819 Ly @ gaall SUMeY!
5D Al yall 25LS pgud ol Koy S . &L gud! aludl
AoMel EMasdl bdnss sie epucad )l oy gusall @
Lede B Babyg WelsS (pusdg



sgall syl
Sxgad
o Jadog cdwlyll lé.‘lc. Odase u“” dongiall Lol 1ia Joley
i g dauog cdwlyull 3lalg ‘Mb.\” diuc g dusl 3l Ratizna g ¢ dusl gl
do sl @Lc:-)” Sl bl LI ol Slelslg 8la3
A9 ‘.4.3)!9‘.4:.3 o >l dulyull Blaai daod 23l JI Jeo gl
LAS saou Y dn.LvH Codl Olghs qal o bl !yl

Bgige C.:Lu S Jsodl iy lay lgldsd s SULAN Rax

dusly Al gio
) ERVRIAL' | PEPN < MI dwg” el e dulyall Saazel
Jdodig hao g plg!yﬁwwwig A ol gl gl
dyg0y gl 132 pasiiuyy . Lé.‘QJ.;‘.\.J‘ 099 Lg:lwu»ulsﬂsz!|
elyTo Salodl wldl dlawdl Jle sauel u"” O Ll yadl b,‘é dawlg

0 ¢ 9090 3l &n.‘:».\ﬂ sly8l

duly Al atione
doia p0dSiud uﬂU‘ OLsgeudl eluddl cpo duwlyull Radiswe o 9
d.sbsﬂg J.:.n:..d‘ S yooiuas do ! &sblusl ol g pl 2]
Lo a5 y3SY1 @all caslaels (s gudl dyyall Elaal Js1s 35500
O ouiiall 0 ¢ ol 13gs 4o Bl dgaall SBMeM.
duwlydll e
Ll g3 i Wl dgdl sl Bl e dusl 1 st
gyl dalaall J51s ol y2ud] dove Olesstuwn e g ]
L gl
dodlo Glawl 00 e Jsd b Je Joood! Coudl Buagiuss
d>30 & Ldogll Slwlyull cuslio sae g g ¢ Slo-dl Ldoul]

131 sizeal 251 258 | Joo ol b aeluasg sussslKI.



Al yadl 3l
S B gdoy 489 Il Blewed! e dulyall Saasel
S0 Il Jsosl st o 42 3uas o) llsg ULl gasd
Ll 4lKal o DULI Ran degung Al plasily cdisll
o oo Gl 9l g
: ol g (dBl st gasadl SBLT 2 J oY eudl!
.yas|
&M| Ja 5all
e a1 Wl
Logy plsouud] plasuiwl Olelu sac
tJodil g sl yudl 3ol d:LH |
U gaall SBMeW o yall
Loyde ! 4.359‘.3.40.0
el gl 3ag
el yZdl 4148
dusl gl Blsf daws
eloel o0 degasw e ‘.é.co):. st Sl a0 o ssty
Eoudly a8 3 gl 69 seooscall d.u.J_)J...J‘ &utd
&Mg ‘ub.o.nli Cg.cgg sd.c-Lua” dodw oo ssty ‘_,Ab.n
889 doyMI & sl elya] @ (duwlyall Blaal goeMo
el das of gsalall duall Byas b gag «gilaso

& beiwdl bl
https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSd

VwuB3WMvaNdbTuCmqsy8tGmIinkOYc_keOP
41Uuham3J0BPQ/viewform?usp=header



sl
dwlydl dalls
dose ye Yoaadl SUMeY! 5T ¢ g g0 dulyddl sia cdgll
eludll ga) Lamdll &l siammiiue elyds 5158 e alsdud]
Plusg alascwd slizall gadl o 3 ellig (b goudl
sazsi Al dagall Ol gl gam] | Wasds e laiadl Jol gl
oeSlgiwall I Joo ol b dylall Sladally & lusall Lode
sl yadl agilyl 8 b sS5Uls.

Ygaall UMY 456 S S d).v..Ji ke duwlyall Liysy a8
degaa M g0 (dus gl dlgiuall 2 gluy ,_,9 ply0siud] e
Sl ggimall dail> Fia (¢ Mely dagsall Jolgall ya
"Olacdig elyTy (ddlosally cdosdall Slagleal Zabgg
of gl gy b dll B el 5505 «pmossiiual
Sl Ol poociune el s 3158 dwlyadl cdgll oS . il s
a5 Ayl g LaByl ggummally Lo o Koy 30 0Lty
Algaall &slocizall,

Jolgidl Pilusg of dsludl sluslyallg &uuuamﬁb:g
ol &asdl Ly gucd! Llasll o liga 123> cosl o lazxdl
Js cpially Gaggmll e @i e o ¥ byl oleyl
SlaMall alond cpuSlgtiasall S ol 0 oK5 B agaadd ol Koo
LMY Yyl 4555 Lasie L gos (laviiall g dyyloall
yogaad! Sblazay LadiMag doussls.
el b Gl o dasludl OLasYl danlye o oty LS
L.JLA.UA.J‘Q 39¢axdl 2o feladlg ¢ ggusall 33929 (yuanally
S 08 ol Ky A Jolgall oo as &g s Oilaxlyallg
393 @ 85 43 Lo cpiall 9o ellgiuall O] JK53
11 31581 351 ye Galisall Jo5all B,



a‘.’.‘un. g‘

oKas (il Ol sy gytadl oYl 29 b
t o )1 Ol Lozl g0 sae oMl
& dagall a8 Il O gudll oyo pl s dose oo |
@548 4yl guadal 1385 ¢ Metly §sgudl Jlono
2o sdslall Jeladly wlin dhyshy Olniiall pye e
SYYres]
9 8303 B 1389 6955 ol Wsaall UMW Kas
losic dols (duyloedl Sladally &lovtially dlygiuall
Slolaial 2o cunlicy ggiswg dowsly Slogles ool
A8 agiwall LAl
lailg dodd dllgzuall 039¢l e oMoyl 55U sasiay Y
83929 coMeyl Edlucn Jho oyt Jolgny Loyl Sl
die doliall Slaglaallg el (b yc disglog (g guomall
e Bygduall pgrslanis pilandiy (puslgiuall alyl Yl
485 gotuo B 55y ol oKay Bge i dudyll Slovdll
eyl 4138 351 18 izl dlgiuall
algiwall JEGI 8 ply2tiwd] se 3 gucdl guc o e
1 MI&!WML,L:_&)&JUWW
38 5 SN 1 Gy o A il B Sl o @ plazial
WJ.o'g&JLn.ngg‘p-Iuﬂdﬂ.@uMuAuLou
.dalise dSglug
S Jwamcdl Ol yoaocins Jle 5 o588 ganall zlions
ko 0l §99s0 el goumma @yl o 3.8yl
Yy oo Jelallg dlgiuall & yonts ploindl po (i #lo
Loid yislall (Mel e slaze ! o0



S Loy
S Lodyallg e 80 5 Y ad) chogd Loy Buwlya) g 9o o) J3 L)
e Los & ya) og3 s Lu):

S laghey @233y o) yiiud] che Aganl) L)) ABlaary S3g2 o Lain))

SWOLTENPEINE O+ I Y
S )] S o loanly Lo Lio) ao bty Loy S L)) vl
< Ldgzud).
BEL 5y 5an) gy Ak +Mnsl) 5 LSy 5 Lol 0 55 L)
G E LN
S pdotuny D BNa) Laads ) a3 iy 3929)) o9 At Lad) s
o).
S Edanl) U5 o o hgunnlly Ay Latl) & Lo Mal) o e i) 55a3
e i) s 95amndly 5 L s

735y @lyius] ya S LUY) 535 G &) LS Adeiins D Luys o))
S oo lwg o3 s i e5,5) Lty yue BN
e O heiunl) Ga Legis yisTy 18T e e Bubdtug S lulys o) )
au39zud) Ao yz) ASUaa) dyy Al 3b L.
z Lol 92
SLWeY) 5315 Aryas Adlenal) As Lad) ) & I 5, LY i
o7 25 V) e @3] 5o U 41,80) J,aﬁ,J.:GJ)muJ)..:qJ,.“JJ
dm;uy, B las) & locwd) b bo Judasy dunl) 5,8) & L Lazw)
L] €D LS oy 1y Lo V) g5 15 598 Sz sl sl 5 o) An3 L)
&9 taudzdl) 1 Lod) o) Basiunnd) o Lo Lanw Vg & Liwgiad)y )
253 G o) 180 ,58).
Audionsy & L)yl < L iy
g Loos i y3500) 30 o lias Ay & o] slye) Alyl) 2538
& Iaund) 53 cheaadl) &) pdaiuny 2 15158 e 5930l
de Lo V) e Latadd oo 35 LinI) ) yd o) BB LSYL ¢e Lodgaud)
) i 6 gl 38 2 g0 a)) ad L) 3 dslyg (adinin)
3Lty Agaad) 0 LMa ) i L) 53 b icJ3))g ouhail) 5 93
Bl 51,1,



(Conclusion) das=d!

B dlaslll S10sYl ya plyiias] see Wgaall UMY Como]
508 - Jpazl &l saomivun FUSS b dols sl a8yl §sgws]
ellzai UMYl i of ey sl i b adslymil @5 Lo WU

oo 2133l &lyls8 aegis & Sgiuall Solu B 5 SEIN Lo 8508 5518
Bali) b maust LS . ysganl) GBI Blugranily Jsall gimall Johs
Al y Il 0ia 3SETg . lovtially A3 yunie dglocdl &loMally =9
Joi g0 SUs gl &Klguwall Lle Wgaall &MY 156 agd il

SIS5a) Jodl gl Geting ddlad yiST iy gud Ml 330l

Ul ia b dolall

(References) g sl

.Kotler, P., & Keller, K. L. (2022). Marketing Management
.Pearson

.Chaffey, D., & Ellis-Chadwick, F. (2022). Digital Marketing
.Pearson

Ryan, D. (2016). Understanding Digital Marketing. Kogan
.Page

.Tuten, T. L., & Solomon, M. R. (2021). Social Media Marketing
.Sage Publications



	إقراربالأصالة العلمية والمسؤولية البحثية  أقرأنا
	الباحث
	الرقم الجامعي :
	برنامج بكالوريس في أُقُقُر وأتعهد بكامل إرادتي ومسؤوليتي العلمية والأخلاقية بمايلي:
	أن موضوع البحث المقدم مني هوموضوع أصيل تم اختياره وتطويره وفق جهدي العلمي
	وما يرد فيه من معلومات وتحليلالات ونتائج واستنتاجات .
	وبناءً عليه،أوقع هذاالإقرارإقرارا مني بصحة ماورد أعلاه،والتزامًا مني بقيم النزاهة الأكاديمية والأمانة العلمية وأخلاقيات البحث العلمي.
	كلية الاعلام والتسويق الرقمي
	أثر الإعلانات الممولة عبر إنستغرام على قرار شراء مستحضرات التجميل لدى النساء السعوديات
	The Impact of Sponsored Instagram Advertisements on Cosmetics Purchase Decisions Among Saudi Women
	أخلاقيات البحث العلمي
	الدراسات المتعلقة بقرار شراء مستحضرات التجميل وسلوك المستهلك الدراسة الأولى Alalwan, A. A. (2018) هدفت الدراسة إلى تحليل تأثير التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي على نية الشراء لدى المستهلكين. وأظهرت النتائج أن الثقة بالإعلان الإلكتروني تؤثر بصورة مباشرة في قرار الشراء. الدراسة الثانية Chetioui, Y., Benlafqih, H., & Lebdaoui, H. (2020) هدفت الدراسة إلى معرفة أثر التسويق عبر المؤثرين في قرار شراء مستحضرات التجميل. وأظهرت النتائج أن مصداقية المؤثر والصورة الذهنية للعلامة التجارية تؤثران إيجابيًا في نية الشراء. الدراسة الثالثة Sokolova, K., & Kefi, H. (2020) درست العلاقة بين المؤثرين على إنستغرام وثقة المستهلكين. وأكدت النتائج أن الثقة بالمؤثر تؤدي إلى زيادة التفاعل مع الإعلان وارتفاع احتمالية شراء المنتج. الدراسة الرابعة Lim, Radzol, Cheah, & Wong (2017) هدفت الدراسة إلى تحديد العوامل المؤثرة في نية الشراء عبر وسائل التواصل الاجتماعي. وأظهرت النتائج أن الثقة والمعلومات المتوافرة في الإعلان الإلكتروني تؤثر بشكل إيجابي في القرار الشرائي. الدراسة الخامسة Alharbi & Alghamdi (2023) تناولت الدراسة استخدام النساء السعوديات لوسائل التواصل الاجتماعي عند اختيار منتجات العناية بالبشرة ومستحضرات التجميل، وأظهرت أن إنستغرام يعد من أهم مصادر الحصول على المعلومات عن المنتجات، وأن التوصيات والإعلانات الرقمية تؤثر في قرارات الشراء.
	رابط الاستبيان
	https://docs.google.com/forms/d/e/1FAIpQLSdVwuB3WMvaNdbTuCmqsy8tGmInk0Yc_keOP4lUuham3J0BPQ/viewform?usp=header
	التوصيات
	استنادًا إلى موضوع الدراسة وما توصل إليه الإطار النظري والدراسات السابقة، توصي الدراسة بما يلي:
	الاهتمام بجودة ومصداقية الإعلانات الممولة على إنستغرام وتقديم معلومات دقيقة عن منتجات التجميل.
	تصميم الإعلانات بما يتناسب مع احتياجات واهتمامات المستهلكات السعوديات.
	الاستفادة من تقييمات وتجارب العملاء بطريقة مسؤولة لتعزيز الثقة بالمنتجات.
	تجنب المبالغة في الوعود والنتائج التي تقدمها إعلانات مستحضرات التجميل.
	تعزيز التفاعل بين العلامات التجارية والمستهلكات من خلال التعليقات والرسائل والمحتوى التفاعلي.
	إجراء دراسات مستقبلية تقارن بين تأثير الإعلانات عبر إنستغرام وتأثير الإعلانات عبر منصات أخرى مثل تيك توك وسناب شات.
	إجراء دراسات مستقبلية على عينات أكبر وأكثر تنوعًا من المستهلكات في مناطق مختلفة من المملكة العربية السعودية.
	حدود الاستنتاج
	ينبغي الإشارة إلى أن النتائج النهائية المتعلقة بدرجة تأثير الإعلانات الممولة عبر إنستغرام على قرار الشراء لا يمكن الجزم بها إلا بعد جمع استجابات أفراد العينة وتحليل بيانات الاستبيان إحصائيًا. ولذلك ستُستكمل الخاتمة النهائية للدراسة بعد ظهور نتائج الاستبيان، بحيث تُضاف إليها النسب والمتوسطات والاستنتاجات المستندة إلى البيانات الفعلية، دون افتراض أو اختلاق نتائج.
	مقترحات لدراسات مستقبلية
	تقترح الدراسة إجراء أبحاث مستقبلية تتناول تأثير المؤثرين وصناع المحتوى على قرارات شراء مستحضرات التجميل لدى المستهلكات السعوديات، بالإضافة إلى دراسة المقارنة بين المنصات الاجتماعية المختلفة، ودراسة أثر الخصائص الديموغرافية للمستهلكات، مثل العمر ومستوى التعليم والدخل، في مدى استجابتهن للإعلانات الممولة واتخاذ القرار الشرائي.

