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:عنوان الدراسة 



:سبب الاختيار 
تم اختيار هذه المقدمة لأنها تقدم رؤية شاملة ومعمقة 

حول التحولات الجوهرية التي أحدثتها وسائل الإعلام 
والاتصال في العصر الرقمي، وتأثيرها الواسع على 

كما تتميز بلغة علمية . وعي الأفراد وتشكيل قيمهم
قوية وتحليل دقيق لدور الإعلام في تشكيل الرأي 

وتنسجم المقدمة مع موضوع . العام والتفاعل الثقافي
الدراسة من حيث ربطها بين الإعلام والتغيرات 

المجتمعية، خاصة في ظل العولمة والانفجار 
إضافة إلى ذلك، فإنها تبرز أهمية الإعلام . المعرفي

.كقوة ناعمة لها تأثير مباشر على الأفراد والمؤسسات



أبرز و. عند كتابة مقدمة الدراسة، هناك اعتبارات علمية ومنهجية يجب الالتزام بها لضمان قوتها وارتباطها بالبحث
:هذه الاعتبارات تشمل

وضوح الفكرة والموضوع. الظاهرة يجب أن تقدم المقدمة توضيحًا دقيقاً لموضوع الدراسة، مع تحديد المشكلة أو: 1
.محل البحث

التدرج المنطقي. ومتسلسل تبدأ المقدمة من العام إلى الخاص، أي من الخلفية العامة إلى مشكلة الدراسة، بشكل منسق: 2
.منطقياً

إبراز أهمية الموضوع. .لمجتمعيةيجب توضيح لماذا يعتبر هذا الموضوع مهمًا من الناحية النظرية أو التطبيقية أو ا: 3

عرض الفجوة البحثية. .دراسةالإشارة إلى الثغرات أو النقص في الدراسات السابقة مما يبرر الحاجة لإجراء هذه ال: 4

صياغة المشكلة بشكل دقيق. .من خلال التساؤل أو التوصيف المباشر للمشكلة البحثية: 5

ارتباط المقدمة بمكونات البحث الأخرى. من كأن تتسق مع الأهداف، والأسئلة، والمنهج، والإطار النظري، مما يض: 6
.التماسك العلمي للدراسة

توثيق الخلفية النظرية. (.أو غيره APAباستخدام أسلوب توثيق مثل )دعم المعلومات بمراجع علمية حديثة وموثوقة : 7

اللغة الأكاديمية. .حفيةاستخدام لغة علمية واضحة، بعيدة عن التكرار أو الحشو، مع تجنب الانفعال أو اللغة الص: 8

مراعاة حجم المقدمة. من حجم % 15إلى 10لا تكون قصيرة بشكل مخل ولا طويلة بشكل ممل، وعادة ما تكون بين : 9
.البحث
الدقة والحياد. .الابتعاد عن التحيز أو التعميمات غير المدعومة، مع الالتزام بالدقة العلمية في الطرح: 01



كلمة 500كتابة مشكلة دراسة 
الاعتماد على وسائل الإعلام الرقمي، وتأثير الخوارزميات: عنوان الدراسة 



مشكلة الدراسة
على قتصر شهد الإعلام الرقمي خلال السنوات الأخيرة تحولات جوهرية أعادت تشكيل العلاقة بين الأفراد والمعلومة، حيث لم تعد وسائل الإعلام ت

وقد أسهم هذا التحول في تغيير (. 2021الخطيب، )بث المحتوى، بل أصبحت منصات تفاعلية تتيح للأفراد إنتاج وتداول وتقييم الأخبار والمعلومات 
(.2020، الحمادي)، لا سيما مع تزايد الاعتماد على وسائل الإعلام الرقمية كمصدر رئيسي للأخبار لدى فئة الشباب تشكيل الرأي العامآليات 

ماته من أجل التي تقوم بتحليل سلوك المستخدم واهتماخوارزميات التوصيةومن أبرز ملامح هذا التحول، اعتماد منصات التواصل الاجتماعي على 
ة ورغم ما تقدمه هذه الخوارزميات من راحة وسرعة في الوصول إلى المحتوى، إلا أنها تثير مخاوف أكاديمي. تخصيص المحتوى المعروض له

قصي الآراء المختلفة التي تعُزز وجهة النظر الواحدة وتُ " غرف الصدى"بشأن التأثير السلبي على التنوع المعلوماتي، واحتمالية تشكّل ما يعُرف بـ
).Al-Tayeb, 2019؛ 2022سالم، 

ر المباشر ، في ظل آليات التخصيص الخوارزمية، قد يؤدي إلى نوع من التوجيه غيالاعتماد المفرط على الإعلام الرقميلقد أصبح من الواضح أن 
ستخدمي وقد أظهرت دراسات ميدانية أن عدداً كبيراً من م. للرأي العام، سواء كان ذلك مقصودًا أو نتيجة تراكمات رقمية ضمن أنظمة ذكية مغلقة

؛ 2023لعنزي، ا)وسائل التواصل لا يمتلكون وعياً كافياً بكيفية عمل هذه الخوارزميات أو مدى تأثيرها في توجيه مواقفهم تجاه القضايا العامة 
Haddad, 2020).

:فيمشكلة الدراسةفي ضوء ما سبق، تتبلور 
شكيل الرأي عدم وضوح التأثيرات الفعلية للاعتماد المتزايد على وسائل الإعلام الرقمي، والخوارزميات المستخدمة في تخصيص المحتوى، في ت"

."العام لدى مستخدمي المنصات الرقمية، ومدى وعيهم بهذه التأثيرات وأبعادها الاجتماعية والثقافية
والتفاعل سم بالتعقيدوتكمن أهمية هذه المشكلة في حاجة المجتمعات المعاصرة إلى تعزيز الوعي الرقمي وفهم آليات التأثير الحديثة في بيئة رقمية تت

ية وتشكيل القناعات كما أن هذه الدراسة قد تسهم في سد فجوة معرفية تتعلق بفهم العلاقة بين البنية التقنية للمنصات الرقم(. 2022الشمري، )المستمر 
(.(Zahran, 2021الجماهيرية 
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