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 : مقدمة

 

شهدت السنوات الأخيرة تغيرات كبيرة في نمو الاقتصاد المحلي والعالمي خاصة في ظل تطور التكنولوجيا والإعلام  
والاتصال والتي ارتبطت بشبكة الإنترنت. من بين هذه التطورات كان ظهور الإعلام الجديد بسمات ساعدت في تسهيل 

التفاعلية والتي ساعدت الجمهور بالقدرة على التفاعل والمشاركة بشكل مباشر مع المحتوى والمنصات  طرق عدة منها 
الإعلامية التي أصبحت رقمية ويمكن مشاركتها وتوزيعها في وقت قياسي والوصول لشرائح كبيرة من الجمهور. كما  

المكتوبة التي بدورها أشبعت رغبات الجمهور  أنتجت برامج نشطة مثل برامج التواصل الاجتماعي المرئية والمسموعة و 
وكسبت ولائهم ومعرفة رضاهم، وأصبح من الممكن تسويق المنتجات عن طريق هذه المنصات الرقمية وتحول التسوق 

 إلى الكتروني عبر الإنترنت وشبكات التواصل الاجتماعي والتطبيقات.

 

 : مشكلة الدراسة

 

تتمثل مشكلة الدراسة في كيفية استخدام الإعلام الجديد لدعم الأسر المنتجة في المملكة العربية السعودية، وتحليل تأثير  
هذا الدعم على النمو الاقتصادي للمملكة، خاصة في ظل التحديات التي تواجه الأسر المنتجة في استخدام هذه الوسائل  

 وتحقيق ميزة تنافسية في السوق.

 

 أهمية الدراسة: 

 

 الأهمية النظرية: •

ساهم هذه الدراسة في إثراء المعرفة النظرية حول دور الإعلام الجديد في دعم الأسر المنتجة وتحليل تأثيره على النمو ت
 الاقتصادي.

 الأهمية التطبيقية: •

قدم هذه الدراسة توصيات عملية لصناع القرار في المملكة حول كيفية تعزيز دور الإعلام الجديد لدعم الأسر المنتجة  ت
 وتحقيق نمو اقتصادي مستدام، بالإضافة إلى تحسين السياسات والبرامج الحكومية الداعمة لهذا القطاع.

 

 



 : أهداف الدراسة

 الاتي: وتكمن اهداف الدراسة في 

 .إرضاء العملاءفي  هومساهمتمعرفة دور الاعلام الجديد  •
 المنتجة.إرضاء العملاء على أداء الاسر دور معرفة  •
 التنافسية.في تحقيق الميزة  ومساهمتهالاعلام الجديد معرفة دور  •
 سر المنتجة.الأ  ءداأمعرفة دور تحقيق الميزة التنافسية على   •
 بأداء الأسر المنتجة.علام الجديد رفة دور الإمع •
 .ملكةلم دي لصانمو الاقتالعلى نتجة الم للأسرةمعرفة دور زيادة الدخل   •
 الجديد في تحقيق النمو الاقتصادي للمملكة.مساهمة الإعلام   ور ود معرفة •
 رصد التحديات والعقبات التي تواجه الأسر المنتجة في استخدام الإعلام الجديد وتحديد سبل التغلب عليها. •

 

 :الدراسةتساؤلات 

 العملاء؟   بإرضاءالاعلام الجديد  ردو ما  •
 المنتجة؟ إرضاء العملاء بأداء الاسر  رما دو  •
 التنافسية؟الاعلام الجديد بتحقيق الميزة  رما دو  •
 المنتجة؟الميزة التنافسية بأداء الاسرة  رما دو  •
 الاعلام الجديد بأداء الاسر المنتجة؟  رما دو  •
 ؟الاقتصاديو بالنمالأسر المنتجة زيادة دخل   رما دو  •
 التنافسية؟الميزة  تحقيق الاعلام الجديد بتطوير أداء الاسر المنتجة من خلال  ةما علاق •
 العملاء؟المنتجة من خلال إرضاء  الأسرالاعلام الجديد بتطوير أداء   ةما علاق •
 ؟ بزيادة دخل الاسرة المنتجة من خلال الاعلام الجديدالنمو الاقتصادي   ةما علاق •

 

 ضيات الدراسة: فر 

 هي علاقة طردية.و العملاء  ورضاءعلام الجديد إحصائية بين الاتوجد علاقة معنوية ذات دلالة  •
 . علاقة طردية  هيو المنتجة  صائية بين رضاء العملاء وأداء الاسرإح ةتوجد علاقة معنوية ذات دلال  •
 طردية. علاقةهي و بين الاعلام الجديد وتحقيق الميزة التنافسية توجد علاقة معنوية ذات دلالة إحصائية  •
 قة طردية.هي علا و وأداء اسرة المنتجة تنافسية تحقيق ميزة بين توجد علاقة معنوية ذات دلالة إحصائية  •
 علاقة طردية.هي و الاعلام الجديد وأداء الاسرة المنتجة توجد علاقة معنوية ذات دلالة إحصائية بين  •
هي و من خلال إرضاء العملاء  وأداء الأسر المنتجة    الاعلام الجديدذات دلالة إحصائية بين  توجد علاقة معنوية   •

 علاقة طردية. 



الميزة التنافسية وأداء الأسر المنتجة من خلال تحقيق  علام الجديد  معنوية ذات دلالة إحصائية بين الإتوجد علاقة   •
 هي علاقة طردية. و 

هي  و تصاد في المملكة ونمو الاقزيادة الدخل للأسر المنتجة توجد علاقة معنوية ذات دلالة إحصائية بين  •
 علاقة طردية. 

 

 : الدراسات السابقة

 

  المنتجةالاقتصاد ودعم الأسر نمو شمل الدراسات السابقة مجموعة من الأبحاث التي تناولت تأثير الإعلام الجديد على ت
في مختلف البلدان، مع التركيز  خلال تحقيق الميزة التنافسية وارضاء العملاءل من ماالناشئة وريادة الاع توالمنشئا

 قليلة.وإن كانت  على الدراسات التي أجريت في سياق المملكة العربية السعودية

 

 المنطلقات النظرية للدراسة: 

 

يتضمن الإطار النظري للدراسة مراجعة الأدبيات السابقة حول دور الإعلام الجديد في دعم الأسر المنتجة وتحليل  
النظريات الاقتصادية المتعلقة بالنمو الاقتصادي ودور الابتكار والتكنولوجيا في تحقيقه. كما يتم تناول دراسات سابقة 

" ودراسة الانخراط  SWOT "لتواصل الاجتماعي باستخدام عواملمثل "تحليل أعمال الأسر المنتجة عبر وسائل ا
 .الأسر المنتجة مع الجديد وسائل الإعلام بينالمشترك 

 

 : المنهجية وطرق البحث

 

 منهج البحث: 

 سيتم استخدام المنهج الوصفي التحليلي لتحديد دور الإعلام الجديد في دعم الأسر المنتجة وتحليل تأثيره على النمو
 الاقتصادي.

 مجتمع الدراسة وعينتها:

 مجتمع الدراسة الأسر المنتجة في المملكة، حيث سيتم اختيار عينة عشوائية ممثلة لهذا المجتمع.تشمل 

 



 

 الدراسة: أدوات 

 علام الجديد.لإل ستخدمينمستشمل أدوات جمع البيانات استبيانات ومقابلات مع الأسر المنتجة ومع 

 

 الدراسة:  حدود

 الحدود الموضوعية: 

 الإعلام الجديد في دعم الأسر المنتجة. تركز الدراسة على دور 

 

 الحدود المكانية:

 تشمل الدراسة مختلف مناطق المملكة العربية السعودية. 

 

 الحدود الزمانية:

 . 2024إلى   2020تغطي الدراسة الفترة من 

 

 الحدود البشرية: 

 . عوديةالعربية الس تشمل الدراسة الأسر المنتجة في المملكة

 

 التوصيات والمقترحات 

التوصيات تعزيز دور الإعلام الجديد في دعم الأسر المنتجة من خلال تقديم برامج تدريبية وتوعوية وتشجيع تشمل 
 الاستثمار في هذا المجال. 

 

 

 

 



 المراجع: 
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