
ل ا ع ل ا اء  لازي ا ماركات  لشراء من  ا ية  ن ى  لرقمي عل ا تسويق  ل ا ثر  ميةبحث عن أ

H T T P S : / / M E U . E D U . J O / L I BR A R Y T H E S E S / % D 8 % A 3 % D 8 % A B% D 8 % B 1 % 2 0% D 8 % A 7 % D 9 % 8 4% D 8 % A A% D 8 % B 3 % D 9 % 8 8% D 9 % 8 A
% D 9 % 8 2% 2 0% D 8 % A 7 % D 9 % 8 4% D 8 % B 1 % D 9 % 8 2% D 9 % 8 5% D 9 % 8 A % 2 0% D 8 % B 9 % D 9 % 8 4% D 9 % 8 9% 2 0 % D 9 % 8 6% D 9 % 8 A %D 8
% A 9 % 2 0% D 8 % A 7 % D 9 % 8 4% D 8 % B 4 % D 8 % B 1 % D 8 % A 7 % D 8 % A 1 % 2 0% D 9 % 8 5% D 9 % 8 6% 2 0% D 9 % 8 5% D 8 % A 7 % D 8 % B 1 % D 9 % 8 3
% D 8 % A 7 % D 8 % A A% 2 0% D 8 % A 7 % D 9 % 8 4% D 8 % A 3 % D 8 % B 2 % D 9 % 8 A %D 8 % A 7 % D 8 % A 1 % 2 0% D 8 % A 7 % D 9 % 8 4% D 8 % B 9 % D 8 % A 7

%D 9 % 8 4% D 9 % 8 5% D 9 % 8 A %D 8 % A 9 . P D F

دراسات نقدية: المقرر 

هبه عبدالله المنيع: اعداد الباحثة 

الفندياشرف : اشراف الدكتور 



•

بسم الله الرحمن الرحيم 

مصطلحات ومفاهيم الدراسة –فرضيات الدراسة -نقد  اهداف الدراسة  

رسالة الماجستيرعلىالاطلاعخلالمن*

أثر التسويق الرقمي على نية الشراء من ماركات الازياء العالمية 

اهداف الدراسة *

هل تم تحديد الأهداف بكل دقة، أم كان هناك لبس وغموض؟** 

الدراسة ومباشرة، حيث ذكرت الباحثة الأهداف العامة والفرعية بشكل منهجي لتحقيق هدفبسيطهتم تحديد أهداف الدراسة بدقة لتكون واضحة 

.الرئيسي

، الهدف الرئيسي هو دراسة أثر التسويق الرقمي على نية الشراء للمستهلكين من ماركات الأزياء العالمية،على سبيل المثال*

محتوى وكانت  وتم توضيح الأهداف الفرعية لدراسة مختلف جوانب التسويق الرقمي مثل سعر المنتج، تقييم المشتريات، التقنيات الرقمية، وال

بها لبس وغموض ولايوجدمرتبه 

هل كانت الأهداف مرتبة ومتسقة مع باقي الإجراءات البحثية؟** 

العلاقةفهمسهليبترتيبوالفرعيةالرئيسيةالأهدافتوضيحتمفقد. الأخرىالبحثيةالإجراءاتمعيتسقبشكلالدراسةفيالأهدافتنظيمتم

والإجراءاتلأهدافابينانسجامتحقيقفييساعدالترتيبهذا. وفرضياتهوأسئلتهالبحثمنهجيةمعمتسقةأنهاكماالدراسة،مشكلةوبينبينها

البحثيةبالأدلةمدعومةنتائجإلىالوصولفييسهممماالبيانات،وتحليللجمعالمتبعة



•

اهداف الدراسة *

هل كانت الأهداف قابلة للقياس؟** 

بة، مثل نعم، كانت الأهداف قابلة للقياس في الدراسة، حيث تم صياغة الأهداف بشكل يمكن قياسه باستخدام أدوات البحث المناس

للمستهلكين على سبيل المثال، الهدف من دراسة تأثير التسويق الرقمي على نية الشراء. الاستبيانات التي تجمع البيانات الكمية

اسها وتحليلها يتطلب تحليل متغيرات مثل سعر المنتج، تقييم المشتريات، التقنيات الرقمية، والمحتوى، وهذه المتغيرات يمكن قي

.إحصائيًا 

الدراسة هل تتماشى الأهداف مع مشكلة الدراسة؟ يجب أن ترتبط الأهداف بشكل مباشر بالمشكلة المطروحة وتوضح كيف تسعى** 

.إلى معالجتها

فهم تأثير نعم، تتماشى الأهداف مع مشكلة الدراسة بشكل جيد، حيث تم ربط الأهداف بشكل مباشر بمشكلة الدراسة التي تتعلق ب

وتحليل الأهداف الفرعية للدراسة تم تصميمها لتوضيح. التسويق الرقمي على نية الشراء للمنتجات من ماركات الأزياء العالمية

اضحة لمشكلة متغيرات مثل سعر المنتج، تقييم المشتريات، التقنيات الرقمية، والمحتوى، والتي تسهم جميعها في تقديم إجابات و

.الدراسة الرئيسية 



•

فرضيات الدراسة *

هل هل تمت صياغة الفرضيات بأسلوب دقيق وواضح دون لبس وتتماشى مع جميع اجزاء الدراسة؟ ** 

وقد . أهدافهانعم، تم صياغة الفرضيات في الدراسة بأسلوب دقيق وواضح دون لبس، حيث تتماشى الفرضيات مع مشكلة الدراسة و

قة بينها وبين تم تحديد الفرضيات الصفرية والبديلة بشكل صريح بما يتيح إمكانية اختبارها إحصائيًا، مما يعزز من وضوح العلا

مما كما أن الفرضيات مرتبطة مباشرة بأهداف الدراسة ومتسقة مع الإطار النظري،. المتغيرات التي تهدف الدراسة إلى تحليلها

.يسهم في توجيه التحليل إلى القضايا المطروحة في البحث 

هل تم تحديد المتغيرات البحثية المستقلة والتابعة بدقة؟** 

سعر“مثلالرقميالتسويقأبعادشملتالمستقلةالمتغيرات. الدراسةفيبدقةوالتابعةالمستقلةالبحثيةالمتغيراتتحديدتمنعم،

تم. تهلكينالمسلدى”الشراءنية“فهوالتابعالمتغيرأما. ”المحتوى”و،”الرقميةالتقنيات”و،”المشترياتتقييم”و،”المنتج

سياقيفوتحليلهاقياسهايسهلمماوفرضياتها،الدراسةبمشكلةمنطقيبشكلوربطهاواضح،بشكلالمتغيراتهذهتوضيح

.البحث



•

: مصطلحات ومفاهيم الدراسة * 

م حدث هل جاء تعريف مصطلحات أو مفاهيم الدراسة بالدقة المطلوبة من الجانب العلمي، وبما يسير في نفس اتجاهات البحث، أ** 

غير ذلك؟

ونيةالرقميسويقبالتالمتعلقةللمفاهيموشاملةواضحةتعريفاتقُدمتحيثعلمية،بدقةالدراسةومفاهيممصطلحاتتعريفتمنعم،

فهميفتسهمبطريقةمصطلحلكلوالإجرائيةالنظريةالتعريفاتعرضتم. وأهدافهالبحثاتجاهاتمعيتماشىبماالشراء،

.البحثأجزاءباقيمعالمصطلحاتاتساقمنيعززمماالدراسة،منهجيةوتدعمالمتغيرات
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