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 : Hookتحليل ال 
 (0:02لشخصية كرتونية طفولية تدُعى "أحمد" والسؤال عن حاله )بدأ الفيديو بتقديم مباشر 

التقييم الفني: الهوك هنا يعتبر هوك حواري/شخصي. بالرغم من بساطته، إلا أنه كان هادئاً، وكان 
يمكن تعزيزه بجملة افتتاحية أكثر صدمة أو جاذبية للطفل )مثل: "ماذا يحدث لو توقفت عن شرب 

 .دل الاحتفاظ بالجمهور في الثواني الثلاث الأولىالدواء فجأة؟"( لرفع مع

 

 العنوان الحالي:ذا عنوان الفيديو والوصف المصاحب له
 "اسمع نصيحة سلامة عن الدواء" 

 الوصف فارغ ولا يحتوي على نصوص مصاحبة. الوصف:

ً  التقييم: يعاب عليه عدم استغلال صندوق الوصف  ,العنوان مباشر وواضح ويحمل طابعاً وديا
(Description( لكتابة الكلمات المفتاحية الـ )Keywords التي تساهم في تحسين ظهور الفيديو )

 (.SEOضمن محركات البحث )

 تحديد الجمهور:  (Target Audienceالجمهور المستهدف )
يم: (.ملائمة التصم0:56الأطفال في المقام الأول، وأولياء أمورهم )الأمهات والآباء( في المقام الثاني )

تم تصميم المحتوى بذكاء ليتناسب مع الأطفال عبر استخدام شخصيات كرتونية )أنيميشن( قريبة لعين 
(. كما تم توجيه رسالة غير مباشرة 0:02الطفل، واستخدام نبرة صوتية حوارية مبسطة وهادئة )

 .(0:56للأهل بضرورة إشراف شخص كبير على إعطاء الدواء )

 

 الوضوح والجاذبية:  والعنوان )الصورة المصغرة والربط( Thumbnailالـ 
 الصورة المصغرة تعتمد على لقطة بارزة من الرسوم المتحركة للفيديو )الشخصيات الكرتونية(

لكن رقمياً، يفتقر الغلاف إلى  التقييم الرقمي: الصورة واضحة وملائمة للمحتوى كونه موجه للأطفال
( لرفع نسبة النقر للمشاهدة Text Overlayب على الصورة )وجود نص مكتوب بخط عريض وجذا

(CTRوجذب انتباه المتصفحين بسرعة وسط الفيديوهات المقترحة ). 

 

 :التنفيذ الفني والتقييم النقدي
  (Script & Storytellingالسكربت وطريقة السرد )

تم استخدام لغة عربية فصحى مبسطة للغاية، بيضاء ومفهومة لجميع الجنسيات  اللغة المعتمدة:
 (.0:02العربية الفصحى، مما يضمن وصول الرسالة بلا عوائق لهججية )



< استعراض المشكلة -( 0:02السرد ممتاز وتدريجي؛ بدأ بالسؤال عن الحال ) تقسيم المعلومات:
< -( 0:15اؤل والاعتراض )الملل من كثرة الجرعات( )< طرح التس-( 0:09)التعب وأخذ الدواء( )

  (0:56< ثم الخاتمة بالتعليمات )-( 0:37تقديم التبرير العلمي الطبي المبسط )محاربة الجراثيم( )

 

السكربت سريع الإيقاع وقصير جداً )حوالي دقيقة(، وهو ما يتناسب تماماً مع  الملائمة الرقمية:
 ث الذي يفضل الفيديوهات القصيرة والمباشرة.سلوك المستهلك الرقمي الحدي

 الرسوم والجرافيك: (Visual Elementsالعناصر البصرية )
( بسيطة، مريحة للعين ومناسبة لبرامج التوعية الصحية 2D Animationاستخدام رسوم متحركة ) 

المتحركة والإضاءة: الألوان كانت زاهية ومتناسقة تجذب بصر الطفل، والإضاءة  للأطفال.النصوص
( جاء ناعماً ومباشراً دون Transitionsالافتراضية للرسوم متوازنة وثابتة. التنقل بين المشاهد )

 مؤثرات بصرية معقدة تشتت الانتباه عن الرسالة الصوتية.

 

 ء(ماهية الدعوة:)الدعوة لاتخاذ إجرا Call to Actionالـ 
تمثلت الدعوة في نهاية الفيديو في حث المشاهد على "الالتزام بالتعليمات الصحيحة" وتناول الدواء  

 (.0:56"كامل المدة الزمنية المطلوبة" )

هنا توعوي وسلوكي وليس تفاعلياً رقمياً. نجح الفيديو في إيصال الأمر  CTAالـ  مدى الفعالية:
(، ولكن من منظور صناعة المحتوى الرقمي، كان يفضل إضافة دعوة رقمية 0:56السلوكي المطلوب )

 صريحة في النهاية مثل: )شارك الفيديو مع أصدقائك لحمايتهم( لزيادة الانتشار.

 أهم نقطتين(بساطة الخطاب وسلاسته: نقاط القوة )
كرتونية يفهمها الطفل تحويل معلومة طبية معقدة )مقاومة البكتيريا للمضادات الحيوية( إلى قصة 

(.التدفق المنطقي للسكربت: بناء الحوار على شكل )سؤال وجواب( يثير 0:37الصغير بدقيقة واحدة )
 (.0:15فضول المشاهد لمتابعة سماع الإجابة الطبية )

 :نقاط الضعف 

إهمال كتابة صندوق الوصف بالكامل وعدم وضع (: SEOضعف التهيئة لمحركات البحث )
 ( أو كلمات مفتاحية تساعد على انتشار الفيديو رقمياً.Tagsوسوم )

(، وكان يمكن جعلها 0:02البداية تقليدية وروتينية بتقديم الشخصية ) الافتتاحي: Hookهدوء الـ 
 أكثر ديناميكية وحركة لجذب المشاهد الرقمي سريع الملل من الثواني الأولى.
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