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01مقـــــــدمــــة 

،الــبعضبعضــهامــعالإعــلاموسـائلتتباين

نـاجحاتصالتحقيــقعلىالقــدرةحيـثمــن

الإعلاميـة،العمليـةمـنالمنشـودةالأهـدافوانجـاز

ينصبالذيالإعلامـي،النَّقـددوريـأتيوهنـا

.الإعلاميةالعمليةوإثراءتقييمعلىإهتمامه

وسائلأنّ إدراكمنالإعلاميالنَّقدوينطلق

اهاتاتجتحملقدبلبالكامل،محايدةليستالإعلام،

الذيالأمروسياسية،اقتصاديةمصالحأوأيديولوجية
.لمحتواهادقيقاًفحصًايستدعي



02تعريف النقد 

ِ»:منظورِبنلِ العربسانلِ معجم
 
جلالر ِقدن

ِ
 

ِختلسإأي،إليهونقد...يءالش 
 
زالوما،نحوهظـرالن

ينظريزلِلمإذا،الش يءإلىبصرهينقدفلان

«إليه



02تعريف النقد 

:المحـيطالقـاموسفـيآبـاديالفيروز 
قدتنول قنالأشـياء،بـينمييـزالت  هـوقـدالن  »

  زتمي  أي،الدراهم
قدن  لواوالمزيف،منهادالجي 

أيالمسألةفيناقده:نقول المناقشة،هو
قالـقلويط،ـهشناق منالراجعـىعلدن 

.«ياءشالأ



إلىمعناهاصارفينالنَّقــد،كلمةالناسإِســتخدمكَمــا

مـنبهيتحلونماوبيانوعاداتهمالآخرينأخلاقنقد

ناسالنقدتإن»قالواولهذاوسيئها،الصـفاتكـريم

النَّقـدمصـطلحدخـلثُّم«تركوكتركتهمواننقدوك

يثحالجاهلي،العصرفيوالخطـبالشـعرنقـدفـي

ــييلقالأدبيةبـالنواديأشـبهالعـربأسـواقكانت

ـانوكـيســمعون،والنــاسقصائدهمالشـعراءفيهــا

ملاحظـةيكونأنالمرحلةهـذهفييعـدولاالنقــد
.الشخصيالـذوقعلـىتقـومفرديـة

قــــد 
َّ
02تعــــــريف الن



قد
َّ
03ظهور فكرة الن

تـبطتإرٍالـنَّقدّكممارسـةّلهّجـذورّعـميقةّوطـويلة،ّ

عدُّّالــيونانــيونّأساسًاّبالإطارّالفلسفيّوالتفَكيرّالناقد،ّوي

لّمـنّوضـعّأصـولّالنَّقـدّوقواعـده،ّومـــنّأبـــر : زهمأوَّ

” ابةالخــط: "سيماّعبرّكــتابــيهّالـمـشهوريــن،أرسـطو

ـةّالــــذيّأسَّــــسّلـنظريــأفــالطــــو و” الــــشعرفــــن"و

ـــعرفّ ـــتّت ـــا المـكااـــا كـامـــلةّبـات ـمّوبـالـرغــ. بـنظري

تّمــــنّالاختلافـــاتّالتـــيّقــــدّنــــقفّعــــليهاّفــــيّالأدبيـــا

ّهــــناك أنَّ توافقــاّعلــىّالنظريــةّالتــيّعــــنتّبــــالنَّقد،ّإلاَّّ

.أهميةّالنَّقدّكعمليةّحيويةّوساميةّفيّأيّمجتمع



قد
َّ
03ظهور فكرة الن

ـــةّوالـــفلسفيةّوَبطبيعةّالحالّتعدَّدتّوتـبايــنتّالأفكـارّوالإسـهاماتّالفكري

دةّعلىّمدارّالعصور،ّومـعّذلكّوبالرغمّمــنّهـــذهّالجـذورّالتاريخيـةّالممتـ

ّللنَّقد،إلاَّّ رينّفقـط،ّفباسـتثناءّالنَّقـدّ،ّظهرتّفيّالقرنّالعشـالنَّظريا النَّقدياأنَّ

ّالعصــ ّالأدبــيّوروافـــدهّالـــنَّظرية،ّالت ِــيّفـــرضتّوجودهــاّعلــىّمــر ِ ور،ّفـــَّنَّ

العلومّالإنسـانيةّعلىبالإستنادالنَّقدّكممارسـةّفـكريةّناقدةّللمجتمعّوالـثقافـة،ّ

ـرّإلىّغايةّعشرينياتّالقرنّالعشرينوالإجتماعـية ّهــذهّالنَّظريـةّوتعدّ . ،ّتأخَّ

ّالمرجعياتّالمعرفيةّالمؤسـ سِةّللنَّقدّالإعـلامي،ّوأحدّ  أسـبابّبــلورةّمنّأهــم ِ

.أهـدافـهّوتوجهاتهّووظـائـفه



04تعريف الإعــــــــلام



04تعريف الإعــــــــلام



04تعريف الإعــــــــلام



05عناض العملية الإعلامية

عناصرأربعام الإعلامياالعملياتتاوَّ 

الوسيلا،الرسالا،،(المصدر)المرسل:رئيسيا

ضهابعمعتتفاعلالعناصرهذه،(الجمهور)والمتلقي

فيروالتأثيالمعلوماتنقلعمليالتشايلالبعض،

.الجمهور

رعنصهناكالأساسيا،العناصرهذهإلىبالإضافا

رجعوهوسادسوعنصرالتأثير،وهوخامس

الأثروهو(Feedbackالراجعاالتغذيا)الصدى

بعدالمتلقيفيالإعلامياالرسالاتكدثهالذي

.استقبالها



05عناض العملية الإعلاميـــــة

هو":الإعلاميةالعمليةفيالمرسل

الرسالاتولدّالتيالجهاأوالشخص
"المتلقيإلىوترسلهاالإعلاميا

ةبطريقالرسالةصياغة:الأساسيةوظيفته

أوأفكارهوتحويلومفهومة،واضحة

وسيلةعبرنقلهيمكنشكلإلىمعلوماته

الفيديو،الصورة،كالكلمة،)الإعلام
.(…الصوت



05عناض العملية الإعلاميـــــة

ميتّ  الذَّيالإعلاميالمُكتوىهي

أ   يما .المتلقيإلىالمرسلم نقَله

مسموعا،ماتوبا،:الرسالاتاو 

خبر،:مثلمنها،مزيجا  أومرئيا،

ماد أيأوإعلا ،صور ،مقال،
.إعلاميا



05عناض العملية الإعلاميـــــة

م يتماليالأدا أوالقنا ه ي

تشمل.المتلقيإلىالرسالانقلخلالها

الإذاعا،المطبوعا،الإعلاموسائل

التواصلمواقعالإنترنت،التلفزيو ،

.وغيرهاالاجتماعي،



05عناض العملية الإعلاميـــــة

الرسالايستقبلالذيالطَّرفهو

ياو قدالجمهوروهذا.الإعلاميا

وقد،(الفئا)متجانسغيرأومتجانسا  

مجهولأومعروفا  ياو 
.الهويا



05عناض العملية الإعلاميـــــة

بمعنى،الإستجاباأوالتَّأثير

الاستقببعدالمتلقيعندالناتجالأثر

تغيير،إقناع،فهم،):الرسالا

.(...رأي



05عناض العملية الإعلاميـــــة

المتلقيفعلردهي:الراجعةالتغذية

وتعدُّّالإعلامية،للرسالةاستقبالهبعد

ًّجزءاًّ العمليةمنأساسيا

.الاتصالية

أوسؤال،شفهي،تعليقمثل:مباشر -

.فوريةرأيمشاركة

المشاهدة،نسبزيادةمثل:مباشر غير-

أوالإنترنت،عبرالمشاركةالإعجاب،

.والمواقفالسلوكفيالتغيير



قد الإعلامــــــــــــي
َّ
06الن

:لإعلامياالنَّقدفيرتع✓
تعنيوالتَّي،يقيةرغلإ  االلغافي" Krisis"كلمةالعربيا،باللغا"دنق"كلمةـلتقاب

:ورمأاثثلا

"والتشنُّجمةزلأا"▪

:نىمعءجااـمنهو"والتَّفريقالفصل"▪

 ".والكامالتَّمييز"▪

الماتعنيكيثالفلســفيا،واذاالقانونيا،المصطلكاتفيماانهاأخذتالماوهي

diakrisisقالتيالفار،كرايا .ضمتنـاقأوومتعارضمختلـفهـومابـي تفـرّ 



قد الإعلامــــــــــــي
َّ
06الن

دراسا":هـوالإعلاميالنَّقد

يالسياسبشالهاالإعلاميا،الأعمال

هيوالترفيوالاجتماعيوالاقتصادي

المهنياالممارساتوتقييم

سمقاييعبروتكليلهاوتفسيرها

.وامياإكصائيا



قد الإعلامــــــــــــي
َّ
06الن

ــ نسَــتنتج قــدالنَّ مفهــومأ َّ التعريــف،خــلالم 

الإعلامـيالخطـابمضــمو تقيــيمإلــىيتجّــهالإعلامــي

قـو الجوانـبوتبيـا الإعلاميـاووسـيلتهوأسـلوبهوشـاله

الإعلاميـاالمـاد أوالممارسـاعلـىالكامثـموالضـعف
الهدفوفـقالمسـتهدف،الجمهورلـدىفاعليتهـاودرجـا

.الإعلامياللعملياالرئيس



قد الإعلامــــــــــــي
َّ
06الن

Marion:الأااديميا الباكثا Tuttle Marzolfقامت

:كضارياأصوات":بعنوا اتاببتأليف1991عام

."1950-1880الأمرياياالصكافانقد

ذارتثكيالإعـلامي،الـنَّقدجوانببـعضفـيوفصّلت

الكيادـتوىمسالخبر،بنوعـيايعُنىالإعلاميالـنَّقدأ َّ 

اديا،الاقتصوالـتجارياوالخلفياتالـتأثـيراتالإعلامي،

ياملوثـاتأنَّهااعـتبارعـلى ستوجبويللجمهورمـتعدّ 
.منهاكـمايته

https://www.amazon.com.be/Civilizing-Voices-American-
Criticism-1880-1950/dp/0801302862



  إصلاح الممارسات الإعلامية
ر
قد الإعلام  ف

َّ
07دور الن

ائلوستجعل،مياانيزماتوتطويرالمهنيا،المعاييروضع

المسؤوليانـظريـالـهأسَّسـتامامـسؤولا،الإعلام

متابعاعلىيـَقومالمعنى،بهـذاالإعلاميفالنَّقد.الإجتماعيا

الممارسـاتوتـطويروتقويمالإعلاميا،المنتجاتوتقييم

فاوظـيالإعلاميللنَّقدياو الأساس،هـذاوعلىالإعلاميا،
.وتقييماإعلاميامزدوجا



  إصلاح الممارسات الإعلامية
ر
قد الإعلام  ف

َّ
07دور الن

:الالتزام بالمعايير والضوابط المهنيا: أولا
الصحفيالشرفبمواثيقالإعلامية،المؤسَّساتيذك ر

وماالإعلامية،الممارسةتقتضيهماوفقالمهنة،وأخلاقيات

بلدكلفيالإعلامقوانينمعيتوافق

دق،:قيميرس خ قة،الص ِ .والموضوعيةالتوازن،الد ِ



  إصلاح الممارسات الإعلامية
ر
قد الإعلام  ف

َّ
07دور الن

:نمــــــــــــــــــــــــــــــــــــــوذج 

https://www.sju.org.sa/page/honor-code

:السعوديي الصكفيي شرفميثاق

:الإلتزاماتالواجبات و 

أيفيالمعلومات،بنقلالصكفييلتزم-

ونزيهادقيقاومعاييربأماناإعلامياوسيلا

جميعم الكقائقوعرضوموضوعيا،

يعيستطلاوعندمادقَّتها،م والتَّأادالأطراف

يشيرأ يجبمصدرهاأوالمعلومام التأاد
.بوضوحذلكإلى



  إصلاح الممارسات الإعلامية
ر
قد الإعلام  ف

َّ
07دور الن

اشف الأخطاء والانكرافات: ثانيا
ح الإنتاجومحتوياتمضامينفيالضعفجوانبيوض ِ

أوالرقميةالإذاعاتأوالتلفزيونيةالقنواتعبرالإعلامي،

التضليل،التحيز،:مثلالمؤسساتمنالإخبارية،وغيرهاالمواقع

.الدقةإهمالأوالسطحية،



  إصلاح الممارسات الإعلامية
ر
قد الإعلام  ف

َّ
07دور الن

https://www.youtube.com/watch?v=B-SFi6NFbBk

:تلفزيونياقنواتلبثمؤقتغلق:نمـــــوذج

:السلطا المستقلا لضبط السمعي البصري بالجزائر

يقضي بوقف 2025ماي 31:بيا  أصدرته السلطا في -
-NEWSالشروق -TVالنهار : بث القنوات التلفزيونيا

TVالكيا  

تسجيل ممارسات إعلاميا غير مهنيا، تمس بوعي بعد 

المواطني  وتضرب الجهود الوطنيا المبذولا لمواجها الدجل 

والشعوذ ، والترويج لخطابات تتعارض والقيم الدينيا 

.  والعلميا



  إصلاح الممارسات الإعلامية
ر
قد الإعلام  ف

َّ
07دور الن

توجيه المؤسسات الإعلاميا للتطوير: ثالثا

يقد مّمقترحاتّعمليةّلتحسينّأسلوبّالعملّأوّطريقةّ

.عرضّالأخبار

لزيادةّ( صور،ّفيديوهات)توظيفّوسائطّمتعددةّ: مثال

.الوضوحّوالشفافية



  إصلاح الممارسات الإعلامية
ر
قد الإعلام  ف

َّ
07دور الن

https://network.aljazeera.net/ar

الجذاباالإلاترونياالإخبارياالمواقعتصميم:نمـــــوذج

:موقع شباا الجزير  الإعلاميا

يعتمدّهذاّالموقعّالإخباريّعلىّأسلوبّجماليّفيّ

عرضّالمضامينّوالمحتوياتّالإخبارية،ّسيماّجودةّ

.الصورّوالفيديوهات،ّوّطريقةّعرضّالأخبار

إتاحةّالولوجّإلىّجودةّافتراضيةّعاليةّالجودةّ: مثال

صور،ّ)لشبكةّالجزيرة،ّبتوظيفّوسائطّمتعددةّ

.لزيادةّالوضوحّوالشفافية( إنفوغرافيك



  إصلاح الممارسات الإعلامية
ر
قد الإعلام  ف

َّ
07دور الن

.كمايا الجمهور م  الأخبار الااذبا: رابعا

حّيساعدّالجمهورّالمتلقيّعلىّالتمييزّبينّالخبرّالصحي

.والخبرّالمزي ف

زّمناعةّالجمهورّضدَّّالشائعاتّوالدعايةّالمغرضة يعز ِ

.افيّالقضاياّالمجتمعية،ّأوّالسياسيةّأوّالثقافيةّوغيره



  إصلاح الممارسات الإعلامية
ر
قد الإعلام  ف

َّ
07دور الن

إخباريي موقعي بي مقارنا:نمـــــوذج



  إصلاح الممارسات الإعلامية
ر
قد الإعلام  ف

َّ
07دور الن

المساهما في الإصلاح المجتمعي: خامسا

ءلاجزءالإعلام المجتمع،منظومةمنيتجز 

والف ِكرالعامالوعيعلىإيجاباينعكسوإصلاحه
.المجتمعي

زّكذلكّالنَّقدّالبن اء،ّيرفعّمستوىّالحوارّالعام،ّويع ز 

. الث قةّبينّالمؤسساتّالإعلاميةّوالجمهور



  إصلاح الممارسات الإعلامية
ر
قد الإعلام  ف

َّ
07دور الن

المجتمعفئاتآراءعلىالانفتاح:نمـــــوذج



بيـــــــــــــــــــــــــة الإعلاميــــــــــــــــــــــة  08التر



بيـــــــــــــــــــــــــة الإعلاميــــــــــــــــــــــة  08التر



09الوعــــــي الإعلامــي

علـىـدرةالقللملتقـىتتـيحوالإدراكوالتفكيـرالمعرفـةمـنعمليات":هو

الرسـالةبخلفياتوالإحاطةصحيحا،فهماالإعلاميةالممارسـةفهـم

حينفالمتلقي"إزائهاصحيحموقفتبنيثـمومـنوأهـدافهاالإعلاميـة

مـعدايـةبينفعـلفَّنـهنقـدهابصـددويكـونالإعلاميـةللرسـالةيتعـرض

التـيالنفسـيةالـدوافعمـنبمجموعـةمحاطـاويكـونالرسـالةهـذه
.الرسـالةهـذهفحـوىويـدركيفكـرثـملهـاللتعـرضحفزتـه



09الوعــــــي الإعلامــي

الفهـمعمليـاتيمثـلالـذيالإعلامـيالـوعيمـنالثـانيالمسـتوىفـييكـونوبهـذا

الوقـوفبهـدفالمعقـدةالعقليـةالعمليـاتمـنمجموعـةويمـارس،الإدراكووالمعرفـة

المتغيــراتمــنبمجموعـةإياهـارابطـاوأهـدافها،الإعلاميـةالرسـالةخلفيـاتعلـى

الــوعيمســتوياتمــنالثالــثالمســتوىإلــىيصــلوبعــدهاثقافيةالسوســيو

الإعلامـيالـوعيمظـاهرأحـديمثـلالـذيالسـلوكيالمسـتوىوهـوالإعلامـي

أومحتوياتهـابعـضيـرفضوقـديهملهـاوقـدالرسـالةهـذهمنجزءيتبنىفقدومسـتلزماته

مـعينـاقشوقـدتحملهـا،التـيوالمعلومـاتوالقـيموالاتجاهـاتالأفكـار،بعـضيتبنـى

لهـاتعـرضالتـيالإعلاميـةالرسـالةمحتويـاتالعائلـةوأفـرادالأصـدقاءأوالمهنـةزمـلاء

النقــدعمليــةســببتهالــذيالــذاتيالتفاعــلبعــداجتماعيــاتفـاعلاينشـئممـا
.الإعلامــي



10مدخل مفاهيم  الى النقد الإعلام   

:خلاصا
على”هجوم“مجردليسوالسليم،البن اءالإعلاميالنَّقد

زيزتعالمسار،لتصكيحوسيلة:هوإنَّماالإعلام،وسائل

االإعلاميبقىأ وضما المصداقيا، للكقيقاخادم 

.والمجتمع



.2020،.روافددار:القاهر ،"المشارااإلىالهيمنام :الرقميالإعلامنقد":ياسرالعزيزعبد-1

1عالعربيا،الإذاعاتاتكادمجلا،"الإعلامي،العملمنظوماواستامالالنقد":العزيزعبدنورأ-2

،2000.

المصرياالدار:القاهر ،"والتأثيروالوسائطالمفهوم:الجديدالإعلام":مااويعمادكس -3

.2017اللبنانيا،

.2019الجامعي،الاتابدار:بيروت،"العامالرأيوتشايلالرقمياالإعلاموسائل":فؤادسليما -4

المجلس:العاصـماالجزائـر)"والاتصـالللإعـلامموسـوعيقـاموسالمبـرق":مكمودإبـراق -5

(2004العربيا،للغاالأعلى

طلكات،المصلتوكيدالعربيالمشروعوالاتصال،للإعلامالكديثاالمفاهيمفيالمعجم:االلهالعبدمي-6

.(2014العربياالنهضادار:بيروت)

.(2012الاتب،عالم:القاهر )الإعلاميبالأداءوالوعيالإعلامياالتربيا:الكميدعبدمكمد-7

فهدملكالماتبا:الرياض)الإعلاممعنتعاملايفالإعلاميا،التربيا:الشميمريالركما عبدب فهد-8

.2010الوطنية،

9-Bill Kovach, Tom Rosenstiel : principes du journalisme traduit de l'américain par 
Monique Berry, nouveaux horizons, Paris, 2004.
10-Jérome Bourdon jean- Michel Frondon : L’œil critique, Le journaliste critique 
de télévision, Médias Recherches études, Belgique,2003.

قائمة المراجع المعتمدة



  للجميع بالتوفيق والسداد
ر
تمنيات
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