
إعداد 

محمد الغريب. د

حالات دراسية في التسويق الرقمي 

Case Studies in Digital 

Marketing 

MKT 323

الرابعةالمحاضرة 



إعداد 

محمد الغريب. د

الرابعةالمحاضرة 

التسويق عبر المؤثرين حالة دراسية في 

Influencer Marketing

الرابعةالمحاضرة 



مقدمة

للغايةرتفعمدخلإلىالوصولاستطاعواشخاصلأقصصونشاهدحياتنامجالاتمختلففيالمؤثرينبمصطلحنسمعماكثيرا ً

حصولهميوبالتالالاجتماعية،حساباتهمخلالمنالمتابعينملايينإلىوصولهمعبرالاجتماعيالتواصلعلىتواجدهمخلالمن

.المنشوراتهلهذالضخمةالمشاهداتوعددلمنشوراتهمالكبيرالوصولنتيجةالاجتماعيالتواصلمنصاتمنالكبيرةالأرباحعلى

فيالمؤثرينخداماستوكيفيةالتسويقيةالناحيةمنسندرسهانحنولكنسلبيةوجوانبإيجابيةجوانبلهاأنشكلاالمؤثرينظاهرة

يقدمونمؤثرينهناكأنشكولاالمبيعات،وزيادةالتجاريةبالعلامةالوعيإلىالوصولفيالشركاتيساعدوالذيالتسويق

.الجامعاتبهازمتلتوالتيالتسويقبأخلاقياتالتزامنانتيجةالعلميةاهتماماتناضمنمنليسواوهؤلاءجيدغيرأوسلبيمحتوى



منصاتعلىشاطهمننتيجةمشهورينهمفالمؤثرينالواقعي،العالمفيوالمشاهيرالاجتماعيةالمنصاتمشاهيربيننفرقأنبدلاالبدايةفي

ورجاليينوالرياضالفنانينمثلالواقعأرضعلىفعلينشاطنتيجةمشاهيرفهمالواقعيالعالمفيالمشاهيرأماالاجتماعيالتواصل

لتواصلامنصاتعلىيتواجدونوعندمافيها،برزواالتيأعمالهمنتيجةالواقعأرضفيشهرةلديهموهؤلاءالعامةوالشخصياتالأعمال

لجذبقويمحتوىبصناعةللقياممضطرينغيروهمالواقعأرضفيشهرتهمنتيجةالمتابعينمنكبيرعددعلىيحصلونالاجتماعي

إلىالضرورةبمضطرينالمؤثرينأنحينفيكبير،تفاعلعلىخلالهامنيحصلونبسيطةمنشوراتاوصورهمنشرفمجردالمتابعين

.الزوالبمهددةتكونشهرتهمفإنالمحتوىصناعةعنتوقفهمحالوفيمنشوراتهممعالتفاعلوزيادةالمتابعينلجذبمحتوىصناعة

من هم المؤثرين؟



علىينالمتابعمنكبيرةشبكةلديهمأشخاصبأنهمالمؤثرينتعريفيمكن

.معينمجالفياهتمامأوخبرةويمتلكونالاجتماعيالتواصلمنصات

معلمقارنةبالهمالوصولوسهولةالمتابعينمنبقربهمالمؤثرينهؤلاءويتميز

لمؤثريناهؤلاءبآراءالمستهلكونيثقماوغالبا ًالواقعيالعالمفيالمشاهير

.لهميقدمونهاالتيبالتوصياتالأخذإلىويميلون

تعريف المؤثرين



المؤثرينما هو التسويق عبر 

Influencer Marketing

تجاريةلامةعلمنتجاتالترويجبأنهالمؤثرينعبرالتسويقتعريفيمكن

وهؤلاءالمؤثرينخلالمنالاجتماعيالتواصلمنصاتعبرمعينة

المتابعينمنكبيروعددواسعةجماهيريةقاعدةلديهمالمؤثرين

.معينمجالفيويتخصصون

فإن2018عامفيANAالوطنيةالمعلنينجمعيةبهاقامتلدراسةوفقا ً

لمجلةووفقا ًالمؤثرين،خلالمنلهمالوصوليتمالمستهلكينمن75%

Fortune Business Insightsيبلغعالميا ًالمؤثرينسوقحجمفإن

إلىالرقمهذايصلأنالمتوقعومن،2023عامفيدولارمليار17.40

.2032عامفيدولارمليار71



نشأة المؤثرين

لصناعةعلاميينوإخبراءبتوظيفتقومكانتالتقليديةالإعلاموسائلأنحيثالمؤثرينظهورإلىأدىالإعلاموسائلفيحصلالذيالكبيرالتحول

Oneواحداتجاهفيإعلاموسائلفهيعليهالردأوالمحتوىإنشاءلهاللمستخدمينيمكنولاحصرا ًقبلهامنموجهوهوالمحتوى Way Mediaفي

Socialالاجتماعيةالإعلاموسائلأنحين Mediaالردائلالوسهذهتتيحوكذلكمتابعيهمعومشاركتهونشرهالمحتوىإنشاءمستخدميهالجميعتتيح

Twoباتجاهينإعلاموسائلفهيولذلكالمنشورناشرالمستخدمعلى Way Media.

معينمجاليفاهتماملديهمأومعينمجالفيالخبرةذويالمستخدمينبعضفإنالمحتوىإنشاءمستخدملأيالاجتماعيةالإعلاموسائلإتاحةنتيجة

العلاقةأصبحتينوالمتابعالمحتوىصانعبينالتواصلسهولةونتيجةالمتابعين،هؤلاءلدىمؤثرينإلىتحولوالمحتواهمالمتابعينجذباستطاعوا

.للمتابعيناليوميةالحياةبنمطارتباطاوأكثروديةأكثرومتابعيهالمؤثربين



ماوهذامختلفةومتنوعةاهتماماتلديهمالمستخدمينوهؤلاءالاجتماعي،التواصلمنصاتلمستخدميالكبيرالعددإلىعوديالمؤثرينأهميةفيالسبب

لمستخدمينةبالنسبالمحتوىهذاولكنسيءمحتوىأنهنظركوجهةخلالمنوهومعينمحتوىتشاهدفقدالمحتوى،منمختلفةأنماطيتابعونيجعلهم

فيكبيردوربيلعالعمروتحديدا ًالاجتماعية،والطبقةالجغرافيةوالمنطقةوالدخلوالجنسالعمرباختلافيختلفوهذالهممفضلمحتوىهوآخرين

Babyالأطفالأغنيةالمثالسبيلعلىللمؤثرين،المتابعةفيالمستخدمينتفضيلاتتحديد Sharkمنأكثرولديهامشاهدةفيديوأكثرهييوتيوبعلى

والكبارشبابالبهايهتملنوبالتأكيدالأطفالتناسبالأغنيةوهذهالمحاضرة،هذهإعدادعندالتقاطهاالتيالشاشةلقطةتوضحكمامشاهدةمليار16.3

.يوتيوبعلىمشاهدةفيديوأكثرهيذلكومع

لماذا هذه الأهمية الكبيرة للمؤثرين؟



فقدمحتوى،المنمختلفةأنماطيتابعونيجعلهمماوهذاومختلفةمتنوعةاهتماماتلديهمالمستخدمينوهؤلاءالاجتماعي،التواصلمنصاتمستخدمي

تلفيخوهذالهممفضلمحتوىهوآخرينلمستخدمينبالنسبةالمحتوىهذاولكنسيءمحتوىأنهنظركوجهةخلالمنوهومعينمحتوىتشاهد

المتابعةفيستخدمينالمتفضيلاتتحديدفيكبيردوريلعبالعمروتحديدا ًالاجتماعية،والطبقةالجغرافيةوالمنطقةوالدخلوالجنسالعمرباختلاف

Babyأغنيةمثلللمؤثرين، Sharkوهذهالمحاضرة،هذهإعدادعندالتقاطهاالتيالشاشةلقطةتوضحكمامشاهدةمليار16.3منأكثريوتيوبعلى

.يوتيوبعلىمشاهدةفيديوأكثرهيذلكومعوالكبارالشباببهايهتملنوبالتأكيدالأطفالتناسبالأغنية

لماذا هذه الأهمية الكبيرة للمؤثرين؟



الفيديو الأكثر مشاهدة على يوتيوب



يثقثحيالمدفوعةالإعلاناتمنفاعليةأكثرالمؤثرينعبرالتسويق

ائد اعي حققمماالإعلانات،منأكثربالمؤثرينالمستهلكينمن92%

فضليلاكذلك.التقليديةالإعلاناتمنضعف ا11بـأعلىROIاستثماري ا

المدفوعةالإعلاناتأنمنهم%49يجدحيثالإعلاناتالمتسوقون

.صلةذاتغيرأومزعجة

يستخدمثحي.أوسعوصولبنطاقالمؤثرينعبرالتسويقيتمتعأيضا ً

تجاهلي مكنلاولكنالإعلانات،حظرأدواتالمتسوقينمن47%

حيثالاجتماعيالتواصلمواقععلىحساباتهمعلىالمؤثرينمنشورات

تقومالاجتماعيالتواصلمنصاتوأيضاللمتابعينالمنشوراتتظهر

لهمابعينالمتغيرللمستخدمينحتىالمؤثرينفيديوهاتمشاهدةباقتراح

.المؤثرلنشاطمشابهةاهتماماتلديهمولكن

لماذا هذه الأهمية الكبيرة للمؤثرين؟



وتمbacklinko.comمنصةوفقالاجتماعيالتواصلمنصاتمستخدميإحصائياتيليفيما

:2025سبتمبر19فينشرها

مستخدمًفيًعامًمليون970ًمنSocial Mediaًعددًمستخدميًمنصاتًالتواصلًالاجتماعيًازدادً

.2025ًًمليارًمستخدمًفيًشهرًيوليوًعام5.41ًإلى2010ً

.ًًمنصةًتواصلًاجتماعي6.83مستخدمًوسائلًالتواصلًالاجتماعيًفيًالمتوسطًمعًيتفاعلً

.منًسكانًالعالمًوسائلًالتواصلًالاجتماعي%63.9ًيستخدمً

إحصائيات التواصل الاجتماعي

ا18ًمنًسكانًالعالمًالذينًتتراوحًأعمارهمًبينً%86.6ًيستخدمً .فأكثرًوسائلًالتواصلًالاجتماعيعام 



لوسائلنشطونمستخدمون%94.2نسبةمنهممستخدممليار5.65الإنترنتمستخدميعدديبلغ

.الاجتماعيالتواصل

مليار3.07شهري االنشطينمستخدميهاعدديبلغحيثالرائدة،الاجتماعيةالشبكةFacebookتعد

.مستخدم

.ًمستخدممليار3ًيبلغWhatsAppًمستخدميًتطبيقًالمراسلةًالمباشرةًعددً

إحصائيات التواصل الاجتماعي

الاجتماعيالتواصلوسائلعلىيومي ادقيقة21وساعتينالعاديالشخصيقضي



.ًمليارًمستخدم2.54يبلغYouTubeًمستخدميًموقعًمشاركةًالفيديوًعددً

.ًمليارًمستخدم2يبلغInstagramًعددًمستخدميًموقعًمشاركةًالصورً

.ًمليارًمستخدم1.94يبلغTikTokًعددًمستخدميًتطبيقً

.ًمستخدممليون900ًيبلغSnapChatًمستخدميًتطبيقًعددً

.ًمستخدممليون561ًييبلغ(ًسابقا ًتويتر)Xمستخدميًموقعًعددً

إحصائيات التواصل الاجتماعي



أشهر المؤثرين في العالم

وكم يحققون؟ 

رونالدوكريستيانوالقدمكرةلاعب

منشورلكلدولارمليون 3.2

ميسيليوالقدمكرةلاعب

منشورلكلدولارمليون 2.5

غوميزسيليناالمغنية

منشورلكلدولارمليون 2.5

جينركايليالأعمالسيدة

منشورلكلدولارمليون  2.3

 (The Rock)جونسوندواينالممثل
منشورلكلدولارمليون 2.3

غرانديأرياناوالممثلةالمغنية 

منشورلكلدولارمليون  2.2



رونالدوًالأكثرًمتابعةكريستيانو

Source: Mashable.com



رونالدو الأكثر متابعةكريستيانو

لىعمتابعمليارمنأكثرلديهرونالدوكريستيانوالقدمكرةلاعب

لفةالمختالاجتماعيةالمنصاتعلىموزعةالاجتماعيالتواصلمنصات

:يليكما

Instagram:666أنستغرامعلىمتابعمليون.

Facebook:مليون ا170منأكثر

X(Twitter):مليون ا113منأكثر

YouTube:مشتركمليون60منأكثر



تأثير المؤثرين في يوتيوب

بأنًالمشتركينً”The Value of YouTube“علميةًبعنوانًتشيرًدراسةً

ينشرهاًصناعًفيًقنواتًيوتيوبًيتأثرونًبشكلًكبيرًبالفيديوهاتًالتي

:ًًالمحتوىًوالمؤثرين

ناعًمنًمشتركيًقنواتًيوتيوبًيستمعونًللنصائحًمنًص60ً%•

.المحتوىًالذينًيتابعونهمًقبلًعمليةًشراءًالمنتج

ىًيوتيوبًيؤمنونًبأنًصناعًالمحتومنًمشتركيًقنوات60ً%ً•

.غيرواًلهمًثقافتهمًالاستهلاكيةًأوًساهمواًفيًبنائها

ناعًمنًمشتركيًقنواتًيوتيوبًمنًالمراهقينًيفضلونًص70ً%•

رضًالمحتوىًعلىًيوتيوبًأكثرًمنًالمشاهيرًالتقليديينًعلىًأ

.ًًالواقع

مًشيءًمنًمستخدميًيوتيوبًيستخدمونًيوتيوبًمنًأجلًتعل86ً%•

.جديد



أنواع المؤثرين

Mega-influencers

الكبار جدا لديهم أكثر من مليون متابع المؤثرون 

Macro-influencers

متابع إلى مليون متابع ألف 100الكبار من المؤثرون 

Micro-influencers

متابعألف 100ألف متابع إلى 10المؤثرون الصغار من 

Nano-influencers

آلاف متابع10المؤثرون على مستوى محدود بين ألف و 



أنواع حملات التسويق عبر المؤثرين

Sponsoredالمروّجالمحتوى

Content:التجاريةالعلاماتتدفع

يروّجمحتوىإنشاءمقابلللمؤثرين

وأالمنشوراتمثلخدماتها،أولمنتجاتها

.القصصأوالفيديومقاطع



أنواع حملات التسويق عبر المؤثرين

Contestsوالهداياالمسابقات & Giveaways:

ظيملتنالمؤثرينمعالتجاريةالعلاماتتتعاون

عملاءويجذبالتفاعلمنيزيدمماهدايا،

فرصةالمؤثرجمهورمنحخلالمنمحتملين

.بجائزةالفوز



أنواع حملات التسويق عبر المؤثرين

Affiliateبالعمولةالتسويق Marketing:

اتالمبيععلىعمولةعلىالمؤثرونيحصل

عميشاركونهفريدرمزأورابطعنالناتجة

.متابعيهم



أنواع حملات التسويق عبر المؤثرين

Socialالاجتماعيالتواصلوسائلعلىالاستحواذ Media Takeovers:

التواصلوسائلعلىالتجاريةالعلامةحسابإدارةالمؤثريتولى

.التجاريةالعلامةمنظورمنمحتوىوينشرلفترة،الاجتماعي

لإصدارلترويجلبيتونياكآناالكاتبةمعاستحواذفعاليةالشركةنسقت:مثال

."ضروريونأشخاص"كتابها



أنواع حملات التسويق عبر المؤثرين

Brandالتجاريةالعلامةسفراء

Ambassadorship:الأمدطويلةشراكة

االمؤثرفيهايصبح مةللعلاثابت اداعم 

ترةلفمنتجاتهايعرضماوغالب االتجارية،

.طويلة

جاريةالتللعلامةسفيرديابعمروالنجممثال

One Development.



أنواع حملات التسويق عبر المؤثرين

ثرينالمؤإلىمجانيةمنتجاتالتجاريةالعلاماتت رسل:Giftingالإهداء

.محددةشروطأوضماناتأيدونمحتواهمفيتضمينهاأملعلى

علامةعمبالتعاون،إنستغرامعلىالطعاممؤثرةجيلين،كارولينا:مثال

.الفيتاجبنةلتغميسةتجارية



أنواع حملات التسويق عبر المؤثرين

Productالمنتجإدراج Placement:المؤثروني دمج

ا أوفيديويةخلففيوضعهمثلمحتواهم،فيتلقائي امنتج 

.صورة



أنواع حملات التسويق عبر المؤثرين

Partnershipالإعلانيةالشراكة Ads:حملةإطلاقيتم

منصاتإحدىفيالإعلانمديرباستخداممدفوعةإعلانية

الإعلانيةالمنشوراتترويجويتمالاجتماعيالتواصل

حةصففيالإعلانيالمنشوريظهرحيثللمؤثربالإشارة

وجالمرالإعلانويظهرالمؤثرصفحةوفيالتجاريةالعلامة

النوعوهذاالمؤثروجمهورالتجاريةالعلامةجمهورمنلكل

ترويجوالالمؤثربتصويرهيقومفيديويكونالإعلاناتمن

علانيةالإالحملةفياستخدامهويتمالتجاريةالعلامةلمنتجات

.الإعلانيةللشراكةتخضعالتي



كيف اختار المؤثر المناسب للعلامة التجارية 

التسويقلاتحمفياستهدافهايتملكياستخدامهايفضلونالتيالاجتماعيالتواصلوسائلهيوماالمستهدفالجمهورفهميجب:الجمهورفهم

.فكاهيأومسليمحتوىأوتعليميمحتوىيفضلونفهلللمحتوىالجمهورتفضيلاتفهميجبكذلكالمؤثرين،عبر

العلامةستهدفهاتالتيالجغرافيةالمنطقةفييتواجدونوالذينالمؤثرينعلىمتعددةبحثبعملياتالقيامالضروريمن:المؤثرينعنالبحث

بالتخصصكونيأنيجبالتوافقفإنوكذلكالمؤثروقيمالتجاريةالعلامةقيمبينتوافقهناكيكونأنالضروريومنبمنتجاتها،التجارية

.مشاهيررياضيينمعتتعاملانيجبالرياضيينبألبسةمتخصصةتجاريةعلامةالمثالسبيلفعلى

المؤثرصفحاتفياعلالتفمعدلاتعلىالتركيزيجبوإنماالمتابعينعددناحيةمنفقطليسالمؤثرينحساباتتقييمالمهممن:المؤثرينتقييم

.المؤثرينشرهاالتيللمنشوراتوالمشاركاتالتعليقاتأعدادعلىوالاطلاع



كيف اختار المؤثر المناسب للعلامة التجارية 

كانتوهللهايجبالتروقامالتيالتجاريةالعلاماتمعالسابقوأدائهالمؤثرتجاربتقيمأنعليك:السابقةالتجاريةالعلامةشراكاتمنالتحقق

.معينةتجاريةلعلامةترويجا ًتتضمنالتيالمنشوراتمعالتفاعلمعدلاتهيوماناجحة

وكذلكمعهماونالتعسيتمالذينالمؤثرينوحساباتالمؤثرينعبرللإعلانوميزانيةزمنيجدولتتضمن:المؤثرينعبرللتسويقخطةوضع

.الحملةهذهمنالمتوقعةالنتائج

مشاهداتعددمثلةالحمللهذهالرئيسيةالأداءمؤشراتوقياسالحملةهذهتقييميجبالمؤثرينعبرالتسويقحملةتنفيذبعد:وقياسهالأداءمراقبة

علىئدالعاومعدلالمبيعاتزيادةالأهموالهدفجدد،عملاءجذبالتجارية،بالعلامةالوعيزيادةالتفاعل،معدلاتالوصول،معدلاتالفيديو،

.المؤثرينعبرالتسويقحملةمنالاستثمار



 1حالة دراسية
Airalo

https://www.airalo.com/

https://www.airalo.com/


Airalo
الاتصال العالمي يتيح تزويد العملاء بشرائح رقمية لاستخدام الإنترنت وeSIMتطبيق 

دولة  190أثناء السفر في أكثر من 



AirAlo

:الهدف

والسياحةربالسفالمهتمينالمستخدمينإلىالوصولبهدفالمؤثرينعبرتسويقحملةباستخدامAiraloتطبيققام

Googleالتطبيقاتمتجريفيالمحمولالهاتفتطبيقتثبيتمراتعددزيادةوهوآخرهدفهناككانوأيضا

PlayوApp Storeا35و18بينأعمارهمتتراوحأمريكيينمستخدمينقبلمن .عام 

:الاستراتيجية

MacroالصغارالمؤثرينAiraloتطبيقاستخدم Influencersحولمعلوماتفيهايشاركونترويجيةحملاتفي

حقيقيةسفرجاربتومشاركةالمالوتوفيرالسفرأثناءالتطبيقاستخداممنالمستخدمونعليهاسيحصلالتيالفوائد

.متابعيهممعومشاركتهافيهاAiraloالرقميةالشريحةواستخدام



AirAlo

النتائج

:مبهرةنتائجAiraloتطبيقبهاقامالتيالمؤثرينعبرالتسويقحملةحققت

.للمؤثرينالفيديولمقاطعViewsمشاهدةمليون2.1•

Engagementتفاعلمعدل• Rate12.3وقدرهمرتفع%

منخفضةتكلفةوهيدولار0.23للتطبيقتثبيتعمليةلكلالتكلفة•

.بالحملةالمستهدفينالمستخدمينقبلمنالمحمولالهاتفتطبيقتثبيتمراتمنكبيرعدد•



2حالة دراسية
CeraVeوالممثل مايكل سيرا



CeraVe
العلامة التجارية الرائدة لمنتجات العناية والتجميل



هيرًمعًالممثلًالكنديًمايكلًسيراًفيًحملةًللتسويقًعبرًالمؤثرينًمنًخلالًاستخدامًخدعةًللجماCeraVeتعاونتًالعلامةًالتجاريةً

.وجيلًالألفيةZلإحداثًتأثيرًكبيرًلدىًالجمهورًالمستهدفًمنًجيلً

: تنفيذ الحملة

العلامةًالتجاريةًوقامتCeraVeًالعلامةًالتجاريةً"ًابتكر"مفادهاًأنًمايكلًسيراًهوًمنًشائعةCeraVeًدبرتًثلاثةًأسابيع،ًعلىًمدارً

مةًمسربةًمنًداخلًالعلامةًالتجاريةًحولًابتكارًسيراًلهذهًالعلاوعروضًبنشرًصورًللممثلًمايكلًسيراًوهوًيحملًمنتجاتها،ً

مصداقيةًمعًمماًأضافتحليليةًحولًهذهًالشائعة،ً"ًتقييمات"نشرًأطباءًالجلدًالذينًيتعاونونًبانتظامًمعًالعلامةًالتجاريةً.ًالتجارية

وهيSuper Bowlًمباراةفيوت وجتًالقصةًبإعلانً.ًوتمًاستخدامًالكثيرًمنًالمنشوراتًحولًهذهًالشائعة.ًالحفاظًعلىًالغموض

8ثانية30ًنًلمدةًحيثًتبلغًقيمةًالإعلاالمباراةًالنهائيةًلبطولةًدوريًكرةًالقدمًالأمريكيةًويعتبرًالإعلانًفيًهذهًالمباراةًالأغلىًعالمياً

منًتًالقصةًالتيًتابعوبذلكًتمًمكافئةًالجماهيرًالدعابة،ًالشائعةًبروحًهذهًملايينًدولارًفيًهذهًالمباراة،ًضمنًهذاًالإعلانًتمًفضحً

.ًًخلالًتشويقهمًوكشفًالحقيقةًلهمًفيًالإعلانًوأحدثتًهذهًالحملةًضجةًكبيرة

CeraVe



مع مايكل سيراCeraVeإعلان 



:التأثير

.وسائل التواصل الاجتماعي خلال فترة العرض التشويقيعلى Mentionsأسبوعياً في الإشارات % 45بنسبة ارتفاع 

.في استعلامات البحث المتعلقة بالعلامة التجارية على مدار ثلاثة أسابيع قبل المباراة% 32بنسبة زيادة -

.محتوى المبدعين واللقاءات الصحفيةمن Impressionsمليون ظهور مُكتسب 75من أكثر -

مدار الحملة التي استمرت أربعة على Share of Voiceحضور العلامة التجارية بالمقارنة مع المنافسين ٪ في ١4زيادة بنسبة --

.أسابيع

CeraVeمنتجات ٪ في مبيعات 22زيادة بنسبة --

CeraVe



المصادر والمراجع

1-Influencer Marketing for Brand, Aron Levine(2020).

2-The dynamics of influencer marketing a multidisciplinary approach, José M. Álvarez-

Monzoncillo(2023)

3- https://digitalmarketinginstitute.com/blog/influencer-marketing-guide

4- https://www.meltwater.com/en/state-of-social-media

5- https://www.youtube.com/watch?v=XqZsoesa55w&list=RDXqZsoesa55w&start_radio=1

6- https://backlinko.com/social-media-users

https://digitalmarketinginstitute.com/blog/influencer-marketing-guide
https://www.meltwater.com/en/state-of-social-media
https://www.youtube.com/watch?v=XqZsoesa55w&list=RDXqZsoesa55w&start_radio=1
https://backlinko.com/social-media-users


المصادر والمراجع

7- https://www.emarketer.com/learningcenter/guides/influencer-marketing-

report/#:~:text=What%20is%20influencer%20marketing?,model%20and%20digital%2Donly%20

popstar

8- https://www.cmswire.com/digital-marketing/social-media-influencers-mega-macro-

micro-or-nano/

9- https://www.instagram.com/cristiano/

10- https://www.trend.io/blog/influencer-marketing-case-studies

https://www.emarketer.com/learningcenter/guides/influencer-marketing-report/#:~:text=What%20is%20influencer%20marketing?,model%20and%20digital%2Donly%20popstar
https://www.cmswire.com/digital-marketing/social-media-influencers-mega-macro-micro-or-nano/
https://www.instagram.com/cristiano/
https://www.trend.io/blog/influencer-marketing-case-studies


المصادر والمراجع

11- https://www.businessofapps.com/marketplace/influencer-

marketing/research/influencer-marketing-case-studies/

12- https://digitaldefynd.com/IQ/influencer-marketing-campaigns-case-

studies/#:~:text=Top%2010%20Influencer%20Marketing%20Campaigns%20%5BCase%

20Studies%5D,10:%20American%20Rag's%20Influencer%20Marketing%20Campaign%

20(2016)

13-

https://www.businessofapps.com/marketplace/influencer-marketing/research/influencer-marketing-case-studies/
https://digitaldefynd.com/IQ/influencer-marketing-campaigns-case-studies/:~:text=Top%2010%20Influencer%20Marketing%20Campaigns%20%5BCase%20Studies%5D,10:%20American%20Rag's%20Influencer%20Marketing%20Campaign%20(2016)



