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  المقدمــــة

  شھدت بیئة الإعلام الرقمي خلال العقد الأخیر تحولات جوھریة بفعل التطورات

  المتسارعة في تقنیات الذكاء الاصطناعي، والتي لم تعد تقتصر على التحلیل البیاني أو

  الأتمتة الإداریة، بل امتدت لتشمل مجالات الإبداع البصري وإنتاج المحتوى الرقمي. فقد

  ) GANs   (  الخصومیة  التولیدیة  الشبكات  على  المعتمد  الصوري  التولید  مثل  تقنیات  أظھرت

  معقدة  بصریة  تصامیم  إنتاج  على  عالیة  قدرة  ) Diffusion  Models   (  الانتشار  ونماذج

 ,.Goodfellow  et  al.,  2014;  Rombach  et  al   (  البشري  الإبداع  تحاكي

 2022 .(  

  في سیاق التصمیم البصري للمحتوى الرقمي، أصبحت أدوات الذكاء الاصطناعي مثل

  أدوات التصمیم التولیدي، وتحسین الصور تلقائیًا، واقتراح أنماط لونیة وتكوینیة، عناصر

 McKinsey   تقریر  أشار  وقد  الرقمیین.  للمصممین  الإبداعي  العمل  سیر  في  فاعلة

  القطاعات  إنتاجیة  رفع  في  یسھم  أن  یمكن  التولیدي  الاصطناعي  الذكاء  أن  إلى  ) 2023) 

  %. 30   تتجاوز  بنسبة  الإبداعیة

  وعلى المستوى الأكادیمي، بدأت الدراسات الأجنبیة في تناول تأثیر الذكاء الاصطناعي

  على الصناعات الإبداعیة، مركزة على قضایا الإنتاجیة، والتحول المھني، وأخلاقیات

  في  محدودة  تزال  لا  العربیة  الدراسات  أن  إلا  ). Dwivedi  et  al.,  2023   (  الاستخدام

  تناول الاستخدام الفعلي لھذه التقنیات داخل بیئة المصممین الرقمیین، خاصة من منظور

  میداني یدرس أنماط الاستخدام وسیاقاتھ المھنیة.

  من ھنا تبرز أھمیة ھذه الدراسة، التي تسعى إلى تحلیل أنماط استخدام الذكاء الاصطناعي

  في التصمیم البصري للمحتوى الرقمي، من خلال دراسة میدانیة على عینة من المصممین

  الرقمیین، للكشف عن طبیعة الاستخدام، دوافعھ، مستواه، وتأثیره على العملیة الإبداعیة

  وجودة المخرجات.



  الإطــــــــــــــــــار المنھـــــــجـــي
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  الإطار المنھجي للدراسة

  موضوع الدراسة  وإشكالیتھا 1 

  موضوع الدراسة

  یتناول ھذا البحث دراسة أنماط استخدام الذكاء الاصطناعي في التصمیم البصري للمحتوى الرقمي لدى

  المصممین الرقمیین، وذلك في ظل التطور المتسارع للتقنیات الرقمیة وانتشار أدوات الذكاء الاصطناعي التي

  أصبحت جزءاً أساسیاً من بیئة العمل في مجالات الإعلام الرقمي وصناعة المحتوى.

  ویھدف البحث إلى التعرف على كیفیة استخدام المصممین الرقمیین لھذه التقنیات في مراحل التصمیم المختلفة،

  ومدى تأثیرھا في جودة المخرجات البصریة والعملیة الإبداعیة في إنتاج المحتوى الرقمي.

  الإشكالیة 1.1 

  شھد مجال الإعلام الرقمي خلال السنوات الأخیرة تحولات متسارعة نتیجة التطور الكبیر في تقنیات الذكاء

  الاصطناعي، خاصة الذكاء الاصطناعي التولیدي الذي أصبح قادراً على إنتاج الصور والتصامیم البصریة

  بشكل آلي وبجودة عالیة. وقد أدى انتشار ھذه التقنیات إلى تغیرات واضحة في طبیعة العمل في المجالات

  الإبداعیة، وعلى رأسھا مجال التصمیم البصري للمحتوى الرقمي.

  ومع تزاید استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الرقمي، أصبح المصمم الرقمي یعمل في بیئة

  جدیدة تعتمد على التكامل بین الإبداع البشري والتقنیات الذكیة. إذ توفر ھذه الأدوات إمكانات متعددة مثل تولید

  الصور، واقتراح الألوان والتكوینات البصریة، وتحسین جودة التصامیم، وتسریع عملیة الإنتاج، مما یساھم في

  تطویر جودة المخرجات البصریة وتقلیل الوقت والجھد المبذولین في عملیة التصمیم.

  ورغم الانتشار الواسع لھذه التقنیات في مجال التصمیم الرقمي، إلا أن طبیعة استخدام المصممین الرقمیین

  لأدوات الذكاء الاصطناعي ما تزال غیر واضحة بشكل كافٍ، خاصة في البیئة العربیة. فبعض المصممین

  یستخدمون ھذه الأدوات كوسیلة مساعدة لدعم العملیة الإبداعیة، في حین یعتمد علیھا آخرون بشكل أكبر في

  إنتاج التصامیم البصریة.



  ینبثق عن التساؤل الرئیس للدراسة مجموعة من التساؤلات الفرعیة، وھي:

  ما مستوى استخدام المصممین الرقمیین لأدوات الذكاء الاصطناعي في مراحل التصمیم المختلفة؟  . 1 

  ما أبرز أدوات وتطبیقات الذكاء الاصطناعي المستخدمة في التصمیم البصري للمحتوى الرقمي؟  . 2 

  ما أثر استخدام الذكاء الاصطناعي على جودة المخرجات البصریة من وجھة نظر المصممین  . 3 

  الرقمیین؟

  فرضیات الدراسة 1.2 

  استناداً إلى مشكلة الدراسة وتساؤلاتھا، یمكن صیاغة الفرضیات الآتیة:

  توجد علاقة ذات دلالة إحصائیة بین مستوى استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي وجودة التصمیم  . 1 

  البصري للمحتوى الرقمي.

  یسھم استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في تحسین كفاءة العملیة الإبداعیة لدى المصممین الرقمیین  . 2 

  من حیث تقلیل الوقت وزیادة الإنتاجیة.

  یختلف مستوى استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في التصمیم البصري باختلاف خبرة المصمم  . 3 

  الرقمي في مجال التصمیم.

  أسباب اختیار الموضوع 1.3 

  یرجع اختیار ھذا الموضوع إلى عدة أسباب علمیة ومھنیة، أبرزھا:

  حداثة موضوع الذكاء الاصطناعي التولیدي في مجال التصمیم البصري.  . 1 

  الانتشار الواسع لأدوات التصمیم المدعومة بالذكاء الاصطناعي في المؤسسات الإعلامیة والشركات  . 2 

  الرقمیة.

  محدودیة الدراسات العربیة التي تتناول الاستخدام المیداني لھذه الأدوات.  . 3 

  الحاجة إلى فھم علمي منھجي للتحولات المھنیة التي یشھدھا المصممین الرقمیین.  . 4 

 7 



  أھمیة الدراسة 1.4 

  تنبع أھمیة ھذه الدراسة من أھمیة الموضوع الذي تتناولھ، والمتمثل في دراسة أنماط استخدام الذكاء

  الاصطناعي في التصمیم البصري للمحتوى الرقمي لدى المصممین الرقمیین، في ظل التطور السریع الذي

  تشھده تقنیات الذكاء الاصطناعي وانتشارھا في مجالات الإعلام الرقمي وصناعة المحتوى. وتتجلى أھمیة ھذه

  الدراسة في عدة جوانب، من أبرزھا:

  الأھمیة العلمیة:  . 1 
  تسھم ھذه الدراسة في إثراء الأدبیات العلمیة في مجال الإعلام الرقمي والتصمیم البصري، من خلال

  تسلیط الضوء على دور الذكاء الاصطناعي في تطویر عملیة التصمیم وإنتاج المحتوى الرقمي.

  الأھمیة التطبیقیة:  . 2 
  تساعد نتائج ھذه الدراسة المصممین الرقمیین والمؤسسات الإعلامیة على فھم كیفیة الاستفادة من

  أدوات الذكاء الاصطناعي في تحسین جودة التصمیم وتسریع عملیة الإنتاج.

  الأھمیة المھنیة:  . 3 
  توضح ھذه الدراسة أثر استخدام تقنیات الذكاء الاصطناعي على طبیعة عمل المصممین الرقمیین،

  ودورھا في تطویر مھاراتھم الإبداعیة في بیئة العمل الرقمیة.

  الأھمیة المستقبلیة:  . 4 
  تفتح ھذه الدراسة المجال أمام إجراء دراسات مستقبلیة تتناول تأثیر الذكاء الاصطناعي في مجالات

  أخرى من مجالات الإعلام الرقمي وصناعة المحتوى.

  أھداف الدراسة 1.5 

  تھدف ھذه الدراسة إلى تحقیق مجموعة من الأھداف العلمیة المرتبطة بموضوع البحث، ومن أبرزھا:

  التعرف على أنماط استخدام الذكاء الاصطناعي في التصمیم البصري للمحتوى الرقمي لدى المصممین  . 1 

  الرقمیین.

  تحدید مستوى استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في مراحل التصمیم المختلفة.  . 2 

  التعرف على أبرز أدوات وتطبیقات الذكاء الاصطناعي المستخدمة في مجال التصمیم البصري.  . 3 



  تحلیل أثر استخدام الذكاء الاصطناعي على جودة المخرجات البصریة في التصمیم الرقمي.  . 4 

  الكشف عن دور الذكاء الاصطناعي في تطویر العملیة الإبداعیة لدى المصممین الرقمیین.  . 5 

  تحدید المفاھیم والمصطلحات 1.6 

  الذكاء الإصطناعي :

  لغةً : الذكاء ھو الفھم وسرعة الإدراك والقدرة على التحلیل واتخاذ القرار.

  اصطلاحًا : یشیر إلى الأنظمة الحاسوبیة القادرة على محاكاة عملیات التفكیر والتعلم واتخاذ القرار، من خلال

  ). Russell  &  Norvig,  2021   (  متقدمة  خوارزمیات  باستخدام  البیانات  معالجة

  إجرائیًا في ھذه الدراسة:  یقصد بھ توظیف التقنیات الذكیة داخل عملیة تصمیم المحتوى البصري لدعم بناء

  الرسالة الإعلامیة وتحسین جودة المحتوى الرقمي.

  الذكاء الاصطناعي التولیدي :

  لغةً:  التولید یعني الإیجاد أو الإبداع أو إنتاج شيء جدید.

  اصطلاحًا:  یشیر إلى تقنیات تعتمد على نماذج تعلم عمیق قادرة على إنتاج محتوى جدید، بما في ذلك الصور

  ). Dwivedi  et  al.,  2023   (  واسعة  تدریب  بیانات  إلى  استنادًا  البصریة،  والتصامیم

  إجرائیًا في ھذه الدراسة:  یقصد بھ استخدام التقنیات القادرة على تولید عناصر بصریة جدیدة تسھم في دعم

  إنتاج الرسالة الإعلامیة عبر المحتوى الرقمي.

  التصمیم البصري :

  لغةً: التصمیم ھو وضع تصور منظم لشيء ما.

  اصطلاحًا:  ھو عملیة تخطیط وتنظیم العناصر البصریة مثل الصور والألوان والخطوط بھدف إیصال رسالة

  اتصالیة فعّالة وجذابة.

  إجرائیًا في ھذه الدراسة:  یقصد بھ إنتاج المحتوى المرئي الذي یسھم في نقل الرسالة الإعلامیة عبر المنصات

  الرقمیة.

  المحتوى الرقمي :

  لغةً: المحتوى ھو ما یتضمنھ الشيء من مضمون أو معلومات.

  اصطلاحًا: ھو المواد الإعلامیة التي یتم إنتاجھا وتوزیعھا عبر المنصات الرقمیة باستخدام الوسائط المختلفة.
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  إجرائیًا في ھذه الدراسة:  یقصد بھ الرسائل الإعلامیة المقدمة من خلال عناصر بصریة مصممة للنشر في
  البیئة الرقمیة.

  المصممین الرقمیین :

  لغةً: المصمم ھو الشخص الذي یضع تصورًا أو شكلاً معینًا لشيء ما.

  اصطلاحًا: ھم المتخصصون في إنتاج وتصمیم المحتوى البصري باستخدام أدوات وتقنیات رقمیة.

  إجرائیًا في ھذه الدراسة:  یقصد بھم الأفراد الذین یسھمون في بناء الرسالة الإعلامیة من خلال التصمیم
  البصري داخل بیئة الإعلام الرقمي.

  الدراسات السابقة 1.7 

  الدراسات السابقة

  اھتمت العدید من الدراسات الحدیثة بدراسة تأثیر تقنیات الذكاء الاصطناعي في المجالات الإبداعیة والإعلامیة،
  خاصة في مجال إنتاج المحتوى الرقمي والتصمیم البصري. وفیما یلي عرض لأبرز الدراسات التي تناولت ھذا

  الموضوع، والتي ترتبط بمتغیرات البحث الحالي.

  الدراسة الأولى

 Dwivedi  et  al.,  2023 

  تناولت ھذه الدراسة تأثیر الذكاء الاصطناعي التولیدي في الصناعات الإبداعیة، وھدفت إلى تحلیل دور تقنیات
  الذكاء الاصطناعي في تطویر إنتاج المحتوى الرقمي وتحسین الأداء الإبداعي في مختلف المجالات الإعلامیة.

  اعتمدت الدراسة على منھج المراجعة التحلیلیة للأدبیات العلمیة المتعلقة باستخدام الذكاء الاصطناعي في
  الصناعات الإبداعیة.

  توصلت الدراسة إلى أن تقنیات الذكاء الاصطناعي التولیدي أصبحت تلعب دوراً مھماً في دعم العملیة
  الإبداعیة، حیث تساعد المصممین وصناع المحتوى على تسریع عملیة الإنتاج وتحسین جودة المخرجات

  البصریة.



  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تساعد ھذه الدراسة في دعم الإطار النظري للبحث الحالي من خلال توضیح دور الذكاء الاصطناعي في

  تطویر العملیة الإبداعیة في مجال التصمیم البصري للمحتوى الرقمي.

  الدراسة الثانیة

 Rombach  et  al.,  2022 

  الرقمیة  الصور  تولید  في  المستخدمة  ) Diffusion  Models   (  الانتشار  نماذج  تحلیل  إلى  الدراسة  ھذه  ھدفت
  باستخدام تقنیات الذكاء الاصطناعي.

  اعتمدت الدراسة على المنھج التجریبي لتطویر نموذج قادر على تولید صور رقمیة عالیة الجودة اعتماداً على
  الأوامر النصیة.

  وأظھرت النتائج أن نماذج الذكاء الاصطناعي الحدیثة تمثل نقلة نوعیة في مجال إنتاج الصور والتصامیم
  الرقمیة، حیث تمكن المصممین من إنتاج تصامیم معقدة بسرعة وكفاءة عالیة.

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تفید ھذه الدراسة في توضیح التطور التقني في أدوات الذكاء الاصطناعي المستخدمة في التصمیم البصري.

  الدراسة الثالثة

 McKinsey  Report,  2023 

  ھدفت ھذه الدراسة إلى تحلیل تأثیر الذكاء الاصطناعي التولیدي في القطاعات الإبداعیة، بما في ذلك التصمیم
  الرقمي وإنتاج المحتوى البصري.

  اعتمدت الدراسة على تحلیل البیانات والتقاریر المتعلقة باستخدام تقنیات الذكاء الاصطناعي في المؤسسات
  الإعلامیة والشركات الرقمیة.

  وتوصلت الدراسة إلى أن استخدام الذكاء الاصطناعي یمكن أن یسھم في رفع إنتاجیة العاملین في المجالات
  المختلفة.  التصمیم  مراحل  في  المبذولین  والجھد  الوقت  تقلیل  في  یساعد  كما  %، 30   تتجاوز  بنسبة  الإبداعیة

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تسھم ھذه الدراسة في توضیح الأثر الإنتاجي لاستخدام أدوات الذكاء الاصطناعي في مجال التصمیم البصري.

  الدراسة الرابعة

 Kaplan  &  Haenlein,  2019 
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  تناولت ھذه الدراسة مفھوم الذكاء الاصطناعي التولیدي ودوره في إنتاج المحتوى الرقمي.

  اعتمدت الدراسة على المنھج التحلیلي لدراسة تطبیقات الذكاء الاصطناعي في الإعلام الرقمي وصناعة
  المحتوى.

  وأظھرت النتائج أن الذكاء الاصطناعي أصبح أحد أھم الأدوات المستخدمة في إنتاج المحتوى الرقمي، حیث
  یساعد في تحسین جودة المحتوى وتسریع عملیة الإنتاج.

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تدعم ھذه الدراسة فھم الدور المتزاید للذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الرقمي.

  الدراسة الخامسة

 Floridi  et  al.,  2018 

  ھدفت ھذه الدراسة إلى تحلیل التأثیرات الاجتماعیة والمھنیة لاستخدام الذكاء الاصطناعي في المجالات
  الإبداعیة.

  اعتمدت الدراسة على المنھج التحلیلي لمناقشة التحدیات الأخلاقیة والمھنیة المرتبطة باستخدام الذكاء
  الاصطناعي في العمل الإبداعي.

  وأظھرت النتائج أن استخدام الذكاء الاصطناعي قد یغیر طبیعة العمل الإبداعي، لكنھ في الوقت نفسھ یوفر
  فرصاً جدیدة للمصممین لتطویر مھاراتھم الإبداعیة.

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تفید ھذه الدراسة في تحلیل تأثیر الذكاء الاصطناعي على دور المصمم الرقمي في بیئة الإعلام الرقمي.

  الدراسة السادسة

 Elgammal  et  al.,  2017 

  ھدفت ھذه الدراسة إلى تحلیل قدرة تقنیات الذكاء الاصطناعي على إنتاج أعمال فنیة وتصامیم إبداعیة باستخدام
  الخوارزمیات الذكیة.

  استخدمت الدراسة المنھج التجریبي لتطویر نماذج قادرة على إنتاج أعمال فنیة رقمیة باستخدام تقنیات التعلم
  الآلي.

  وأظھرت النتائج أن الذكاء الاصطناعي قادر على إنتاج تصامیم مبتكرة یمكن استخدامھا في مجالات التصمیم
  والفنون الرقمیة.



  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تساعد ھذه الدراسة في فھم العلاقة بین الذكاء الاصطناعي والإبداع في مجال التصمیم البصري.

  الدراسة السابعة

 Manovich,  2019 

  ركزت ھذه الدراسة على دور التقنیات الرقمیة الحدیثة في تطویر التصمیم البصري في عصر الإعلام الرقمي.

  اعتمدت الدراسة على المنھج التحلیلي لدراسة العلاقة بین التكنولوجیا والإبداع البصري.

  وأظھرت النتائج أن الأدوات الرقمیة المتقدمة، بما في ذلك تقنیات الذكاء الاصطناعي، أصبحت جزءاً أساسیاً
  من عملیة التصمیم البصري.

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تسھم ھذه الدراسة في دعم الإطار النظري المتعلق بتطور التصمیم البصري في البیئة الرقمیة.

  الدراسة الثامنة

 Goodfellow  et  al.,  2014 

  رقمیة  وتصامیم  صور  إنتاج  في  ودورھا  ) GANs   (  الخصومیة  التولیدیة  الشبكات  تطویر  الدراسة  ھذه  تناولت
  تحاكي الإبداع البشري.

  اعتمدت الدراسة على المنھج التجریبي لتطویر نموذج قادر على تولید صور رقمیة واقعیة باستخدام تقنیات
  الذكاء الاصطناعي.

  وتوصلت الدراسة إلى أن ھذه التقنیة یمكن أن تستخدم في مجالات التصمیم الرقمي والإعلام المرئي.

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  توضح ھذه الدراسة الأساس التقني الذي تعتمد علیھ العدید من أدوات الذكاء الاصطناعي المستخدمة في

  التصمیم الرقمي.

  الدراسة التاسعة

 Boden,  2016 

 13 



  ركزت ھذه الدراسة على العلاقة بین الذكاء الاصطناعي والإبداع الفني.

  اعتمدت الدراسة على المنھج النظري لتحلیل مفھوم الإبداع في ظل استخدام التقنیات الذكیة.

  وأظھرت النتائج أن الذكاء الاصطناعي یمكن أن یكون أداة داعمة للإبداع ولیس بدیلاً عنھ.

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تساعد ھذه الدراسة في تفسیر العلاقة بین الإبداع البشري والتقنیات الذكیة في التصمیم.

  الدراسة العاشرة

 Runco  &  Jaeger,  2012 

  تناولت ھذه الدراسة مفھوم الإبداع في المجالات الرقمیة وتأثیر التكنولوجیا في تطویر العملیة الإبداعیة.

  اعتمدت الدراسة على المنھج النظري لتحلیل دور الأدوات الرقمیة في تعزیز الإبداع.

  وأظھرت النتائج أن التقنیات الرقمیة تساعد في توسیع إمكانات المصممین وتطویر أسالیب التصمیم.

  أوجھ الاستفادة من الدراسة:
  تدعم ھذه الدراسة الجانب النظري المتعلق بالإبداع في التصمیم البصري.

  التحلیل العام للدراسات السابقة

  یتضح من خلال استعراض الدراسات السابقة أن معظم الأبحاث ركزت على تأثیر تقنیات الذكاء الاصطناعي
  في الصناعات الإبداعیة وإنتاج المحتوى الرقمي، كما تناولت بعض الدراسات التطورات التقنیة للأدوات

  المستخدمة في تولید الصور والتصامیم الرقمیة.

  لدى المصممین الرقمیین بشكل میداني ما تزال  أنماط استخدام الذكاء الاصطناعي  إلا أن الدراسات التي تناولت
  الحالیة إلى تحلیل أنماط استخدام الذكاء الاصطناعي في  ، خاصة في البیئة العربیة. لذلك تسعى الدراسة  محدودة

  التصمیم البصري للمحتوى الرقمي من خلال دراسة میدانیة على عینة من المصممین الرقمیین، وذلك للكشف
  عن مستوى استخدام ھذه التقنیات وتأثیرھا على جودة التصمیم والعملیة الإبداعیة.

  المقاربة النظریة 1.8 

  تستند ھذه الدراسة إلى مجموعة من المقاربات النظریة المرتبطة باستخدام التكنولوجیا الحدیثة في المجال

  الإعلامي والإبداعي، حیث یشھد مجال الإعلام الرقمي تحولاً ملحوظاً نتیجة التطور السریع في تقنیات الذكاء

  الاصطناعي.



  من أبرز المقاربات النظریة التي یمكن الاستناد إلیھا في تفسیر استخدام التقنیات  التحول الرقمي  وتعد نظریة

  الحدیثة في إنتاج المحتوى الرقمي، حیث تشیر ھذه المقاربة إلى أن التطور التكنولوجي یؤدي إلى تغیرات في

  طبیعة العمل الإعلامي وأسالیب إنتاج المحتوى.

  على دور الأدوات التكنولوجیة في تطویر العملیة  التي تركز  الإبداع الرقمي  كما یمكن الاستفادة من مقاربة

  الإبداعیة، حیث تساعد التقنیات الرقمیة الحدیثة، ومن بینھا تقنیات الذكاء الاصطناعي، في توسیع إمكانات

  المصممین الرقمیین وتوفیر أدوات جدیدة تساعدھم في إنتاج تصامیم أكثر ابتكاراً وجودة.

  وفي ضوء ھذه المقاربات النظریة، تسعى الدراسة الحالیة إلى تحلیل أنماط استخدام الذكاء الاصطناعي في

  التصمیم البصري للمحتوى الرقمي، والكشف عن تأثیر ھذه التقنیات في العملیة الإبداعیة لدى المصممین

  الرقمیین.

  الإجراءات المنھجیة 2 

  أنماط استخدام الذكاء  على بیانات قابلة للقیاس حول  بھدف الحصول  میدانیة كمیة  تتبنّى ھذه الدراسة مقاربة
  الرقمیین، وتحلیل ھذه البیانات إحصائیًا  لدى المصممین  الإصطناعي في التصمیم البصري للمحتوى الرقمي

  لاختبار الفرضیات والإجابة عن تساؤلات الدراسة.

  وتقوم الإجراءات المنھجیة للدراسة على الربط بین:

  استخدام الذكاء الاصطناعي (مستوى الاستخدام + الأنماط + مجالات التوظیف).  المتغیر المستقل:  ●

  جودة التصمیم البصري المدركة وكفاءة العملیة الإبداعیة من وجھة نظر المصممین  المتغیر التابع:  ●

  الرقمیین

  (حر/شركة/مؤسسة)، نوع المنصة  مثل سنوات الخبرة، طبیعة العمل  متغیرات ضابطة/وسیطة:  ●

  الرقمیة، ونوع المحتوى المصمم.

  عدد  وتسعى الدراسة إلى قیاس الاستخدام بوصفھ سلوكًا مھنیًا داخل عملیة التصمیم، عبر مؤشرات كمیة مثل:
  مرات الاستخدام، نوع الأدوات، مراحل التصمیم التي یُوظف فیھا الذكاء الاصطناعي، مستوى الاعتماد،

  تحسین الجودة  . كما تتناول أثر ذلك على مخرجات التصمیم من خلال مؤشرات مثل:  والأھداف من الاستخدام
  .  البصریة، تقلیل الوقت، زیادة الإنتاجیة، دعم تولید الأفكار، وتطویر الاتساق البصري

  كما تُراعى في الإجراءات المنھجیة اعتبارات أساسیة لضمان الدقة، مثل:

  وضوح تعریفات المفاھیم والمتغیرات وتعریفھا إجرائیًا داخل أداة القیاس.  ●

  بناء محاور الاستبانة وفق تساؤلات الدراسة وربط كل محور بمؤشر قابل للقیاس.  ●

 15 



  فحص الأداة من حیث الصدق والثبات قبل التطبیق النھائي (بشكل مبسط ومناسب لمشروع  ●

  البكالوریوس).

  توحید أسلوب القیاس باستخدام مقیاس تقدیر (مثل لیكرت الخماسي) لتسھیل التحلیل الإحصائي.  ●

  منھج الدراسة 2.1 

  لدراسة الظواھر المعاصرة في بیئتھا الواقعیة دون  لكونھ الأنسب  المنھج الوصفي التحلیلي  تعتمد الدراسة على

  تدخل الباحث في تغییرھا. ویقوم ھذا المنھج على مرحلتین متكاملتین:

  الوصف:  . 1 
  ویعني تصویر الظاھرة كما ھي عند أفراد العینة، عبر تحدید:

  حجم انتشار استخدام الذكاء الاصطناعي بین المصممین.  ●

  أكثر الأدوات شیوعًا في العمل التصمیمي.  ●

  المجالات الأكثر استخدامًا (تولید صور، تحسین صور، اقتراح ألوان، تصمیم شعارات… إلخ).  ●

  مراحل العملیة التصمیمیة التي یظھر فیھا الاستخدام (مرحلة الفكرة/النموذج  ●

  الأولي/التنفیذ/المعالجة/النشر).

  التحلیل:  . 2 
  ویعني تفسیر النتائج واستخلاص العلاقات، مثل:

  العلاقة بین مستوى الاستخدام وجودة التصمیم.  ●

  الفروق بین المصممین حسب الخبرة أو طبیعة العمل.  ●

  تفسیر أسباب تفضیل أدوات معینة أو أنماط استخدام محددة.  ●

  وبذلك یتیح المنھج الوصفي التحلیلي تقدیم صورة كمیة دقیقة عن أنماط الاستخدام، مع تفسیر علمي منطقي

  للنتائج في ضوء المقاربة النظریة المعتمدة.

  نوع الدراسة 2.2 

  للأسباب التالیة:  ، وذلك  الدراسات المیدانیة الكمیة  تُصنّف الدراسة ضمن

  داخل السیاق المھني الواقعي (عمل  عینة فعلیة من المصممین الرقمیین  لأنھا تُجرى على  ●

  حر/شركات/مؤسسات).

  الاستخدام، درجة الاعتماد، أثر  لمتغیرات محددة (مستوى  القیاس العددي  ولأنھا تعتمد على  ●

  الاستخدام).

  الإحصائي (مثل الارتباط والفروق).  قابلة للتحقق عبر التحلیل  اختبار فرضیات  ولأنھا تھدف إلى  ●



  (ضمنیًا) لأنھا:  دراسة وصفیة ارتباطیة/مقارنة  كما یمكن وصف الدراسة بأنھا

  تصف الظاھرة أولاً (أنماط الاستخدام).  ●

  جودة التصمیم).  ←  ثم تختبر العلاقات بین المتغیرات (استخدام الذكاء الاصطناعي  ●

  وتبحث في الفروق بین مجموعات العینة وفق متغیرات خلفیة (خبرة، طبیعة عمل، نوع منصة).  ●

  أداة جمع البیانات 2.3 

  لجمع البیانات، نظرًا لملاءمتھا للدراسات الكمیة التي  بوصفھا الأداة الرئیسة  الاستبانة  تعتمد الدراسة على

  تستھدف قیاس الاتجاھات والأنماط السلوكیة لدى عدد مناسب من المشاركین.

  أ) بناء الاستبانة ومحاورھا  ●
  تُبنى الاستبانة بصورة مباشرة من تساؤلات الدراسة وفرضیاتھا، وتتكون (بصورة مقترحة قابلة للتنفیذ) من

  المحاور الآتیة:

  البیانات العامة والمھنیة (دیموغرافیة):  . 1 
  مثل: العمر (اختیاري)، الجنس (اختیاري حسب سیاسة القسم)، المستوى التعلیمي، سنوات الخبرة،

  مجال العمل (حر/شركة/مؤسسة)، نوع المحتوى المصمم، المنصات الرقمیة الأكثر استخدامًا.

  مستوى استخدام الذكاء الاصطناعي:  . 2 
  یقیس: معدل الاستخدام، تكراره، درجة الاعتماد علیھ، مدة الخبرة في استخدامھ، ومصادر تعلمھ.

  أنماط الاستخدام في مراحل التصمیم:  . 3 
  یقیس: أین یُستخدم الذكاء الاصطناعي داخل سیر العمل، مثل:

  ) Ideation   (  الأفكار  تولید  ●

  ) Prototyping   (  الأولي  النموذج  بناء  ●

  ) Images/Assets   (  بصریة  عناصر  إنتاج  ●

  ) Enhancement   (  الجودة  تحسین  ●

  ) Iteration   (  التكوین  وإعادة  السریع  التعدیل  ●

  مجالات وأدوات الاستخدام:  . 4 
  یقیس: الأدوات الأكثر استخدامًا (تولید صور/تحسین صور/اقتراح ألوان/إزالة خلفیات/تصمیم تلقائي…

  إلخ) دون إلزام بأسماء تجاریة، ویمكن الاكتفاء بتصنیفات الأدوات لتجنب تقادم الأسماء.

  الأثر المدرك على جودة التصمیم وكفاءة العملیة الإبداعیة:  . 5 
  یقیس: أثر الذكاء الاصطناعي على

  جودة المخرجات البصریة  ●

  سرعة الإنجاز  ●
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  الاتساق البصري  ●

  دعم الابتكار  ●

  تقلیل الأخطاء  ●

  مع الانتباه إلى صیاغة عبارات إیجابیة وسلبیة لضبط دقة الاستجابة (عند الحاجة).

  التحدیات والاعتبارات الأخلاقیة والمھنیة:  . 6 
  یقیس: أبرز الصعوبات مثل حقوق الملكیة، تشابھ التصامیم، الاعتماد الزائد، فقدان الھویة الإبداعیة،

  وصعوبة التحكم في المخرجات.

  أسئلة مفتوحة قصیرة (اختیاریة):  . 7 
  مثل: “اذكر مثالاً لاستخدام فعّال للذكاء الاصطناعي في عملك التصمیمي” لدعم الجانب التفسیري دون

  تحویل الدراسة إلى نوعیة.

  ب) أسلوب القیاس  ●
  مثل:  مقیاس لیكرت الخماسي  تعتمد الاستبانة على

  (أوافق بشدة – أوافق – محاید – لا أوافق – لا أوافق بشدة)

  وذلك لتسھیل استخراج المتوسطات والانحرافات المعیاریة وبناء مؤشرات كمیة واضحة.

  ج) صدق وثبات الأداة (بصیاغة مناسبة للبكالوریوس)  ●
  أو مشرف أكادیمي للتأكد من ملاءمة  عرض الاستبانة على مختص  الصدق الظاھري/صدق المحتوى:  ●

  العبارات للمحاور وتساؤلات الدراسة.

  توفّر برنامج إحصائي)، أو الإشارة إلى تطبیق  یمكن حسابھ باستخدام معامل كرونباخ ألفا (إن  الثبات:  ●

  تجریبي مبدئي على عینة صغیرة للتأكد من وضوح البنود وتناسقھا.

  مجتمع البحث 2.4 

  التصمیم البصري للمحتوى الرقمي، ویشمل ذلك:  الذین یمارسون  المصممین الرقمیین  یتمثل مجتمع البحث في

  ). Social  Media  Designers   (  الرقمي  للمحتوى  الجرافیك  مصممي  ●

  مصممي الھویة البصریة والبراندنج للمشروعات الرقمیة.  ●

  البصري  بالمحتوى  عملھم  ارتباط  عند  ) UI/UX   (  المستخدم  وتجربة  المستخدم  واجھات  مصممي  ●

  الرقمي.

  المصممین العاملین في وكالات التسویق الرقمي أو المؤسسات الإعلامیة أو العمل الحر.  ●

  خصائص المجتمع المستھدف  ●
  یراعى أن أفراد المجتمع لدیھم:

  خبرة عملیة فعلیة في التصمیم الرقمي.  ●



  احتكاك مباشر بأدوات أو تطبیقات رقمیة یمكن أن تتضمن الذكاء الاصطناعي (بمستویات متفاوتة).  ●

  ارتباط بالمحتوى الرقمي المنشور على منصات (مثل إنستغرام، تیك توك، سناب شات، یوتیوب،  ●

  منصات الشركات).

  العینة (صیاغة جاھزة للإدراج عند الحاجة)  ●
  مختلفة  مستویات  تمثل  أن  على  الباحث،  إمكانیات  حسب  رقمیاً  مصمماً  ) 60   (  من  مكونة  قصدیة  عینة  اختیار  تم

  من الخبرة وطبیعة العمل، بما یسمح بالمقارنة واختبار الفرضیات.

  مجالات الدراسة 2.5 

  المجال البشري:
  عینة من المصممین الرقمیین الذین یمارسون التصمیم البصري للمحتوى الرقمي ویستخدمون أدوات رقمیة في

  عملھم، سواء كانوا عاملین في مؤسسات أو شركات أو مستقلین.

  المجال المكاني:
  بیئة الإعلام الرقمي، وتشمل منصات النشر الرقمي والعمل التصمیمي المرتبط بإنتاج محتوى بصري موجھ

  للجمھور عبر الإنترنت (منصات التواصل الاجتماعي، المواقع، التطبیقات، الحملات الرقمیة). ویمكن تحدیده

  بحسب نطاق الباحث (محلي/إقلیمي) وفق العینة المتاحة.

  المجال الزمني:
  الفترة الزمنیة المخصصة لتطبیق الاستبانة وجمع البیانات وتحلیلھا، وتشمل: مرحلة التجریب الأولي للأداة، ثم

  التطبیق النھائي، ثم إدخال البیانات وإجراء التحلیل الإحصائي واستخلاص النتائج.
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