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	استبيان: تأثير الإعلام الرقمي على التفاعل الجماهيري مع الأندية السعودية على مواقع التواصل الاجتماعي
	أولاً: البيانات الديموغرافية
	ثانياً: استخدام الإعلام الرقمي
	ثالثاً: التفاعل الجماهيري
	رابعاً: التأثيرات الإيجابية والسلبية
	خامساً: مقترحات التطوير


