O gl daala

MIDOCEA l G snill 5 Sle Y 4K

UNIVERSITYl ﬁ)&ﬁwﬁ‘)}j&

Alalgial) 48 gatl) LA 1 Glasa
MKT 325
2026 A il J) Jual

242001640 : alS¥)



O slae dadla

| B suill 5 2 Y A4S
MIDOCEA ’
UNIVERSITYl ) G )y S

As pid Alalsiall 48y gudl) claty) grall yy agl
Coca-Cola

dadia
ALKl Ay guil) VLAY 2 s (Baadad & Canad S Apadlall 4 jlaill cileDlall ol (ha Y 5SIS S Sy aa
A el 5 LItV Aaal) e Gl e i3 Cua «(Integrated Marketing Communications - IMC)
o SalSia 15 3o Sl 2025y pSlinnall ga 2aY) ALy s BV i il Aalall 5 e 5 3o B e Al il
Loy egle il cdleally ¢ e lein¥) Joal sill Jils s e (B il 5 clile 1) 5 ediaball CiliDlall 5 o el (3 gusill 5 Dl Y
Alled  A8uliie A3y Hhay ) sgand) )l aline ) Wbl ) ey anay

Cidgienal) ) ggandl Julali 1Y
e i) S 5S5 Lel V1 (Il (o 5 e pane SIS S AS i gl

oY) Jaal il Jilis 55 a5l o enl ge Slelis JEY) o jliiely il sal) 5 L)
e laia ¥ clubiall y 4lilall cile Laia WU i) Jay ) YA (4 sl
Asall (paigal) cilalial 403 Coca-Cola Zero Sugar Jic e siie <l i wsdi JIA e cpadll)

lgadl e laia¥) s 48 gLl (ailiadll (e xe e Leidlee ada 84S il adiad g

LAY ae samd) cillaall) 4 Lie 8 4

VLAY 5 clualially Jals Y

c_mﬂ«gs:dajl\ vailbadll e 35S 5l e J.:S\ Cala) g=lly ).aLJ\

‘;.cbu;‘)(\ d..a\j.d\ Glaiad @S E\MY\

caalsf < Share a Coke Ales A 7 sa s el Lo sa 5 byl ng‘;ﬂ\}w\ 4 5elly alaiayl
JPUYADVA g PES RGN PP RPN PR

gl dadal! Adlat™ 4y gt Julas 3G

o3 el Bl ol a s Uy sl o5 b 3 yan (n ST Lgland a3 5y sum drame 5 ) SIS S AS 5 n
k|| 5
bl aand

a3l (e canill (e de sama o dlaiV el S5 i



O slae dadla

MIDOCEA l Gasml 5 Sle Y 4K

UNIVERSITYl ) G )y S

kel

A< s

Adlaal)

Ay Aaall 5 J )
YT G ol
ol S delia

&M@bﬁhy@w%ﬁé&%ﬂ‘kﬁ&&g

paall jeaY) Sl
Ldle Cagyrall el
SISl Lasl)
.Galitall ) gaal) araral

%J\Aﬂ\h)ﬂ\%}ydhy‘ UJJMJAJS&E@MMMQM‘&QEJ}MQMM c\);l.\&&_)..ﬂ\ e}s:\}

daddieal) 4y guall) CLATY) pualis apdi sl
ey -1

699

JOa Aals dplay) e lially giiall Jay 5 dilalall Lebilus ) Jluayy Al )l 5 4 g 58l e Y e Y SIS 68 adiad
Aaalladl Elasl 5 sbe Y 5 and sall

alial) 48, e Adali ga

5l gan B B3n ge Al S (panimy Laa el )l 5 cialad) CiEMal il ciaad I dlanll ga cliSle Y (38 55
A Al Cilaaf gadad B Adaalua sle

i oY) g

Aoladll Adlally o ) 5 s

(s Sl By

(eiblall ¥ 5l oy
el ) e




O slae dadla

MIDOCEA l Gasml 5 Sle Y 4K

UNIVERSITYl ) G )y S

8l By guddl) -2
094

ST ARy seaad) L g sl Al el cibiaiall el 5 Ayl cSe Y1 5 A g IV bl pall AS N A28

alals g
M&L&me&w‘@mw Jual gl JSMJJKQQGH\J@MY\QMQ‘;&‘}\ G gl Jass

1Y) at B Aled o

sl ) Jsa sl 325
delall aaas

A8y OOleal) A 8
B )y Calagtl

dalall cilBdal) -3
(- T
Ao Laia V) Al g pesal) el s Al Al 5 Lymatianall ol paliall JSIA (e Aplag) 5 g sy o Y SIS S Jan
Ll saa
Aoyl Aadlally ) sgandl A8 3y 323 DA (e 4l 1) 5 4Dle Y] O laadl dalall BN ao i
Ay (g8ad A Lgtiaalua
Avwngall daadd) pad @

W ECI S I
_cd.ad\ @M\Y\ b aldde sy o




O slane dadla

| Basuaill 5 SSle YY) AS
MIDOCEA ’
UNIVERSITYl ) G )y S

Sponsorship 4le -4

- BTL

DL (e e el 3V a5 il 5 S Y sl Jie dpalladl Al g daly 5l llladl) (e 302201 ¥ SIS S e 53
A sl Al

Ll saa

sl L) 3aad) e Win¥) Jual 5ill cilaia 5 e Y5 A3ad )l e eall 3 e ) cillad et

1Y) gadad 8 Lgtiaalua

At jles N Jsadl @
Sl Elaall A el Aokl Ll 5l s e

,;Y}S\djiumcéj °

LY Jual gl Jilarg e (B gl -5

094

leall qe Jelill 38 Uil e seandl gy ctiaiall Calida le Ulelis (5 gine 48, a5
alal< gda

Ay il Bl ) 3o g o Jadlag Laa ¢l B3 pual 5 Ao Jll 5 Bl Y SBlaally ) pliall (5 ginall Lai
1Y) (8ad B Alad b

Jelil) 314 5

oseanll ae A8all 3505

:‘\M\}b‘)}a.v&):\;a”)m
O geddiuall 4055 (Gl (5 sinall aaads




Ol daala

| G miill 5 23le Y A4S
MIDOCEA ’
UNIVERSITYl ) G )y S

dle i) eMaal) -6
- BTL

adeland Jaad @l e o)y o uSlgiuall Cimad Caa dglelall cBlal) e A5 5l 00 Share a Coke e 2

Ll saa

sy Al 3 dalall Bl 5 e lein¥) Joal 5l Jila g5 (e (il 5 (e Y1 (0 Aleall Conen

1Y) gadad 8 Lgtiaalua

lagaal) 330 5

AS Ll (5 gia 2

Al adlally allall L V) 3 5
oeniily Ladlall By guill e lgtsall qaaii

(A anEil) rlag)
5 gal) Jali

) gl asen yie B g Aol gt Al 52

Al Aedlall jaai A sgu 5 4y uaaall 4y 561l 5 58

Ay gl O aall 8 Calal gall Jladl) aladiinY)

Aalad) il g (a8 ) Gy sl 9 DY) e JalSill
(s ISV AHEN A emdll le) ya o allall L)
Ay el Cleall B paiiad) SEYI

dausall Jalds

Aallal) i aal) (oS5 ¢ s )

Aalad) Al g Sl GBlat CAERY AS L) o e

A s el Syl e sl Al

LAYl IS W il e Iy 08 Les cansd sall e Deall (s slaic



O slane dadla

| sl 5 2Sle ) 4K
MIDOCEA ’
UNIVERSITYl ) G )y S

cladll Jal g

RE-PW UG PO
Al 4 sgll A GlasY)

M\ BLshHY

Ay pull YL 5l maaad (3] siall pladiny)
hagiuall ) seenl) Cilaliial aed

Al CE we oSl e 5 )

Al 8hica 4y 4 gl il J18)

Ay gl Jila )1 8 25 e Lalead) 5 Aalain) e 3 5l saly )

G leal) uaa\.\a;ﬂ Gcl.skm‘}]\ Sl by e\.lil.n\ @“}3

Al (3l ) (3 Cplaad) o igall qe oy stal) y pa

L) Y gl g ) jmall wdl gl e adiad Alelds Cllea sk

Aonall leiial Clea ¢ Al HCU) dcaddie cilatiall e j€0 5 ) geay 38 Sl

”

AlAll

Gaiad) Juai¥) <l pol Cilidie Gaushi e daing Aoy sul] YLt SlalSiia el yy (3ukai VSIS o€ 4855 of Qi) (go ey
AS liiall g Balad) o o685 Ay B 403 5 ) s ol (8 JalSl 138 agsl 385 Ualle 3 jlail) adlad) LlSa ) jas Bas 50 Al
Aaleial) sl s (e a2l ey allall 3 A el cledlal) madl (e 535 Y SIS S Jra Laa dhglag) o lail 5
te Akl e L8 )38 5 ja Allai¥) Leiloas) yind skt s SIS (3 AS 8l ) paind Gl dpaaall clalas¥)  dudlialy
) gadlall (3l ) 8 Al il



	 
	 
	تقييم برنامج الاتصالات التسويقية المتكاملة لشركة Coca-Cola 
	مقدمة 

	أولًا: تحليل الجمهور المستهدف 
	ثانيًا: تحليل الهوية الاتصالية للعلامة التجارية 
	ثالثًا: تقييم عناصر الاتصالات التسويقية المستخدمة 
	1- الإعلان 
	دوره 
	مدى تكامله مع بقية العناصر 
	مدى مساهمته في تحقيق أهداف الشركة 

	 
	2- التسويق الرقمي 
	دوره 
	مدى تكامله 
	مساهمته في تحقيق الأهداف 

	3- العلاقات العامة 
	دورها 
	مدى تكاملها 
	مساهمتها في تحقيق الأهداف 

	 
	 
	 
	4- الرعاية Sponsorship 
	دورها 
	مدى تكاملها 
	مساهمتها في تحقيق الأهداف 

	5- التسويق عبر وسائل التواصل الاجتماعي 
	دوره 
	مدى تكامله 
	مساهمته في تحقيق الأهداف 

	 
	 
	 
	6- الحملات التفاعلية 
	دورها 
	مدى تكاملها 
	مساهمتها في تحقيق الأهداف 


	رابعًا: التقييم النهائي 
	نقاط القوة 
	نقاط الضعف 
	 
	 
	 
	عوامل النجاح 
	اقتراحات تطويرية مستقبلية 

	الخاتمة 

