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Nostalgic &) تم اعتماد الأسلوب العاطفي التراثي
Cultural Style) في صياغة العنوان والنص الإعلاني،

يقة لمدينة ية الثقافية العر وذلك لربط المنتج (القهوة) بالهو
دمشق (الياسمين، الحارات العتيقة، والأصالة)، مما يخلق

ياً مع المستهلك الباحث عن الجودة ارتباطًا وجدانياً قو
والعمق الثقافي.

أما الهدف من نوع الصور المستخدمة (والتي تجمع بين
المسجد الأموي، أزهار الياسمين الأبيض الدمشقي، وحبات

البن، وطيور النورس، والخلفية الدافئة) فهو تقديم تجربة
ية متكاملة تبُرز الطابع الشامي الراقي للمنتج.  بصر

فالصورة لا تبيع مجرد كوب قهوة سفري، بل تبيع 'تجربة
ية وتجعل وأصالة دمشقية' تعزز القيمة المضافة للعلامة التجار
يخ. كوب القهوة يبدو كقطعة فنية تجمع بين الحداثة والتار
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