1- اثر التسويق عبر تطبيقات الهاتف المحمول على ولاء العملاء في قطاع التجارة الالكترونية السعودي .
يهدف هذا البحث إلى دراسة أثر الأنشطة التسويقية المقدمة عبر تطبيقات الهواتف الذكية، مثل الإشعارات الفورية والعروض الترويجية وبرامج المكافآت، على تعزيز ولاء العملاء في قطاع التجارة الإلكترونية السعودي. 
كما يركز على معرفة مدى مساهمة هذه الأدوات التسويقية في زيادة تكرار الشراء، وتحسين تجربة العميل، وبناء علاقة وطيده  بين العميل والمتجر الإلكتروني .

2- تأثير مراجعات العملاء الالكترونية على قرارات الشراء في التجارة الالكترونية السعودية .
يتناول هذا البحث دور مراجعات وتقييمات العملاء المنشورة على المتاجر الإلكترونية والمنصات الرقمية في تشكيل قرارات الشراء لدى المستهلك السعودي. 
ويهدف إلى قياس مدى اعتماد المستهلك على آراء وتجارب العملاء السابقين قبل إتمام عملية الشراء، بالإضافة إلى دراسة تأثير التقييمات الإيجابية والسلبية على الثقة بالمتجر الإلكتروني ونية الشراء.


3- اثر الفيديوهات القصيرة في منصات التواصل الاجتماعي على السلوك الشرائي للمستهلك السعودي .
يهدف هذا البحث إلى دراسة تأثير الفيديوهات القصيرة المنشورة عبر منصات التواصل الاجتماعي مثل TikTok وInstagram Reels وSnapchat على السلوك الشرائي للمستهلك السعودي.
 ويركز على مدى مساهمة هذه الفيديوهات في جذب انتباه المستهلك، وزيادة اهتمامه بالمنتجات والخدمات، وتحفيزه لاتخاذ قرار الشراء. 
كما يسعى البحث إلى تحديد العوامل التي تجعل محتوى الفيديو القصير أكثر تأثيرًا في قرارات المستهلكين .
