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	ضبط العنوان ليكون أكر دقة:
"تأثير مصداقية المؤثرين الرقميين في نية الشراء في البيئة السعودية: الدور الوسيط للثقة بالعلامة والدور المعدل للإفصاح الإعلاني"

	3- Introduction
	
	
	√

	الافتقار إلى الإحصائيات السعودية الداعمة: رغم ذكر مبررات الحداثة وأهمية السوق السعودي، إلا أنها تخلو من أي رقم رسمي عن حجم سوق المؤثرين أو نسبة مستخدمي التواصل الاجتماعي في السعودية (وكان بالإمكان الاستشهاد بتقرير هيئة الاتصالات 2024 المذكور في المراجع).
المبررات كُتبت على شكل جدول مكثف دون استرسال نظري: الجدول مفيد كملخص، لكنه لا يغني عن فقرات تمهيدية تحليلية تشرح السياق النظري لتلك المبررات، مما يجعل المقدمة تبدو مقتضبة أكثر من اللازم.


	4- Study Problem
	
	
	√

	ذكرت أن الحملات قد تفشل رغم الانتشار، لكنها لم تذكر نسبة فشل أو مثالاً تطبيقياً محدداً من السوق السعودي يوضح حجم المشكلة.
ركزت المشكلة على أهمية الإفصاح، لكن الدراسات تشير أحياناً إلى أن الإفصاح المفرط قد يُقلل من التأثير (عندما يشعر المستهلك بأن المحتوى إعلاني بحت)؛ ولم تتطرق إلى هذا الجانب الجدلي الذي كان سيعمق المشكلة.
عدم الربط الصريح بين السؤال الرئيس والمتغيرات الأربعة: طرح السؤال الرئيس بطريقة عامة، لكن لم يشر إلى كيفية ارتباط أبعاد المصداقية الأربعة ببعضها في صياغة التساؤل الجوهري


	5- Importance of The Study
	
	
	√

	الأهمية التطبيقية ركزت على "اختيار المؤثرين" وتجاهلت جانب "المستهلك": لم تذكر كيف ستساعد النتائج المستهلكين أنفسهم في اكتشاف الإعلانات المموهة أو حمايتهم من التضليل


	6- Objectives of The Study
	
	
	√

	"التعرف على العلاقة" هدف وصفي بحت، بينما الباحث يمتلك نموذجاً متكاملاً، فالأفضل صياغته كـ"قياس أثر..." أو "اختبار تأثير...".
عدم ترتيب الأهداف حسب التسلسل المنطقي للنموذج: كان يجب أن تبدأ بقياس المصداقية، ثم الثقة، ثم نية الشراء، ثم اختبار الوساطة، ثم التعديل، لكن الترتيب الحالي يخلط بين المباشر وغير المباشر.
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	8- Research hypotheses
	√

	
	
	

	9- Literature Review
	
	
	√

	ذكرت دراسة سعد وعوض في الجدول، لكن الفجوة لم توضح الفارق بينها وبين الدراسة الحالية (هل هي من حيث العينة؟ جامعة بيشة مقابل المملكة؟ أم من حيث النموذج الذي يضيف الإفصاح؟).
ادعاء "التكامل" بين المتغيرات الثلاثة، لكن هذا التكامل طُبق في دراسات عالمية سابقة: الفجوة الحقيقية ليست في عدم وجود نموذج متكامل، بل في تطبيقه في البيئة السعودية مع متغير التعديل (الإفصاح)، وهذا لم يُصغ بدقة


	10- Theoretical Premises of Study
	
	
	√

	(النظريات الثلاث (مصداقية المصدر، ELM، السلوك المخطط) ذُكرت في جدول مكثف دون استعراض تحليلي: الجدول مفيد، لكن لا يغني عن فقرات نظرية تحليلية تربط بين النظريات وتشرح كيف تكاملت لتكوين النموذج الخاص بالدراسة

	11- Research Methodology
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