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 .نقد مقدمة الدراسة 

 



 :نقد مقدمة الدراسة
 

تناولت الباحثة في المقدمة التطور والتغير المستمر الذي تميز به العصر الحالي وأثر هذا على بيئة الأعمال، 
 .مما خلق جو من المنافسة في مختلف الشركات مما أظهر الحاجة إلى الذكاء التسويقي

مرجع واحد، مهدي ) افتقرت إلى المراجع العلمية  المقدمة مختصرة وموجزة  تناولت الذكاء التسويقي والمنافسة،
 ،2018  .) 

 .لم تدعم بتعريفات لمتغيرات الدراسة غير الذكاء التسويقي لم تتطرق إلى الميزة التنافسية
 .أوضحت الباحثة جزء من المشكلة البحثية في الفقرة الثالثة

 ولم يذكر مجتمع الدراسة( شركة الاتصالات) أوضحت حدود الدراسة 
 

 .  لم تتطرق الباحثة إلى أهمية دراسة الذكاء التسويقي ودوره في تحقيق الميزة التنافسية
 المقدمة تحتاج إلى إيضاح العلاقة بين المتغيرات في تسلسل للأفكار مع الانتقال من العام إلى الخاص



 
 


