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•
بسم الله الرحمن الرحيم 

المراجع

رسالة الماجستيرعلىالاطلاعخلالمن*

أثر التسويق الرقمي على نية الشراء من ماركات الازياء العالمية-١

أثر استخدام أدوات التسويق الرقمي على سلوك الشراء لدى طلاب الجامعات الخاصة في عمان-٢



•

أثر التسويق الرقمي على نية الشراء من ماركات الازياء العالمية-١

اق والحداثة ، يمكن تقييمها من حيث الاتس”أثر التسويق الرقمي على نية الشراء من ماركات الأزياء العالمية“المراجع المستخدمة في البحث 
:والتنوع على النحو التالي

:الاتساق* 

.وجيا الرقميةالمراجع تبدو متسقة مع موضوع البحث ومرتبطة بشكل مباشر بمفاهيم مثل التسويق الرقمي، نية الشراء، والتكنول• 

.تم استخدام أسلوب اقتباس واضح ومحدد في النصوص، مما يجعل الرجوع إلى المراجع أمراً سهلاً • 

:الحداثة* 

وتأثيرها على التسويق  COVID-19عدد كبير من المراجع الحديثة تم استخدامها، خاصة في السياقات المرتبطة بجائحة • 
.الرقمي

.، وهي أقل حداثة، لكنها مفيدة في تقديم أساس نظري للمفاهيم2015هناك مراجع تعود إلى ما قبل • 

:التنوع* 

.لرقميتتنوع المراجع بين العربية والأجنبية، مع تغطية شاملة للمصادر الأجنبية المتعلقة بالمفاهيم العالمية للتسويق ا• 

.ودولية، مما يعزز شمولية التحليل( مثل الأردن)تم تضمين دراسات متعلقة بسياقات إقليمية • 



•

أثر التسويق الرقمي على نية الشراء من ماركات الازياء العالمية-١

:يظهر ذلك من خلال MLAأو   APAيبدو أن التنسيق المستخدم للمراجع لا يتبع نمطًا محدداً بدقة مثل 

:قائمة المراجع العربية* 

.ددالمراجع تدُرج بالترتيب الأبجدي، ولكن دون استخدام التنسيق القياسي لأي أسلوب أكاديمي مح• 

.لا يتم الالتزام بتنسيق واضح لتواريخ النشر أو أسماء المؤلفين• 

:قائمة المراجع الأجنبية* 

ياسي مثل وضع تذُكر بأسلوب بسيط يعتمد على أسماء المؤلفين وتواريخ النشر، لكنه يفتقد للتنسيق الق• 
.العناوين بخط مائل أو الترتيب المعياري

:توثيق النصوص داخل المحتوى* 

 APAب توثيق النصوص يتم بذكر أسماء المؤلفين وتواريخ النشر في النصوص، مما يتماشى مع أسلو• 
.جزئيًا، لكنه ليس متسقًا تمامًا



•

أثر استخدام أدوات التسويق الرقمي على سلوك الشراء لدى طلاب الجامعات الخاصة في عمان-٢

ث أثر استخدام أدوات التسويق الرقمي على سلوك الشراء يمكن تقييمها من حي“المراجع المستخدمة في البحث 
:الاتساق والحداثة والتنوع على النحو التالي

:الاتساق* 

صادر المراجع المستخدمة متسقة مع موضوع البحث حول التسويق الرقمي وسلوك الشراء، حيث تم الاعتماد على م• 
.تتعلق بشكل مباشر بمفاهيم وأدوات التسويق الرقمي وتأثيرها على السلوك الشرائي

.عتمت الإشارة إلى الدراسات السابقة ذات الصلة بطريقة منظمة، مما يعزز الاتساق بين موضوع البحث والمراج• 

:الحداثة* 

.، مما يشير إلى مواكبة تطورات المجال2021و2020يحتوي البحث على مراجع حديثة نسبياً، بعضها يعود لعام • 

.ةومع ذلك، هناك بعض المراجع التي تعود لتواريخ أقدم، وهي تستخدم كأساس نظري لتعزيز الخلفية العلمي• 

:التنوع* 

.تتنوع المراجع بين المصادر العربية والأجنبية• 

وامل يغطي البحث مجموعة متنوعة من الموضوعات ذات الصلة مثل أدوات التسويق الرقمي، السلوك الشرائي، والع• 
لمستخدمة  .المؤثرة، مما يعكس تنوعًا في المصادر ا

.شملت المراجع دراسات تطبيقية وأكاديمية، وهو توازن جيد بين النظرية والتطبيق• 



•

أثر استخدام أدوات التسويق الرقمي على سلوك الشراء لدى طلاب الجامعات الخاصة في عمان-٢

:يظهر ذلك من خلال MLAأو   APAيبدو أن التنسيق المستخدم للمراجع لا يتبع نمطًا محدداً بدقة مثل 

:قائمة المراجع العربية* 

.ار النشر، ثم د(الكتاب أو المقال)يتم ترتيبها حسب الأبجدية، مع ذكر اسم المؤلف متبوعًا بسنة النشر، ثم عنوان المصدر 

حيث يفتقد التنسيق إلى بعض العناصر مثل وضع العنوان MLAأو  APAلا يبدو أن هناك أسلوبًا محددًا مستخدمًا مثل • 

.بخط مائل أو إضافة تفاصيل دقيقة للمصدر

:قائمة المراجع الأجنبية* 

بشكل جزئي، حيث يتم ذكر اسم المؤلف وسنة النشر أولًا، ثم عنوان  APAتتبع تنسيقًا مشابهًا لما يكون عليه أسلوب • 

.المصدر، وأخيرًا تفاصيل الناشر

.APAلا يتم وضع العناوين بخط مائل كما هو مطلوب في • 

:توثيق النصوص داخل المحتوى* 

متسقًاليسولكنه،APAأسلوباستخداممحاولةإلىيشيرمماالنصوص،داخلالنشروسنةالمؤلفاسمذكريتم
.تمامًا
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