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مقدمة

مختلففيتجاريةالالعلاماتتتبعهأصبحتتسويقينهجهوبلتسويقيةاستراتيجيةمجردليسالفيروسيالتسويق

الفيروسيوالانتشارالمشاركةلتعزيزمتخصصةوقنواتأدواتهناكأصبحذلكمنأكثربلالرقمي،التسويقأدوات

الرقميالتسويقفأداةفيروسيتسويقأدواتلتكونتكييفهاتمالرقميالتسويقأدواتفإنالأساسهذاوعلىللمحتوى،

المحتوىنشريحتتفيروسيتسويقأدواتإلىتتحولعندماالأدواتلهذهالقويالتأثيرولكنعامبشكلاستخدامهايمكن

كلأنشكولاضة،منخفوبتكلفةالتجاريةللعلامةالواسعالانتشارتحققوبالتاليالتجاريةبالعلامةالخاصةوالمنتجات

التسويقاستراتيجيةلنجاحالأدواتهذهمنمزيجعلىنعتمدأنوعليناالأخرىالأداةعنوتتميزخصوصيتهالهاأداة

مختلففينستثمرنأعليناالقاعدةهذهوبتطبيقواحدةسلةفيكلهالبيضتضعلاتقولالاقتصاديةفالقاعدةالفيروسي

.الفيروسيالتسويقمجالات



التسويق الفيروسيأدوات 

التسويق بالإحالة 

Referral Marketing

ية البريد الالكتروني والرسائل الإخبار
E-Mail & Newsletters

مواقع التواصل الاجتماعي 
Social Media

التحديات
Challenges 

المدونات 
Blogs

الموقع الالكتروني 
Website 

الأزرار الاجتماعية 
Social Buttons

المسابقات 
Giveaway 

النسخة المجانية 
Free Trial



مواقع التواصل الاجتماعي 
Social Media

ث يمكن إنشاء كما تم التطرق له في المحاضرات السابقة فإن أقوى أدوات التسويق الفيروسي هي مواقع التواصل الاجتماعي حي

ى تحفز المستخدم على مشاركة المحتوى، ويجذب الانتباه إلى صيغة المحتوTriggersالمحتوى المؤثر والذي يخلق محفزات 

:التي تناسب خوارزميات مواقع التواصل الاجتماعي وأكثر صيغ المحتوى فيروسية هي

.Instagramفي Reelsالفيديوهات القصيرة -

YouTubeفي Shortsالفيديوهات القصيرة -

.  ثانية60فيديوهات لا تتجاوز مدتها Snapchatمنصة الأضواء -

TikTokفيديوهات -



أزرار المشاركة الاجتماعية
Social Buttons

أيقونةوكلالالكترونيالموقعأوالمدونةداخلإضافتهايتمالاجتماعيالتواصلبمواقعخاصةأيقوناتهيالاجتماعيةالأزرار

أوالمقالمشاركةيتيحFacebookعلىالمشاركةزرمثلمعينإجراءاتخاذيتمعليهاالضغطوبمجردللنقرقابلةتكونزرأو

إعادةيتيحوالذيتويترعلىRetweetتغريدإعادةزرأو،Facebookفيالمستخدمحسابعلىالالكترونيالموقعصفحة

قامقدالمستخدمأنللمستخدمينيظهروالذيFacebookمنبالمقالالإعجابزرأوالالكتروني،الموقعصفحةتغريد

.مباشربشكلأبواتستطبيقعلىالصفحةرابطلمشاركةWhatsAppزرمعين،الكترونيبموقعبالإعجاب



أزرار المشاركة الاجتماعية
Add this(AddToAny)أداة 

https://www.addtoany.com/

فيالاجتماعيةالأزرارإضافةأدواتأشهرمن

أداةةالالكترونيوالمتاجرالالكترونيةالمواقع

Add thisبـتعرفأصبحتوالتيAdd to  

Any

أكوادوتوفرالاستخدامسهلةالأداةوهذه

وكذلكالمدونةأوللموقعلإضافتهابرمجية

Pluginإضافةخلالمنإضافتهايمكن

.JoomlaأوWordPressمثللمنصات

https://www.addtoany.com/
https://www.addtoany.com/
https://www.addtoany.com/
https://www.addtoany.com/


كنويمالفيروسيالتسويقأدواتأقوىمنالإنترنتعلىChallengesالتحدياتتعتبر

التواصلواقعمعلىانتشارا  أكثرولكنهاالالكترونيةالمواقععلىالتحدياتهذهتنتشرأن

التواصلاقعموعلىونشرهامعينةأفعالتنفيذبطلبالتحديفكرةوتتلخصالاجتماعي،

هذهشرنيتموعندماالتجارية،بالعلامةالخاصالالكترونيللموقعإرسالهاأوالاجتماعي

يعكسمعين#هاشتاغبوسموسمهايشترطالاجتماعيالتواصلمنصاتعلىالتحديات

واصلالتمنصاتعلىالكبيرالتفاعلتحقيقإلىالتحدياتهذهوتهدفالتحدي،اسم

نقليتماتالتحديبعضوفيللموضة،رائجةصيحاتشكلعلىتكونوأحيانا  الاجتماعي

أوديقصمنويطلببالتحديشخصيشاركبحيثآخرصديقإلىصديقمنالتحدي

.فيروسيبشكلالتحديينتشروهكذاالتحديفيالمشاركةأصدقاءعدة

Challengesالتحديات 



وكان2014عامصيففيIce Bucket Challengeالثلجدلوتحديانتشر

ربالمختصالمعروفالضموريالجانبيالتصلبمرضىدعمالتحديمنالهدف

هذابالمصابينللمرضىالتبرعاتجمعالتحديمنالغايةوكانت،ALSالإنكليزي

تكانالمرض،هذامعالجةفيالمتخصصةالطبيةالعلميةالأبحاثودعمالمرض

دمةبصليشعرالشخصعلىالمثلجالماءمندلوسكبعنعبارةالتحديفكرة

عورشالمشاركالشخصيعطيمماعليه،المثلجالماءتساقطنتيجةمؤقتوتجمد

الشعورمحاكاةإلىيهدفأيALSمرضىبهيشعرالذيبالألمللشعورمشابه

نالذيالمرضىمعالتضامنوإظهارالعضلات،علىالسيطرةبفقدانالمفاجئ

.المرضبهذاإصابتهمنتيجةسريععضليعصبيتدهورمنيعانون

Challengesالتحديات 
تحدي دلو الثلج التحدي الأشهر 

https://www.als.org/ibc

https://www.als.org/ibc


:  خطوات التحدي

(.لثلجسكب دلو ا)ِصوّر فيديو أثناء التحدي -1

.لتحديتحدَّ أصدقاءك وعائلتك للمشاركة في ا-2

م انشر   على مواقع التواصل الاجتماعي واوس-3

Ice_Bucket_Chellenge#بهاشتاغالمنشور 

رع سكب دلو من الماء المثلج والتب:التبرع-4

دولار 100دولارات، أو التبرع بـ 10بمبلغ 

لذي دون سكب الماء أو يمكنك التبرع بالمبلغ ا

.تريده

Challengesالتحديات 
تحدي دلو الثلج التحدي الأشهر 

https://www.als.org/ibc

https://www.als.org/ibc


:نتائج التحدي

اسة مليون إنسان حول العالم ونسبة كبيرة من مشاهير العالم شاركوا في هذا التحدي من مشاهير السي17شارك في التحدي 

.والرياضة والفن ورجال الأعمال ورواد الأعمال

هذا مليون دولار تبرعات لدعم المرضى والأبحاث العلمية الطبية المتخصصة في115جمعت الحملة أكثر من : جمع التبرعات

.المرض

.مليارات مشاهدة 10حصدت الفيديوهات المنشورة التي تتضمن التحدي ما يقُدّر بـ : Viewsمشاهدات الفيديو 

.مليون مرة على فيسبوك وحده2.4أكثر من Facebookتمت مشاركة التحدي عبر صفحات : Sharesمشاركات فيسبوك 

.مليون مرة على تويتر2.2ذكُرت هذه الظاهرة أكثر من : Mentionsإشارات تويتر 

Challengesالتحديات 
تحدي دلو الثلج التحدي الأشهر 

https://www.als.org/ibc

https://www.als.org/ibc


Challengesالتحديات 
تحدي دلو الثلج بيل غيتس 

https://www.youtube.com/watch?v=XS6ysDFTbLU 

https://www.youtube.com/watch?v=XS6ysDFTbLU
https://www.youtube.com/watch?v=XS6ysDFTbLU
https://www.youtube.com/watch?v=XS6ysDFTbLU


Challengesالتحديات 
زوكربيرغتحدي دلو الثلج مارك 

https://www.youtube.com/watch?v=5W37Z6U16MY 

https://www.youtube.com/watch?v=5W37Z6U16MY
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Challengesالتحديات 
TikTokالتحديات على 

التجاريةالعلاماتتخصتحدياتأوعامةتحدياتكانتسواءانتشارا  والأكثرالأقوىهيTikTokمنصةعلىالتحديات

.والمنتجات

انتشرمضحكتحديوهوHide from your PetالأليفحيوانكمنالاختباءتحديTikTokمنصةعلىالشهيرةالتحدياتمن-

.بالظهورويفاجئهمنهالأليفالحيوانصاحبيختبئحيثكبيربشكل

تحدياتهاأشهرومنGucciالفاخرةالتجاريةالعلامةتحدياتTikTokعلىالتجاريةالعلاماتبهاتقومالتيالشهيرةالتحدياتمن-

بحالاتالأشخاصيظهربحيثمضحكتحديوهو Gucci model challengeبـيعرفماأوGucciأزياءعارضتحدي

:التاليالرابطخلالمنالتحديهذااستعراضويمكنالتجارية،العلامةلهذهأزياءعارضيوكأنهميمثلونوهومضحكة

https://www.tiktok.com/search?q=gucci-model-challenge&t=1771041595429

https://www.tiktok.com/search?q=gucci-model-challenge&t=1771041595429
https://www.tiktok.com/search?q=gucci-model-challenge&t=1771041595429
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Giveawayالمسابقات 

بالمصطلحتعرفةالمسابقهذهفيللرابحينجوائزتقديمويتمالاجتماعيالتواصلصفحاتعلىقصيرةتكونالتيالمسابقات

بتحديدةالمسابقفكرةوتتلخصمنتج،شراءأوالحسابتسجيلصفحةمعالمسابقةهذهربطيمكن،((Giveawayالإنكليزي

فيهدخولمقابليومين،أويومأوساعاتعدةمثلا  معينةزمنيةفترةخلالبهاالقيامالمستخدمعلىالشروطمنمجموعة

تكونقدالمثاللسبيعلىالمتسابقين،بقيةعلىتفوقهمعندمجزيةجوائزعلىيحصلونالمسابقةفيوالفائزونالمسابقة

:المسابقة

المنشورمعالتفاعل-

الصفحةمتابعة-

المنشورمشاركة-

.بمشاركتهقامالذيالمنشورعلىالتفاعلاتمنعددأكبرعلىيحصلالذيالشخصهووالفائز



Giveawayالمسابقات 

:المنتجاستخداممسابقة

:المسابقةشروط

المنتجشراء-

استخدامهأثناءالمنتجتصوير-

المباشرةالرسائلعبرالتجاريةللعلامةالفيديوإرسال-

الذييديووالفصفحتهاعلىالفيديوبمشاركةتقومالتجاريةالعلامة-

الفائز؟هويكونالتفاعلاتمنعددأكثرعلىيحصل

علىتعليقاتالمستخدمينكتابةخلالمنالمسابقةتكونأنويمكن

يحصلالذيوالتعليقللمنتجاستخدامهمحولالتجاريةالعلامةمنشور

.جائزةعلىيحصلالتفاعلاتمنعددأكبرعلى



Giveawayالمسابقات 
Wooriseتطبيق 

https://woorise.com/giveaways

https://woorise.com/giveaways
https://woorise.com/giveaways
https://woorise.com/giveaways
https://woorise.com/giveaways


Giveawayالمسابقات 
Wooriseتطبيق 

مواقععلىالترويجيةوالعروضوالسحوبات،المجانية،الهداياتشملالانتشار،واسعةمسابقاتإطلاقWooriseتطبيقيتيح

التيتفاعلاتالأوالتصرفاتعلىبناء  هداياالمسابقةفيالمشاركينمنحيتمحيثالمكافآت،وحملاتالاجتماعي،التواصل

.الاجتماعيالتواصلمواقععلىبهايقومون

.فقطواحدةنقرةبالمشاركينجميعبينمنعشوائيبشكلفائزينعدةأوواحدفائزاختيارالفائزيناختيارالمنصةهذهتتيح

.مُعينةسئلةأعلىأجابواأومحددةتفاعلاتاومُحددةبإجراءاتقامواالذينالفائزينلاختيارمعينةفلاترضبطيمُكنككما

اويمكن .عشوائيبشكلاختيارهمنبدلا  يدوي االفائزواختيارالمشاركاتجميعتصديرأيض 



البريد الالكتروني والرسائل
Email & Newsletter

وتمHotmailشركةلكانتفيروسيةحملةأولفإنسابقا  معنامروكماالفيروسيالتسويقفيالالكترونيالبريداستخداميمكن

البريدعبرتسويقحملةإرساليمكنالسابقة،المحاضراتفيشرحهاتموالتيبهاالخاصالالكترونيالبريدفياستخدامها

Forwardالرسالةلتحويإعادةعلىالمستخدميحفزكبيرسعريتخفيضتتضمنأوبالإحالةتسويقرابطتتضمنالالكتروني

التجاريةالعلامةدمهتقللغايةمفيدتعليميمحتوىالالكترونيالبريديتضمنأنيمكنأوالسعريالعرضمنالآخرينليستفيد

رسالةالتوجيهإعادةعلىالمستخدميحفزماوهذالها،البريديةالقائمةفيللمشتركينNewslettersالإخباريةالرسائلعبر

جذابةتكونثبحيالالكترونيالبريدفيالإخباريةالرسالةأوالإعلانيةالرسالةتصميمإلىالانتباهمنبدلاوهناللآخرين،

.إجراءلاتخاذدعوةأيCTA (Call to Action)زرعلىوتحتويالاستكشافسهلةمعلوماتوتتضمن



البريد الالكتروني والرسائل الإخبارية
MailChimpتطبيق 

https://mailchimp.com 

تطبيقاتأشهرمنMailChimpتطبيقيعد

مكنويالالكترونيالبريدعبرالتسويق

عددحسبالتطبيقهذافيالاشتراك

علامةللالإخباريةالرسائلفيالمشتركين

ديةبريعناوينقوائماستهدافأوالتجارية

.فيهجديدة

https://mailchimp.com/
https://mailchimp.com/
https://mailchimp.com/


تحسي

Hبالمدونةاصخفريدومحتوىجديدةمعلوماتويتضمنمهممقالنشرفعندالمدوناتخلالمنالفيروسيالتسويقاستخداميمكن

الأخرىلالكترونيةاالمواقعفيالمقالرابطنشرسيتموأيضا  الاجتماعيالتواصلمنصاتعلىمشاركتهسيتمالمقالأنيعنيفهذا

منروسيةفيالتدوينةوتكونالمدونة،ضمنالمقالهذافيواردةإحصائيةعلىالاعتمادأومنهمعينةبفكرةالاستشهادخلالمن

بمصطلحنةالمدوفيالفيروسيةالتدوينةوتعرفالالكترونية،والمواقعالاجتماعيةالمنصاتمختلفعلىرابطهامشاركةخلال

Viral Blog Post.

فكرةضمنتتالتيالاجتماعيالتواصلكمواقعوليستمعينموضوعحولوواسعتفصيليشرحتتضمنأنهاالمدونةيميزما

تخدمالمسلأنالاجتماعيالتواصللمنصاتمناسبغيرالطويلةالأسطرذوالمحتوىعاموبشكلقصيرموضوعأوبسيطة

مواقعيفالمدوناتروابطمشاركةيمكنوإنماالطويلةالمنشوراتلمراجعةوقتلديهوليسالمنشوراتمنكبيرعدديتصفح

.الالكترونيالموقعويزورالرابطعلىينقركاملةالتدوينةقراءةفييرغبومنالاجتماعيالتواصل

 Blogsالمدونة
Viral Blog Postالتدوينة الفيروسية 



تحسي

 The 5 Whys Of Feature "بعنوانمقال

Bloat"ذيوالالمزايالتضخمالخمسةالأسبابأو

الشهيرةالمنصةHupspotمنصةمدونةفينشر

أوالمقالهذاالرقمي،التسويقفيالمتخصصة

منكثرأحققحيثللغايةفيروسيا  كانالتدوينة

.بالمقالالخاصللرابطمشاركةألف75

 Blogsالمدونة
Hupspotتدوينة فيروسية في مدونة 

https://product.hubspot.com/blog/the-5-whys-of-feature-bloat 
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تحسي

شروحاتإجراءيتمامغالبا  الاجتماعي،التواصلوسائلعبربسرعةعاليةومبيعات  شعبية  تكتسبسلعهيالفيروسيةالمنتجات

حلولا  المنتجاتهذهتقُدّمماعادة  .UGC)المستخدمونينشئهالذيالمحتوى)المستهلكينتجاربوأوالمؤثرينعبرلهاوتوصيات

تقُدّمأو،Made Me Buy It" trend"( TikTokعلى"شرائهعلىأجبرني"ترندمثل)بصريا  وجذابةفريدةبطريقة  مُحدّدةلمشاكل

.TikTokمنصةعلى(التريند)السائدالاتجاهبهذاخاصالتاليوالرابطفاخرةلمنتجاتمُناسبا  بديلا  

https://www.tiktok.com/discover/tiktok-made-me-buy-it?lang=en

مبتكرةالمنتجصخصائتكونأنيجبوهناواسعبشكلالالكترونيالمتجرأوالالكترونيالموقعفيعلىالمنتجصفحةمشاركةتتم

.مناسبةالمنتجصفحةتصميموأيضا  أقل،بتكلفةآخرلمنتجبديلا  يكونأوفريدةمزايايتضمنأو

Websiteالموقع الالكتروني 
Viral Productالمنتج الفيروسي 
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تحسي

CeraVeفقط،واحدشهرخلال2020عامفيأسبوعي ا%65بنسبةالمبيعاتفيزيادةشهدتبالبشرةللعنايةبريطانيةتجاريةعلامة

فيالفضليعود،Superdrugمنتجهامثلالمتاجر،جميعمنالمعقولةالأسعارذاتبالبشرةللعناية CeraVeمنتجاتنفدتحيث

وبعدقبللقطاتالفيديومقاطععرضتحيث.الاجتماعيالتواصلمنصاتفيواسعنطاقعلىانتشرتالتيالفيديومقاطعإلىذلك

توضيحيالالعرضبمصطلحتسويقيا  يعرفماوهذابشرتهمتحسينفيالمنتجساهمكيفلتوضيح،CeraVeمنتجاتاستخدام

.لديهمالمفضلةCeraVeمنتجاتنفادمنباستمراريشكونTikTokمستخدمويزالولا،Demonstrationبالبراهين

Websiteالموقع الالكتروني 
Viral Productالمنتج الفيروسي 

CeraVeدراسة حالة منتجات 
https://www.cerave.com/
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تحسي
Viral Productالمنتج الفيروسي 

CeraVeدراسة حالة منتجات 
https://www.cerave.com/
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Demoالنسخة المجانية 
Free Planالخطة المجانية 

قالتطبيأوللتطبيقالمجانيةالخطةأوDemoالبرنامجمنالتجريبيةأوالمجانيةالنسخةتحفز

منتتضأنهاذلكفيوالسببوالمعارف،الأصدقاءبينمشاركتهعلىSaaSالسحابةعلى

منهوالمعارفاءالأصدقيستفيدحتىللتطبيقالمجانيةالنسخةيشاركفالمستخدمعاليةقيمة

.يمجانالكترونيبريدوهومجانيمنتجنشرعلىتعتمدHotmailحملةسابقا  معنامروكما

المشاركةعلىمحفزةFree Planالمجانيةالخطةأوالبرنامجالمجانيةالنسخةتكونحتى

فائدةيقتحقالمستخدميستطيعخلالهامنوالتيالمزايامنفعالأدنىحدتتضمنأنيجب

لشراءدمونالمستخسيتحمسالمنتجتجربةعندوبالتأكيدمجانيوبشكلالتطبيقمنجيدة

.الجيدةمزاياهومعرفةبأنفسهمتجربتهبعدالتطبيقمنالمدفوعةالنسخةأوالمدفوعالاشتراك



Demo( التجريبية)النسخة المجانية 
ChatGPTمحرك الذكاء الاصطناعي 

النسخةخلالمنواسعا  انتشارا  Chat GPTالاصطناعيالذكاءمحركحقق

يمكنحيثبيركبشكلالمستخدماستفادةبإمكانيةتتميزوالتيالمتاحةالمجانية

جيدةوصورمعلوماتيولدوأنالأسئلةمنجيدعددالمستخدميطرحأن

برأكبشكللهيحتاجولمنيوميا  الطلباتمنمحدودبعددتكونولكنها

.Chat GPTمنالمدفوعةالنسخةلشراءسيضطر



Demo( التجريبية)النسخة المجانية 
Slackتطبيق 

مشاركةامزاييتضمنوالذيالعملفرقبينالفوريةالمراسلةتطبيقSlackتطبيق

بيرةكشهرةالتطبيقهذاحققوقدالفريق،بينالمهاموإدارةوتنظيمهاالملفات

تقديمكانحهنجافيالسببالناشئة،الشركاتتستخدمهالذيالاولالتطبيقوأصبح

نزيلهالتللمستخدمينحافزكانتالمجانيةالنسخةهذهمحدودةبمزايامجانيةنسخة

خلالمنالأعمالروادبينالتطبيقوانتشرتنزيلهالعملفريقأعضاءمنوالطلب

العملريقفأعضاءبينللتواصلمتميزتطبيقبأنهالبعضلبعضهمالتوصيات

أعجبينالمستخدمقبلمنالتطبيقتجربةوعندمحدودةمزايامقابلمجانيوبشكل

.منهوعةالمدفالنسخةفيالاشتراكعلىكبيرإقبالهناكوأصبحبمزاياهالجميع



التسويق بالإحالة 
Referral Marketing

إحالتهلقاءالعميلأومللمستخدمكافأةمنحعلىبالإحالةالتسويقويقومالفيروسيالتسويقأدواتأهمأحدبالإحالةالتسويقيعتبر

ضمنافيةإضمزاياأوالمنتجأوللخدمةإضافياستخدامأوالمنصةفيمجانيرصيدشكلعلىالمكافأةهذهوتكونآخر،عميل

مكافأةالمحيلميلالعمنحيتمبحيثالمكافأةأحاديبالإحالةالتسويقبرنامجيكونأنويمكنالجديد،العميلإحالةلقاءالتطبيق

المحيلالعميلمنحيتمبحيثالمكافأةثنائيبالإحالةالتسويقبرنامجيكونأوالتطبيق،يستخدملكيآخرعميلإحالتهنتيجة

تموالذيالمحالالجديدللعميلالمكافأةنفسمنحإلىبالإضافةالتطبيقأوالمنصةلاستخدامجديدلعميلإحالتهنتيجةمكافأة

.التطبيقلاستخدامالأولالمستخدمقبلمنإحالته



التسويق بالإحالة 
Referral Marketing

حالةبالإالتسويقبرامجمنالعديدالسابقةالمحاضراتفيمعنامروكما

:مثل

المكافأةثنائيبرنامجوهوDropboxلتطبيقبالإحالةالتسويقبرنامج-

ويمنحالمحيلللعميلميغابايت500إضافيةسحابيتخزينمساحةيمنح

500قدرهاالمحالالجديدللعميلمجانيةسحابيتخزينمساحةأيضا

.ميغابايت

المكافأةثنائيبرنامجوهوAirbnbلتطبيقبالإحالةالتسويقبرنامج-

هذااستخداميمكنالمحالوالعميلالمحيلالعميلمنلكل$ 25ويمنح

Airbnbتطبيقفيالغرفحجوزاتفيالمبلغ



حالةبالإللتسويقبرنامجا  ومعداتهاالحلاقةوشفراتلماكيناتHarriesشركةابتكرت

صلالتواوسائلعبرالآخرينمستخدمكليدعوعندمامختلفةجوائزمنحعلىيعتمد

:مثلالجوائزوكانتالاجتماعي

5بدعوةنجاحهعندمجاناالمستخدمعليهيحصلحلاقةمعجونهيالأولىالجائزة

هيالثانيةلجائزةاللشركة،الالكترونيالموقعفيفعلا  بالتسجيلوقيامهمللتسجيلأشخاص

طريقهعنجددمستخدمين5يسجلعندماالمستخدمعليهاويحصلمجانا  حلاقةماكينة

يحصل25إلىالمستخدمطريقعنالمحالينالمسجلينالمستخدمينعددوصولوعند

اوعندمللحلاقة،وأدواتإكسسواراتعدةتتضمنفاخرةحلاقةمجموعةعلىالمستخدم

.ا  مجانكاملةسنةلمدةومستلزماتهاحلاقةبأدواتتزويدهيتمناجحةإحالة50إلىيصل

التسويق بالإحالة
Harriesحالة دراسية 

https://www.harrys.com  
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التسويق بالإحالة
Harriesحالة دراسية 
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التسويق بالإحالة
Harrysحالة دراسية 

Guest Postsنشر البرنامج في مقالات ضمن مواقع أخرى 



التسويق بالإحالة
AppViraliltyتطبيق 

https://www.appvirality.com/ 
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التسويق بالإحالة
AppViraliltyتطبيق 

https://www.appvirality.com/ 

كماالمكافآتوتخصيصالإحالةروابطإنشاءخلالهمنيمكنحيثبالإحالةالتسويقحملاتلإنشاءمثاليAppViralityتطبيق

إحالةأوديدجمستخدمإحالةالمثالسبيلعلىترغبهاالتيبالإحالةالتسويققواعدوضعإلىبالإضافةالتجارية،العلامةترغب

مكافآتأومجانيةهداياأوباككاشنقاطشكلعلىعبارةالجوائزتكونأنويمكنجديد،مشتريإحالةأوLeadمحتملعميل

ماأوSaasبالحاسوبرامجالمحمولالهاتفتطبيقاتمنلكلبالإحالةالتسويقبرامجإنشاءيتيحأنهالتطبيقهذايميزوماأخرى،

وليسالإنترنتخلالمنلهاالوصوليمكنأيالويبأوCloudالسحابةعلىتعملالتيالتطبيقاتأيكخدمةالبرمجياتيعرف

.المكتببسطحخاصةبرمجيات

https://www.appvirality.com/
https://www.appvirality.com/
https://www.appvirality.com/
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تحسي

يست هناك العديد من الاستراتيجيات التي تدعم التسويق الفيروسي ويمكن من خلالها أن ينتشر المحتوى ولكن هذه الاستراتيجيات ل

:تسويقا  فيروسيا  وإنما يمكن من خلالها نشر المحتوى فيروسيا  عبر الآخرين 

منوتوصيات  المنتجاتحولمعلومات  الإنترنتعبرالعملاءتقييماتتقُدّم:Online Customer Reviewsالعملاءتقييمات

عبرلعملاءاتقييماتتعُدّ .الإنترنتعبرالشراءعملياتإجراءعندللمستهلكينالأهميةبالغأمر  وهوالمستهلك،نظروجهة

.شرائهقرارواتخاذالمنتجتقييمفيللمستهلكينالأساسيةالركيزةالإنترنت

،Google Play،App Storeالمحمولةالهواتفتطبيقاتمتاجرعلىالتقييماتالمستخدمونيتابعهاالتيالتقييماتأشهرمن

معينةاريةتجعلامةصفحةتقييممثلالاجتماعيالتواصلمواقععلىالتجاريةالعلاماتلصفحاتالتقييمات،Googleتقييمات

Facebookعلى

استراتيجيات داعمة للتسويق الفيروسي
Online Reviewsتقييمات العملاء 



تحسي

للغايةمهمةرتعتبالمنتجاتعلىالتقييماتفإنالالكترونيةالتجارةصعيدعلىأما

منصةفيالمنتجاتعلىالتقييماتمثلالمنتجاتشراءعلىالعميلتحفزلأنها

.Amazonالالكترونيةالتجارة

العلامةجاتلمنتالعميلتقييملأنالفيروسيللتسويقداعمةأداةهيالتقييماتأداة

أوالمنتجومشاركةالمنتجتجربةعلىالآخرينالمستخدمينيشجعالتجارية

ترونيةالالكالمواقعوفيالاجتماعيالتواصلمنصاتفيالمنتجحولالاستفسار

.الأخرى

استراتيجيات داعمة للتسويق الفيروسي
Online Reviewsتقييمات العملاء 



استراتيجيات داعمة للتسويق الفيروسيتحسي
Influencer Marketingالتسويق عبر المؤثرين 

بالعلامةالخاصالمحتوىنشرعلىيركزInfluencer Marketingالمؤثرينعبرالتسويق

اعيالاجتمالتواصلمنصاتعلىالمتابعينمنكبيرعددلديهمأشخاصخلالمنالتجارية

لديهمذينالالمؤثرينلدىالترويجيتمماوغالبا  معين،مجالفيكبيراهتمامأوخبرةولديهم

أنيمكنفيالمصرالمجالفيخبيرمؤثرالمثالسبيلفعلىالتجاريةالعلامةمعمتناغممحتوى

العلامةالمجفيخبيرا  المؤثريكونأنالمهممنحيثالبنوك،لأحدالائتمانيةالبطاقاتيروج

علىمشاركتهاتموتكبيربشكلوتنتشرفيروسيةتكونالمؤثرينمنشوراتالغالبفي.التجارية

التسويقيجيةاستراتوبينبينهاوالفرقمعينة،قيمةعلىتحتويكانتإذاوخصوصا  واسعنطاق

عبرويقالتسأماالتجاريةالعلامةمنصاتخلالمنيتمالفيروسيالتسويقأنهوالفيروسي

يتمماوغالبا  يةالتجارالعلامةمنتجترويجمقابلللمؤثرالدفعويتمالمؤثرخلالمنيتمالمؤثرين

العلامةفإنسيالفيروالتسويقأماالتجاريةالعلاماتترويجلقاءللمؤثرينطائلةماليةمبالغدفع

.المحتوىإنتاجتكاليفسوىتدفعلاالتجارية



استراتيجيات داعمة للتسويق الفيروسيتحسي
 Affiliate Marketingالتسويق بالعمولة 

مكنويإعلانيةبانراتأونصيةروابطكانتسواءللمنتجاتروابطإنشاءعلىيعتمد Affiliate Marketingبالعمولةالتسويق

التسويقعكسعلىسحبهايمكننقديةعمولةعلىبالعمولةالمسوقيحصلخصم،كودشكلعلىبالعمولةالتسويقيكونأن

كلأيدائما  العمولةبالتسويقيكونماوغالبا  نقديا ،المكافأةسحبيمكنولانقديةمبالغوليسمكافأةأوكهديةيكونالذيبالإحالة

التسويقفييحصلكماجديدا  العميليكونأنلمجردوليسعمولةعلىيحصلبالعمولةالمسوقطريقعنتتمبيععملية

منالتجاريةمةالعلامنتجاتبترويجالقيامعلىيعملونمؤثرينأوبالعمولةمسوقينقبلمنيكونبالعمولةالتسويق.بالإحالة

يجعلهماهذاوالمشاركةعلىمحفزا  بالعمولةالتسويقفيينشرالذيالمحتوىيكونأنبالضرورةليسولكنمنصاتهمخلال

المسوقصلويحواسعنطاقعلىالتجاريةالعلامةمنتجاتبنشريقومبالعمولةالمسوقفهنابالإحالة،التسويقعنمختلفا  

بالإحالةيقالتسوفيبينماالرابطأوالمحتوىمشاركةلقاءمكافأةأيعلىيحصللاالجديدالعميلولكنعمولةعلىبالعمولة

يعملونينالذالمؤثرينبعضأنشكولاالتجاريةالعلامةمنتجاتلاستخدامجديدمستخدميحيلأنمستخدمأوعميللأييمكن

.فيروسيةتصبحوبدورهاكبيرخصمكودعلىتحتويربماأومتميزةمنشوراتبنشريقومونبالعمولةالتسويقبأسلوب



استراتيجيات داعمة للتسويق الفيروسيتحسي
SEOتحسين محركات البحث 

محركوصا  وخصالبحثمحركاتعناكبمعتتناغمالصفحةداخلوإجراءاتبتقنياتالقيامعلىيعتمدالبحثمحركاتتحسين

الموقعروابطنشرعلىيعتمدوكذلك،On Page SEOالصفحةداخلالبحثمحركاتبتحسينيعرفماوهذاGoogleالبحث

يعرفماوهذاGoogleالبحثمحركلدىمفضلا  وجعلهالالكترونيالموقعسمعةلتعزيزأخرىالكترونيةمواقعفيالالكتروني

تحسينعواملأهمهوالالكترونيللموقعالفريدالمحتوىأنشكولا.Off Page SEOالصفحةخارجالبحثمحركاتبتحسين

علىشاركتهموتتمينتشرالمحتوىيجعلماهوالإنترنتلمواقعالفريدالمحتوىالوقتوبنفسالصفحةداخلالبحثمحركات

.البحثمحركاتتحسينمعالفيروسيالتسويقيتقاطعوبذلكبهوالاستشهادالأخرىالإنترنتمواقع

معينةقيمةقهوخلالمحتوىقوةنتيجةالأخرىالالكترونيةالمواقععلىوالمدونةالالكترونيالموقعمحتوىانتشارأخرىناحيةمن

أنيعنيوهذا،GoogleالبحثمحركفيPage Rankالصفحةترتيبمنويزيدالالكترونيالموقعانتشارمنيعززللعميل

.الالكترونيللموقعالروابطزيادةعبرOff Page SEOالصفحةخارجالبحثمحركاتتحسينيدعمالفيروسيالتسويق
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