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 نابتكار الفكرة الإعلانية وصياغة العناوي: الثالثةالتطبيق العملي للمحاضرة 

    

 ،عزيزي الطالب/ عزيزتي الطالبة

  رجى، أ "في المحاض  را اللاللح ح " نانا   ر الرس  الح ا"اونأحن  ن س  الأا عنااح ال ن ا   ناهفي إطار ما درس  

 (الماً اأ  النعلأف اخنأاري) :للنطاأق أ  فقطالنالأ ينأحد الخيار خنأارا

   الإنتاج الذاتي الخيار الأول:         

 : ما يلي وضحثم ، مثل: زجاجة مياه قابلة لإعادة الاستخدام ،منتج صديق للبيئة اختر

تبرز ميزة   للإعلان في جملة واحدة واضحة ومبتكرة رئيسيةاكتب الفكرة ال  :لفكرة الإعلانيةاصياغة  .1

 .المنتج الصديق للبيئة

مثل كل عنوان  لمنتج، بحيث ي  ا ومبتكرة لنفس  مختلفةإعلانية  ثلاثة عناوين أكتب   :العناوين الإعلانيةكتابة  .2

 (. بصيغة الأمر)عنوان خبري، عنوان استفهامي، عنوان  :أسلوباً مختلفاً من الأساليب التالية 

 لتسليم النهائي: ا 

 . PDFيتم تسليم العمل في ملف بصيغة       
 

   " قائمإعلان رقمي"  تحليل الخيار الثاني:          

الم اقع ا"خاارأح( لمننج    خدمح،  قدم     من ات الن ا " الاجنمااي  في ) إعلان رقمي موجود بالفعلاخنر  

 :النقاط النالأح أنضم  اً نقرأر

 في سطر واحد. اشرح الفكرة التي استند إليها الإعلان  :الفكرة الإعلانيةصياغة  .1

أسلوب عرض مضمون   –أسلوب كتابة العنوان وفقاً لـ ) أسلوب عرض الفكرة  : حللأسلوب كتابة العنوان .2

 العنوان ــ الوظيفة التي يقوم بها العنوان ـــ شكل العنوان(.

 لتسليم النهائي: ا 

 ، يتضمن صورة الإعلان والتقرير التحليلي. PDFبصيغة  واحد يتم تسليم العمل في ملف       


