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 نقد الدراسات المرجعية

 

 قسم الباحث الدراسات السابقة إلى دراسات عربية وأخرى أجنبية 

 

 .دراسات أجنبية ، تم ترتيبهم من القديم للحديث ( 9)دراسة عربية،  (12)   

إدارة ) وقد جاءت الدراسة مرتبطة بشكل غير مباشر بموضوع الدراسة الحالية  فقد تناولت موضوع التسويق 

 ( الشركات / البنوك التجارية/ على الأداء التسويقي ، في مؤسسات مختلفة منها الفنادق( العلاقة مع الزبون

 :وبعد الاطلاع على هذه الدراسات وجد الأتي

الدراسة الأولي أكثر من نصف صفحة، دراسات أخري ) عدم وجود اتساق بين عرض الدراسات وبعضها •

 (  2020سطور دراسة عبد الموجود  4مجرد 

 (  العنوان، الهدف، المنهج، العينة، الأداة، أهم النتائج) لم يوحد الباحث طريقة عرض الدراسة من حيث •

جاءت العديد من الدراسات دون ذكر المنهج أو الأداة أو العينة البحثية حيث اقتصر فيها الباحث بالهدف •

 (عبد الموجود، فرح ، صديقي)والنتائج فقط كدراسة  

 الدراسات الأجنبية جاءت مختصرة اكتفي الباحث بعرض الهدف واهم النتائج فقط•

 (2010واحدة فقط ) لا يوجد توازن بين الدراسات القديمة والحديثة •



 الدراسات المرجعيةتابع 
 

متنوعة منها رسائل ماجستير وبعضها  وجاءت الدراسات السابقة التي تناولها الباحث بالعرض من مصادر

 .دراسات منشورة بمجلات علمية

 :بالنسبة للتعليق على الدراسات السابقة أورده الباحث في نقطة واحدة وهي

 ما تميزت به الدراسة الحالية عن الدراسات السابقة 

ولم يقم بتحليل وتعقيب لمنهجيات تلك الدراسات وتحديد أوجه الاتفاق والاختلاف بين دراسته والدراسات 

 السابقة، وما مدى الاستفادة المحققة من الدراسات السابقة

 وما هي الثغرات الموجودة بالدراسات السابقة، وبالتالي لم يحدد الفجوات البحثية

 أرى أنه يجب تقسيم الدراسات السابقة إلى دراسات سابقة مرتبطة بمتغير التسويق بالعلاقات مع الزبائن

 ودراسات أخرى عن الأداء التسويقي في شركات الأدوية 

 



 
 


