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Chapterمفهوم  اقتصاديات الإعلام: أولً 

أثيرتيدرسالذيالمجالهيالإعلاماقتصاديات

افةبكالإعلامصناعةعلىالاقتصاديةالعوامل

توزيعهإلىالمحتوىإنتاجمنجوانبها

ثيرتأكيفيةعلىالمجالهذايركز.واستهلاكه

مية،الإعلاالمؤسساتعلىالاقتصاديةالقرارات

حتوىالمإنشاءعلىالقراراتتلكتأثيروكيفية

.الإعلانوإستراتيجياتالجمهورمعوالتفاعل



Chapterمفهوم  اقتصاديات الإعلام: أولً 

دورفهمفيتساهملأنهاحيويًا؛مجالًااالإعلاماقتصادياتتعد

.علامالإصناعةتشهدهاالتيوالتطوراتالكليالاقتصادفيالإعلام

تعاملكيفيةحولشاملةرؤيةتقديمفيالمجالهذايساعد

طلب،والالعرضمثلالاقتصاديةالتحدياتمعالإعلاميةالمؤسسات

يتناولكما.تالإيراداكسبأساليبفيوالابتكارالتسعير،واستراتيجيات

علىنولوجيةالتكوالتطوراتالمستهلكينسلوكياتفيالتغيراتتأثير

يالتقليدالإعلانمنالإيراداتنماذجتحولاتمثلالإعلام،صناعة

ولوجياوالتكنالمحتوىعبرالتسويقمثلابتكارًاأكثرأساليبإلى

.الرقمية



Chapterمفهوم اقتصاديات الإعلام: أولً 

:الإعلاماقتصادأهمية

:القتصاديالنموفيتؤثراقتصاديةكصناعةالإعلام-1

تصادالاقفيكبيربشكلتساهمالتيالصناعيةالقطاعاتأحدالإعلاميُعد

راداتللإيرئيسيًامصدرًاالإعلاميعد.التجاريةالإعلاناتخلالمن.العالمي

خلقلخلامنالاقتصادتحفيزفييساعدمماالإعلامية،الشركاتمنللكثير

علاناتوالإالسينماصناعةتُعدالمثال،سبيلعلى.إيراداتوتوليدعملفرص

صناعةفإنللبيانات،وفقًا.عالميًاالمربحةالصناعاتأكبرمنالتلفزيونية

.طفقالأمريكيالاقتصادفيسنويًادولارمليار200منبأكثرتساهمالإعلان



Chapterمفهوم اقتصاديات الإعلام: أولً 

والجتماعيةالقتصاديةالتنميةفيالإعلامدور-2

يفيساعدمماالمعلومات،نقلعمليةلتسهيلوسيلةالإعلاميُعتبر

سبيلىعل.والسياسيةوالاجتماعيةالاقتصاديةبالقضاياالجمهورتوعية

التغيراتحولالوعينشرفيكبيربشكلالإعلامساهمالمثال،

اذاتخإلىوالشركاتالحكوماتحفزمماالاقتصاد،علىوأثرهاالمناخية

تخداماسيتمحيث،التعليمفيدورأيضًالهالإعلام.مهمةبيئيةإجراءات

عقولة،مبأسعارتعليميمحتوىلتوفيراليوتيوبمثلإعلاميةمنصات

.العالمحولالأفرادمنللعديدالتعلمفرصتحسينفييساهممما



مفهوم اقتصاديات الإعلام: أولً 

القتصاديةالسياسةلتوجيهكأداةالإعلام-3

تخاذافيتُسهمأنالإعلاملوسائليمكنالاقتصادية،تحليلاتهخلالمن

يؤديثال،المسبيلعلى.عالميمستوىعلىوالاقتصاديةالسياسيةالقرارات

الدينأوالضرائبمثلقضاياحولالعامالرأيتشكيلفيكبيًرادورًاالإعلام

ذاهفي.الاقتصاديةالسياساتلتغييرالحكوماتعلىيضغطمما،العام

ياساتسلتنفيذالسلطاتعلىللضغطهامةوسيلةالإعلاميُعتبرالسياق،

.الجمهورمصالحمعتتماشىاقتصادية



مفهوم اقتصاديات الإعلام: أولً 

الرقميالقتصادوتحفيزالإعلام-4

ربحللأساسيةوسيلةالرقميالإعلامأصبحالإنترنت،عصرفي

الاشتراكاتمثلالجديدةالنماذجخلالمنالاقتصادي

منصاتالمثال،سبيلعلى.الإنترنتعبروالتسويقالرقمية

اشتراكاتعلىأساسيبشكلتعتمدSpotifyوNetflixمثل

ذههتُظهر.المحتوىإنتاجتمويلفييساهممماالمستخدمين،

دةجديأبوابًاتفتحالرقميالإعلاماقتصادياتأنكيفالنماذج

.العالمأنحاءمختلففيالاقتصاديللنمو



مفهوم اقتصاديات الإعلام: أولً 

الإعلاميالحتكارتأثيرمنالحد-5

ي،قوبنفوذالإعلاميةالشركاتبعضتمتعحالفي

وىالمحتفيالتنوعتقليصإلىيؤديقدذلكفإن

تساهمالإعلاماقتصادياتدراسة.للجمهورالمقدم

يمكنحيث،الاحتكارومكافحةالتنظيمآلياتفهمفي

كاتشرسيطرةتحتالإعلاموسائلتراكمتأثيرتحليل

ههذفي.المعروضالمحتوىوتنوعجودةعلىقليلة

ضمانفيالإعلامتنظيمقوانينتساهمالحالة،

.مهورالجلصالحالإعلاميالتنوعوتحقيقالتنافسية



مكونات اقتصاديات الإعلام: ثانيًا
Chapter

.السوقفييالإعلامالمحتوىواستهلاكتوزيع،إنتاج،كيفيةتحددالتيالأساسياتمنالإعلاميالاقتصادمكوناتتعتبر

الأساسية،عناصرالهذهفهمخلالمن.الإعلامصناعةتديرالتيالاقتصاديةالبيئةلتشكيلوتتكاملتتداخلالمكوناتهذه

.الإعلامصناعةعلىالمالورأسوالتكنولوجيا،المحتوى،تأثيركيفيةعلىالتعرفيمكننا

:أساسيةعناصرثلاثةمنالإعلاميالاقتصاديتكون

الإعلاميالإنتاج-

الإعلاميالتوزيع-

الإعلاميالاستهلاك-



مكونات اقتصاديات الإعلام: ثانيًا

Chapter

:الإعلاميلإنتاجا-1

عبرهعرضيتمصوتيأومرئيمحتوىإلىالأفكارتحويلعمليةهو

.الصحافةوالإنترنت،الراديو،التلفزيون،مثلالمختلفةالإعلاموسائل

منتضالتيالأساسيةالمراحلمنمجموعةالإعلاميالإنتاجيشمل

.المخرجاتنوعيةعلىكبيربشكلوتؤثرالمشروعنجاح



مكونات اقتصاديات الإعلام: ثانيًا
Chapter

:الإعلاميالإنتاجمراحل-أ

:الإنتاجقبلمامرحلة-1

وأالنصوصإعدادالقصة،أوالموضوعتحديدمثلللمشروع،الأساسيالتحضيرتشملالمرحلةهذه

والمحتوىالأهدافتحديديتمهنا.المعلوماتلجمعالميدانيوالبحثالتصوير،لجدولالتخطيطالسيناريو،

.المتاحةوالتقنياتالأدواتملاءمةمنالتأكدمعتقديمه،سيتمالذي

:الفعليالإنتاجمرحلة-2

يتم.تصويرالأماكنواختيارالمقابلات،وتنظيمالفيلم،أوالتقريرأوالبرنامجتصويريتمالمرحلة،هذهخلال

.تمثيلًاايتطلبالعملكانإذاالمناسبينالممثلينواختيارالفنيالفريقتجهيز



مكونات اقتصاديات الإعلام: ثانيًا
Chapter

:الإنتاجبعدمامرحلة-3

بطريقةمهاوتنظياللقطاتتقطيعيتمحيثالمونتاج،وتنفيذالمصورة،اللقطاتوتعديلتحريريتمهنا

إلىفةإضاالتوزيع،أوللبثالعملتجهيزيتمذلك،بعد.مسبقااًوضعهتمالذيالسيناريومعتتماشى

.عنهوالإعلانالتسويق

الرقميالإنتاجاوأيضًاالإعلاني،الإنتاجوالإذاعي،التلفزيونيالإنتاج:أساسيةأنواعثلاثةالإعلاميالإنتاجيشمل



يكونأنيمكن.إعلاميمنتجأيجوهرهوالمحتوى-1

حتىأو،تلفزيونيةبرامجأفلام،إخبارية،تقاريرشكلفي

اتاحتياجمعالمحتوىيتماشىأنيجب.إعلانيةمواد

ليلوتحالسوقدراسةعلىبناءاًتحديدهويتمالجمهور

.الجمهوررغبات

وىالمحتجودةتحسينفيتساهم:التكنولوجيا-2

يةالتكنولوجالأدواتتتراوح.التوزيعنطاقوتوسيع

زةأجهالحديثة،الكاميراتمنالإنتاجفيالمستخدمة

إلىوصولًااوالتصميم،الرسوماتبرامجالمونتاج،

.المحتوىلتوزيعالرقميةالمنصات

لًااتمويإعلاميمحتوىإنشاءيتطلب:المالرأس-3

شراءالعاملين،أجورمثلالإنتاجتكاليفلتغطية

رأسأتييأنيمكن.والتوزيعالتسويقوتكاليفالمعدات،

الشركاتالخاص،الاستثمار:مصادرعدةمنالمال

جماعيتمويلخلالمنحتىأوالإعلامية،

شاءإنعليهيقومالذيالأساسهيالإعلاميالإنتاجعناصر-ب

وى،المحت:رئيسيةجوانبثلاثةوتشملإعلامي،محتوىأي

دورلهالعناصرهذهمنعنصركل.المالورأسالتكنولوجيا،

الأهدافوتحقيقالإعلاميالمنتجنجاحضمانفيحاسم

.المطلوبة

مكونات اقتصاديات الإعلام: ثانيًا



مكونات اقتصاديات الإعلام: ثانيًا
Chapter

:الإعلاميلتوزيعا-2

ميالإعلاالمحتوىوتوزيعنقلخلالهامنيتمالتيالعمليةهو

ضمانهوالتوزيعمنالهدف.متعددةقنواتعبرالجمهورإلى

المستهدف،الجمهورمنممكنعددأكبرإلىالمحتوىوصول

قنواتتختلف.الرقميةأوالتقليديةالوسائلعبرذلككانسواء

مما،إليهتصلالذيوالجمهورتقنياتها،طبيعتها،فيالتوزيع

اجاتاحتيلتلبيةاستراتيجيبشكلتُستخدمقناةكليجعل

.الجمهورواهتمامات



مكونات اقتصاديات الإعلام: ثانيًا
Chapter

التلفزيونمثلالإنترنتعصرقبلسائدةكانتالتيالوسائلتشمل:التقليديةالتوزيعقنوات

يثحالواسع،الجماهيريبالوصولالقنواتهذهوتتميزالمطبوعة،والصحافةوالراديو

فئاتالتحديدفيأقلتحكممعمحدد،غيرلجمهورعامبشكلالمحتوىبثيتمكان

.بدقةالمستهدفة

واقعالمالاجتماعي،التواصلمنصاتالقنواتهذهتشمل:الرقميةالتوزيعقنوات

القنواتهذهتتيح .NetflixوYouTubeمثلالمباشرالبثوخدماتالإلكترونية،

مشاركةومباشر،بشكلالمحتوىمعالتفاعلللأفراديمكنإذالجمهور،معأكبرتفاعلااً

.يستهلكونهالذيالمحتوىنوعتحديدحتىأوآرائهم،



مكونات اقتصاديات الإعلام: ثانيًا
Chapter

:الإعلاميالستهلاك-3

برعالمعروضالإعلاميالمحتوىمعالجمهورتفاعلعمليةإلىيشير

يونالتلفزمثلتقليديةالقنواتهذهكانتسواءالقنوات،مختلف

.الاجتماعيالتواصلووسائلالإنترنتمثلرقميةأووالإذاعة،

رغباتتشملعواملعدةعلىالإعلاميالاستهلاكيعتمد•

فتختل.الإعلاممعالتعاملفيوعاداتهالعمرية،وفئاتهالجمهور،

يدفعالجمهوركانإذاماحيثمنكبيربشكلالاستهلاكأنماط

مجانًاالمحتوىيستهلكأمللاستهلاكمقابلااً



أنماط الستهلاك الإعلامي  

Chapter

الاستهلاكاالمدفوع الاستهلاكاالمجانياا

ىايدفعاالجمهورامقابلااستهلاكاالمحتو
الإعلامياا

بدونامقابلامالي

أوانيتفليكسمنصاتامدفوعةامثلا
صحفارقميةامدفوعةامثلانيويوركاا

تايمز

-اعةالإذ-التلفزيون)القنواتاالتقليديةا
يوبإنترنتايقدمامحتوىامجانيامثلايوت

يعتمداعلىاالاشتراكاتاالمدفوعة يعتمداعلىاالإعلاناتافياالتمويل

لىااالاستهلاكاالمدفوعالهاتأثيرامباشراع
الإيرادات

حجمايساهماسلوكاالمستهلكافياتحديد
الإيرادات

مكونات اقتصاديات الإعلام: ثانيًا



عوامل نجاح القتصاديات الإعلامية: ثالثًا
Chapter

قدرةافياظلاالتحولاتاالسريعةاالتيايشهدهااقطاعاالإعلام،اأصبحانجاحاالاقتصادياتاالإعلاميةامرهونًااب

ذااالنجاح،االتحقيقاه.االمؤسساتاالإعلاميةاعلىاالتكيفامعاالتغيراتاالتقنيةاوالاجتماعيةاوالاقتصادية

يرادات،ااتتطلباصناعةاالإعلاماالجمعابينامجموعةامناالعواملاالتياتسهمافياتعزيزاجودةاالإنتاج،ازيادةاالإ

:تشملاعواملاالنجاحاالأساسية.اوضمانااستدامةاالأعمال

التكنولوجيا والبتكار،  -1

التمويل،  -2

احتياجات الجمهور المستهدففهم-3



عوامل نجاح القتصاديات الإعلامية: ثالثًا
Chapter

والابتكارالتكنولوجيا-1

يالتالحديثةالتحولاتأساسهيالتكنولوجيا•

اتالتقنيأحدثتحيثالإعلام،صناعةفيتحدث

توىالمحوتوزيعإنتاجكيفيةفيثورةالحديثة

للمؤسساتالتقنياتهذهتتيح.الإعلامي

اليف،التكوتقليلالإنتاج،جودةتحسينالإعلامية

بشكلالجمهورمعالتفاعلعلىالقدرةوزيادة

.فعال



عوامل نجاح القتصاديات الإعلامية: ثالثًا
Chapter

:العالميةالاقتصادياتنجاحفيالتكنولوجيادور-أ

:والصوتالصورةجودةتحسين-1

رة،المتطوالرقميةالكاميراتمثلالحديثةالتقنيات•

 Adobe Premiereمثلالمتقدمةالمونتاجوبرامج

ProوFinal Cut Pro،الصورةجودةتحسينفيساعدتا

يمكنالأدوات،هذهباستخدام.كبيربشكلوالصوت

فيعال اوضوحوتحقيقالعيوب،إزالةالصور،تحسين

.التفاصيل



عوامل نجاح القتصاديات الإعلامية: ثالثًا
Chapter

:الإنتاجفيالصطناعيالذكاءاستخدام-2

ال،اتستخدماعلىاسبيلاالمث.ايستخدماالذكاءاالاصطناعيالتحليلاالبياناتاوتنظيماالمحتوىابشكلافعال•

نامناالذكاءاالاصطناعيالتوصيةاالمحتوىابناءًاعلىاتفضيلاتاالمشاهدين،امماايحسNetflixمنصاتامثل

.تجربةاالمشاهدةاويزيدامنارضااالجمهور

نتاجااأيضًاافيامعالجةاالفيديواوالصوتابشكلاأسرعاوأكثرادقة،امماايقللامناالوقتااللازمالإاAIيستخدما•

.المواداالإعلامية

•https://ai.invideo.io/

•https://videogen.io/

https://ai.invideo.io/
https://videogen.io/


عوامل نجاح القتصاديات الإعلامية: ثالثًا
Chapter

:التفاعليةالتقنياتتحسين-3

معباشرةمبالتفاعلللجمهورتسمحالتيوالتكنولوجياالأدواتهيالإعلامفيالتفاعليةالتقنيات•

البثالتقنياتهذهتشملأنيمكن.الحيةالأحداثفيأوالإنترنتعبرسواءالإعلامي،المحتوى

الفتراضيالواقع،التفاعليةالتطبيقات،المباشر

•https://www.youtube.com/watch?v=80IIEnSNwQc

https://www.youtube.com/watch?v=8_yXEluXLbUالمعززالواقع•

الإخباريةالتقاريرفيالقنواتتستخدمهاالتيالافتراضيةالاستوديوهاتمثلوأدوات 

https://www.youtube.com/watch?v=q01vSb_B1o0

https://www.youtube.com/watch?v=80IIEnSNwQc
https://www.youtube.com/watch?v=8_yXEluXLbU
https://www.youtube.com/watch?v=q01vSb_B1o0


عوامل نجاح القتصاديات الإعلامية: ثالثًا
Chapter

التكاليفخفض-4

الجودةابأقلااتطبيقاتاتحريرااالصورةاوالفيديواالسحابيةاإمكانيةاإنتاجامحتوىاعاليالأدوات الرقميةتوفر•

.قليديةوالمعداتاالتبالاستوديوهاتالعديدامناهذهاالأدواتامجانيةاأوامنخفضةاالتكلفةامقارنةا.اتكلفة

•https://www.canva.com/ai-image-generator/

تكاليفااعلىاالإنترنتايقللاالحاجةاإلىامحطاتاالبثاالتقليديةاوالمكلفة،امماايقللامناالالبث الرقمي•

.التشغيليةابشكلاكبير

https://www.canva.com/ai-image-generator/


عوامل نجاح القتصاديات الإعلامية: ثالثًا
Chapter

:التمويلمصادرفيالتنوع-2

بللمصادر،امنواحدنوععلىفقطالإعلاميعتمدلا.التمويلاستراتيجياتفيالتنوعالإعلاميالاقتصادنجاحيتطلب

مختلفةتاحتياجايلبيكمامحدداقتصادينموذجعلىمصدركلويعتمدمالية،استدامةلتحقيقطرقعدةبينيجمع

:للتمويلالرئيسيةالمصادرعلىأمثلةيليفيماونستعرضللجمهور،

الإعلانات-

الاشتراكات-

التجاريةالشراكات-



عوامل نجاح القتصاديات الإعلامية: ثالثًا
Chapter

الإعلانات-أ

ويلاتُعتبراالإعلاناتاواحدةامناأقدماوأكثراأساليباالتم•

يعتمداهذااالنموذجاعلىاعرضا.ااستخدامًاافياالإعلام

عااالإعلاناتاللمشاهديناأواالقراءاأواالمستمعين،اوتدف

الشركاتامقابلاهذهاالإعلاناتاللوصولاإلىاجمهوراا

تحققاأرباحًاااFacebookوGoogleمواقعامثل.ااواسع

دميناضخمةامناخلالابيعاالإعلاناتاالتياتظهراللمستخ

.أثناءاتصفحهماللإنترنت



عوامل نجاح القتصاديات الإعلامية: ثالثًا
Chapter

الاشتراكات-ب

منالمسبقالدفععلىالنموذجهذايعتمد•

واءسمعين،محتوىعلىالحصولمقابلالمستخدمين

ثلم.الترفيهمنصاتخلالمنأوالإنترنتعبرذلككان

Netflix وSpotify: مميًزامحتوىيقدماناللذان

.شهرياشتراكمقابل

ة،الإعلاميللمؤسساتثابتًادخلًااالنموذجهذايوفر•

وفيعالية،جودةذومحتوىتقديمفيويساهم

واسعالالجمهوروصولتقليلفييتسببقدالمقابل،

.مرتفعةالاشتراكتكاليفكانتإذا



عوامل نجاح القتصاديات الإعلامية: ثالثًا
Chapter

التجاريةالشراكات-ج

علامالإتمويلأساليبأهممنالتجاريةالشراكاتتُعتبر•

معبالتعاونالإعلاميةالمؤسساتتقومحيثالمعاصر،

يرلتوف(تكنولوجيةأوصناعي،تجارية،)أخرىشركات

ريقياإفميديابلومبرجمبادرة.ترويجيةخدماتأومحتوى

.ريةالتجاالشراكاتأمثلةمنالمؤثرينعبروالتسويق



اتالقتصادينجاحفيأساسيعنصريعتبر
الهدفيمثلالجمهورإنحيث،الإعلامية
رتبطةالموالمنتجاتالإعلاميللمحتوىالرئيسي

الثقة،التفاعل،زيادةضمانوبالتاليبه،
.والإيرادات

المستهدفالجمهوراحتياجاتفهم-3

لعوامعلىبناءاًالجمهوراحتياجاتتحديديتم

وتكمنالشرائيوالسلوكوالجنسالعمرمنها

فيأهميته

المحتوىجودةتحسين-

التفاعلتعزيز--

أفضلعائداتتحقيق-

عوامل نجاح القتصاديات الإعلامية: ثالثًا



التحولت التاريخية في اقتصاديات الإعلام: رابعًا
Chapter

اليبوأستوزيعه،وطرقالإعلامي،الإنتاجطبيعةعلىانعكستكبيرةتحولاتالإعلاماقتصادياتشهدت

أساسيكلبشاعتمدتالتيوالمجلات،الصحفمثلالتقليديةالنماذجمنالتحولاتهذهانطلقت.استهلاكه

.الرقميالعصرتطوراتمعتتناسبتعقيدًاأكثرنماذجإلىالمباشرة،والمبيعاتالإعلاناتعلى

من.قنيةوتواجتماعية،اقتصادية،عوامللتفاعلنتيجةجاءتبلطبيعيتطورمجردتكنلمالتغيراتهذه

الإنترنت،ظهورإلىالطباعةاختراع



التحولت التاريخية في اقتصاديات الإعلام: رابعًا
Chapter

:التقليديالإعلام-1

ائدةسكانتالتيالإعلاميةالوسائلإلىيشير

الصحفوأبرزهاالرقمية،الوسائلظهورقبل

يفرئيسيًادورًاالوسائلهذهلعبت.والمجلات

.الجماهيرإلىوالإعلاناتوالثقافة،الأخبار،نقل

الوعيتعزيزفيلاتوالمجالصحفساهمت

واصلالتأداةبمثابةوكانتوالاجتماعيالسياسي

والجمهورالقرارصانعبين



التحولت التاريخية في اقتصاديات الإعلام: رابعًا
Chapter

:التقليديالإعلامواجهتالتيالتحديات

إلىالأرباحعلىبالسلبأثرمماوالطباعةالورقتكلفةارتفاعفيتتمثلاقتصاديةتحديات-1

.السوقاتبتقلبللتأثرعرضةالتقليديالإعلامجعلمماالإعلاناتعلىالكبيرالاعتمادجانب

مناكبيراًجزءاًتفقدالصحفبدأتحيثالرقميالإعلامظهورمعالاستهلاكفيالتغيرات-2

.العائداتعلىأثرمماتأثيرها



التحولت التاريخية في اقتصاديات الإعلام
Chapter

:الرقميالإعلامظهور-2

علىدتعتمالتيوالتقنياتالمنصاتإلىيشير

عالمواقيشملبماالمعلومات،لنقلالإنترنت

ماتخدالاجتماعي،التواصلمنصاتالإلكترونية،

الإعلاممنالنوعهذايتميز.والمدوناتالبث،

.العالميوالوصولالتفاعلية،بالسرعة،



التحولت التاريخية في اقتصاديات الإعلام: رابعًا
Chapter

الإنترنتبفضلالكبرىالتحولت-أ

democratization of content creationالمحتوىإنشاءدمقرطة-1

خصيةالشالقنواتالمدونات،ملايينظهورإلىأدىممابسهولة،ونشرهمحتوىإنشاءفردلأيالإنترنتأتاحت

.والبودكاستا،YouTubeعلى

وسائل التواصل الجتماعي  -2

مراكزارئيسيةاللإعلاماالرقمياحيثاتحولاالجمهورامناTikTokوTwitterوFacebookأصبحتامواقعامثل•

سابوكاااستخداماالإعلاماالموجهاإلىاالإعلاماالتفاعلياالذيايعتمداعلىامشاركةاالمستخدم،اوتحولتامنصةافي

.مناشبكةااجتماعيةاإلىامنصةاللإعلاناتاالموجهة



التحولت التاريخية في اقتصاديات الإعلام: رابعًا
Chapter

الرقميةالإعلانات-3

إلىالورقيةاللوحاتمنالإعلاناتتطورت•

.تخدمالمسبياناتعلىبناءاًالمستهدفةالإعلانات

اGoogleنظاممثل• Adsللشركاتيتيحالذيا

بدقةمحددةجماهيراستهداف



التحولت التاريخية في اقتصاديات الإعلام
Chapter

المستقبليةالتوجهات-3

الذكاءعلىالمتزايدالاعتمادنحوالإعلاممستقبليتجه

فيثورةيُحدثمماا،)DataاBigالضخمةوالبياناتAIالاصطناعي

تقدمالتقنياتهذه.واستهلاكهوتوزيعه،المحتوى،إنتاجكيفية

توىمحوتقديمالجمهور،فهمالبيانات،لتحليلهائلةإمكانيات

.مخصص



التحولت التاريخية في اقتصاديات الإعلام: رابعًا
Chapter

الإعلامفيالمستقبليةالتجاهاتتواجهالتيالتحديات-أ

.المستخدمينخصوصيةحمايةحولالمخاوفيثيرالضخمةالبياناتاستخدام:الخصوصية-1

لجدللمثيرلمحتوىتروجقدالاجتماعيالإعلاممنصاتفيالتوصياتخوارزميات:الخوارزميالتحيز-2

.الاستقطابأوالانحيازاتتعزيزإلىيؤديمماأكبر،تفاعللجذب

.الإعلاميةالصناعةفيالبشريالإبداعيهددقدالتكنولوجياعلىفيهالمبالغالاعتماد-3



خلاصة المحاضرة  
Chapter

وأهميتهالإعلاماقتصادياتمفهومعلىالتعرف-

الإعلاماقتصادياتمكونات-

الإعلاماقتصادياتنجاحعوامل-

الإعلاماقتصادياتفيالتاريخيةالتحولت-



المحاضرة القادمة  
Chapter

القادمةالمحاضرةفي-

......علىسنتعرف

الإعلاميةالمؤسساتتمويل-

الإعلاميةللمؤسساتالماليالعائدتحسيناستراتيجيات-



Thank You
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