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 مقدمة: 

من خلال رؤية المملكة العربية ة الواسعموجة التحسين  تساهم

ف التقنية وسبل استخدامها وتعزيز  الى استهدا 2030السعودية 

التطور والأبحاث في هذا المجال الى ثروة تحول أسهمت في 

إنجازات غير مسبوقة في هذا الشأن، حيث ان برنامج التحول  

الوطني شمل في مقتضاه التحول الرقمي والذي من خلاله اتيحت  

عدة أدوات وتطورات في المجال مما سمح للمستخدمين وأصحاب  

الوصول وتسهيلات تساهم في إتمام أعمالهم وتحقيق    الاعمال

 تطلعاتهم.  

 

من ذلك، استهداف التسويق وسبل الوصول للعملاء او الجمهور  

المستهدف من خلال استخدام الأدوات والممكنات التي نتجت من  

 هذه الثروة الشاملة والثروة التقنية بشكل أخص.

 

 مشكلة الدراسة:

 تطوير على 2030 السعودية العربية المملكة رؤية تأثيرمدى 

   الوطنية والبرامج للمشاريع الرقمي التسويق وسائل

 

 أهمية الدراسة: 

 الممارسات في التسويق الرقمي تسليط الضوء على ابرز  -

 قياس مدى موائمة الشركات لهذا التمكين   -
 تحليل المسافة الغير المسخدمة ما بين الوسائل والقدرات. -
إضافة مرجعية بحثية للباحثين في مجال التسويق الرقمي   -

 المعاصر 



 أهداف الدراسة:

تحديد المستهدفات التقنية في مجال التسويق الرقمي في  -

 2030برامج التحول الوطني ورؤية المملكة 
قياس مدى موائمة الشركات في التحول الوطني من خلال   -

 القاء الضوء على ممارسات شركة نيوم

 

 تساؤلات الدراسة: 

  ماهي ممارسات التسويق الرقمي التي ساهمت البرامج .１

 الوطنية في تحسينها؟ 
 هل ساهمت برامج التحول التقني في تسهيل الأدوات؟  .２
هل صنع برنامج التحول ثقافة او استراتيجية تسويقية   .３

 تتبعها الشركات المحلية؟ 

 

 فرضيات الدراسة:

إحصائية في موائمة الشركات في تبني يوجد اثر ذو دلالة  -

 الاستراتيجية الوطنية في التسويق الرقمي 
يوجد اثر ذو دلالة إحصائية في تأثير التسويق الرقمي في  -

 م نمو شركة نيو

 

 النظرية: 

القاء الضوء بشكل خاص على قياس التفاعل ما بين   -

 الاستراتيجيات التسويقية الرقمية ومدى موائمة الشركات 
قلة الدراسات التي تناولت قياس وتسليط الضوء على مساهمة   -

 الرؤية على تطوير وسائل التسويق الرقمي



 العلمي: المنهج 

 المنهج الوصفي 

 

 مجتمع وعينة الدراسة:

شركة نيوم، مشروع عقاري تابع لرؤية المملكة العربية السعودية  

2030   

 

 أدوات جمع البيانات:

 ستخدامها لاالمصادر المفتوحة لجمع البيانات  -
 المقالات المنشورة من قبل المختصين في هذا الشأن -
 اعداد هيكلية التقرير  -

 

 الاختبارات الإحصائية المقترحة:

استخدام الاستبيان المختص في تحديد سبل التطوير في  -

وسائل التسويق الرقمي من قبل مجالس الإدارات للأقسام 

 التسويقية 
دراسة الحالة للشركات المساهمة او المندرجة في مشاريع   -

 2030 رؤية المملكة
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