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 مشكلة الدراسة 

الإعلامي والاتصالي، فرضتها الثورة الرقمية التي أعادت    شهد العقد الأخير تحوّلات جذرية في المشهد 
يتجلّى    ولعلّ أبرز ملامح هذا التحوّل  ،الجمهور للمحتوى الإعلامي بمختلف أشكاله  تشكيل أنماط استهلاك

أدوات للتواصل بين الأفراد، بل   في الصعود المتسارع لمنصات التواصل الاجتماعي التي لم تعد مجرد 
  محتوى متنوعًا يلبّي حاجات الجمهور المعرفية والنفسية والاجتماعية   تحوّلت إلى بيئات إعلامية متكاملة تقدّم

هذه المنصات من منافسة    وقد أسهمت التطورات التقنية المتلاحقة في تمكين  ،والترفيهية على حدّ  سواء
من الأحيان، لا سيما في ما يتعلّق بالمحتوى الترفيهي    وسائل الإعلام التقليدية بل والتفوّق عليها في كثير

 .واسعة من الجمهور بمختلف أعمارهم ومستوياتهم الثقافية والاجتماعية الذي بات يستقطب شرائح

المستوى العالمي،   تيك توك بوصفها واحدة من أكثر المنصات الرقمية انتشارًا وتأثيرًا على  برزت منصة  و
شهريًا وفقًا لإحصائيات حديثة، وهو ما يعكس    إذ تجاوز عدد مستخدميها النشطين أكثر من مليار مستخدم

على هذه المنصة التي تعتمد في جوهرها على مقاطع الفيديو القصيرة ذات   حجم الإقبال الجماهيري الكبير
تخصيص المحتوى    وقد تميّزت المنصة عن غيرها بخوارزميات ذكية قادرة على،  الترفيهي الجذّاب   الطابع

تتيح لصنّاع المحتوى إنتاج مقاطع ترفيهية   وفقًا لتفضيلات كل مستخدم، فضلًا عن أدوات إبداعية متقدّمة
والرقص والتحديات والمحاكاة الساخرة وغيرها من الأنماط التي تستأثر    متنوعة تشمل الكوميديا والموسيقى

 .الجمهور باهتمام

التي تناولت منصة تيك توك قد توزّعت على محاور متعددة،   وبمراجعة الأدبيات السابقة يتّضح أن الدراسات 
تتناول لم  أنها  فمن  غير  متكامل.  بشكل  الترفيهي  والمحتوى  الاعتماد  دوافع  بين  المباشرة  ناحية    العلاقة 

دوافع وإشباعات طلبة جامعة    ( على2025المتغيّر المستقل، ركّزت دراسة السلمي والعبدلي والزهراني )
الترفيهي كمتغيّر تابع مستقل، بينما تناولت دراسة الشطيري    الملك عبد العزيز دون تخصيص المحتوى 

 الإشباعات بشكل عام دون التمييز بين أنواع المحتوى  (2025) والزهراني

( المحتوى الترفيهي واختراق القيم الثقافية  2023ورمضان )  ومن ناحية المتغيّر التابع، تناولت دراسة العايب 
صناعة   (2024)  الجزائري من زاوية ثقافية لا من زاوية الدوافع، وحلّلت دراسة قراد وشباط  لدى الشباب 



بدوافع الجمهور، وبحثت دراسة مهدي   الترفيه من منظور نقدي يركّز على سطحية المحتوى دون ربطه
للمحتوى الترفيهي في المنصات الرقمية عمومًا لا في تيك توك   ( استخدام الجمهور الكردي2025ومحمد )

مجتمعةً   ( المحتوى الإعلامي الترفيهي عبر منصات التواصل2024تناولت رسالة أبزاخ )  خصوصًا، بينما
 دون إفراد تيك توك بالدراسة. 

الأخيرة، إلا أن معظم    وعلى الرغم من الاهتمام الأكاديمي المتزايد بدراسة منصة تيك توك في السنوات 
  كتأثير المنصة على القيم الأخلاقية والاجتماعية أو دورها في التسويق   ركّزت على جوانب محددةالدراسات  

الاعتماد على المنصة وبين    والإعلان أو علاقتها بالصحة النفسية، في حين لا تزال العلاقة بين دوافع
 بحثية تستدعي مزيدًا من الاستكشاف والتعمّق.  استهلاك المحتوى الترفيهي تحديدًا تمثّل فجوة

ما دوافع اعتماد الجمهور   :الدراسة الحالية في محاولة الإجابة عن التساؤل الرئيسي  ومن هنا تتبلور مشكلة
   على منصة تيك توك كمصدر للمحتوى الترفيهي؟

 

 أسئلة الدراسة

 :السؤال الرئيسي

 ما دوافع اعتماد الجمهور على منصة تيك توك كمصدر للمحتوى الترفيهي؟ 

 :الأسئلة الفرعية

للمحتوى   .1 كمصدر  توك  تيك  منصة  على  الاعتماد  إلى  الجمهور  تدفع  التي  النفعية  الدوافع  ما 
 الترفيهي؟ 

للمحتوى   .2 تيك توك كمصدر  إلى الاعتماد على منصة  الجمهور  التي تدفع  الطقوسية  الدوافع  ما 
 الترفيهي؟ 

 ما أنماط المحتوى الترفيهي الأكثر متابعةً من قِبَل الجمهور على منصة تيك توك؟  .3

تيك   .4 الترفيهي عبر منصة  للمحتوى  التعرّض  الجمهور من  المتحققة لدى  ما مستوى الإشباعات 
 توك؟ 



هل توجد فروق ذات دلالة إحصائية في دوافع الاعتماد على منصة تيك توك تُعزى إلى المتغيرات   .5
 الديموغرافية؟ 

 فروض الدراسة 

 :الفرض الرئيسي

بين دوافع اعتماد الجمهور على منصة تيك توك ومستوى    توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية
م عبرها استهلاكهم للمحتوى   .الترفيهي المقدَّ

 :الفروض الفرعية

توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين الدوافع النفعية لاعتماد الجمهور على منصة تيك   .1
 .توك ومستوى تعرّضهم للمحتوى الترفيهي

الدوافع الطقوسية لاعتماد الجمهور على منصة تيك    توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين .2
 .المتحققة من المحتوى الترفيهي  توك ومستوى الإشباعات 

الدوافع الاجتماعية لاعتماد الجمهور على منصة    توجد علاقة ارتباطية ذات دلالة إحصائية بين .3
 .المحتوى الترفيهي تيك توك ومستوى تفاعلهم مع

توجد فروق ذات دلالة إحصائية في دوافع اعتماد الجمهور على منصة تيك توك كمصدر للمحتوى   .4
 .الترفيهي تُعزى إلى متغيّر الجنس

توجد فروق ذات دلالة إحصائية في دوافع اعتماد الجمهور على منصة تيك توك كمصدر للمحتوى   .5
 .الترفيهي تُعزى إلى متغيّر العمر

الإشباعات المتحققة من المحتوى الترفيهي على منصة    توجد فروق ذات دلالة إحصائية في مستوى  .6
 الاستخدام اليومي للمنصة  تيك توك تُعزى إلى معدّل
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