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المراجع في البحث العلمي

هتمنحفهي،العلميالبحثجودةعناصراهممنالعلميةالمراجعتعد
أساسيةمعاييرتوفريجبذلكوليتحققواتساعهعمقهوتظهرالمصداقية

داتالاستشهاوضوحيضمنبماوالاستخدامالتوثيقفيالاتساقأهمها
مصادرعلىالاعتمادخلالمنوالحداثةالبحث،محتوىمعوانسجامها

تنوعالجانبإلىالمجال،فيالدراساتإليهتوصلتماآخرتعكسحديثة
المحليةالمصادرويشملوالحديثةالقديمةالمراجعبينيوازنالذي

يعكسرالمعاييبهذهالالتزامإن.شاملبشكلالموضوعلتغطيةوالأجنبية
.العلميمجالهفيالباحثإسهامويبُرزوثراءهالبحثقوة
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: البحث الاول   

اثر تقنيات الذكاء الاصطناعي على الابتكار التسويقي
دراسة تطبيقية على شركة موبايلي بالمملكة العربية السعودية

https://journals.ajsrp.com/index.php/jhss/article/view/8210:الرابط 
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:الاتساق -١
وكذلك  APAتم توثيق المراجع بشكل اكاديمي بطريقة -

الترتيب الابجدي
لإشارة كما تم الالتزام بالاقتباس المباشر وغير المباشر مع ا-

للدراسات السابقة عند عرض الاطار النظري والمشكلة 
البحثية 

رغم ان الاستشهادات داخل النص تحتاج الى مزيد من -
على التحليل والربط مع موضوع الدراسة بحيث لا تقتصر

.العرض فقط بل النقد والمقارنة 
كما ترتبط معظم المراجع مباشرة بموضوع البحث -
ل كما تم استخدام مراجع تطبيقية من قطاعات مختلفة مث-

البنوك والتجارة الالكترونية 
لة وتم استخدام المراجع والدراسات السابقة لتأطير المشك-

وتوضيح الفجوة البحثية 
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:الحداثة -٢

.2024،  2018أشتمل البحث على مراجع حديثة بين -
قش حداثة المراجع امر مهم بالنسبة للبحث حيث انه ينا-

موضوع متطور وحديث وهو الذكاء الاصطناعي وكذلك
الأمر بالنسبة للابتكار التسويقي 

 2024،  2023ويؤكد وجود مراجع منشورة في عام -

اء على متابعة التطورات الأخيرة والحديثة لمجال الذك-
الاصطناعي وكذلك مجال الابتكار التسويقي 

وجود وكما تمت الإشارة في فقرة التنوع الى انه يفضل-
بعض المراجع الاقدم لتوضيح الجانب التاريخي 

.الاكاديمي العميق لكلا المجالين 
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:التنوع  -٣
.بية تنوعت المراجع بين المصادر العربية والأجن-
ة كذلك تنوعت المراجع بين المقالات الاكاديمي-

والرسائل الجامعية والمجلات العلمية 
بية مع ملاحظة التركيز الأكبر على المراجع العر-

مع قلة نسبة المراجع الكلاسيكية او الكتب 
المرجعية التي تضع اطارا نظريا متينا 

أيضا هناك تنوع من ناحية تواريخ المراجع الى-
سنوات ١٠من لاكثرمراجع تعود لاتوجدانها 

وذلك لفهم الجذور النظرية للموضوع لان 
لى الاعتماد فقط على المراجع الحديثة قد يؤدي ا

محدودية استعراض تطور المفاهيم على المدى
الطويل 
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: البحث الثاني   

رقمي في في تعزيز حملات التسويق الالجرافيكيينالتحديات التي تواجه المصممين 
(دراسة ميدانية ) السوق السعودي 

https://lib.midocean.ae/ar/research/3428:الرابط 
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:الاتساق -١

مع APAقائمة المراجع جاءت موثقة بطريقة -
.استخدام نمط موحد للتوثيق الداخلي والخارجي

يخ هناك التزام واضح بذكر أسماء المؤلفين وتوار-
.النشر 

كما ان المراجع مرتبطة بشكل واضح بموضوع -
الدراسة ومشكلتها حيث ركزت على التسويق 

وق الرقمي ، التصميم الجرافيكي ، تحديات الس
.السعودي 

لي بدلا وتحتاج بعض الاقتباسات الى الدمج التحلي-
اق من العرض فقط لتوضيح العلاقة بين الاتف

. البحث مشلكةوالاختلاف مع الدراسة و 
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:الحداثة -٢

من الواضح ان غالبية المراجع حديثة ما بين عام -
وهو ما يتناسب مع موضوع التسويق2023،  2017

.الرقمي كونه مجال سريع التغيير 
ضوع كذلك الترتيب الزمني للمراجع يعكس تطور المو-

لكنه لم يبرز التسلسل التاريخي بشكل كافي
كما ان قلة الاعتماد على المصادر الاقدم يجل الجانب-

التاريخي محدودا رغم أهميته لتأصيل الموضوع 
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:التنوع  -٣

ة مما تنوعت المراجع بين الدراسات العربية والأجنبي-
.ية يعكس اطلاع الباحث على الادبيات المحلية والدول

تم الاعتماد على مقالات علمية ورسائل اكاديمية مع-
.ة حضور اقل للكتب المرجعية والتقارير المؤسسي

وعت من حيث المواضيع كان التنويع مناسبا حيث تن-
يكي المراجع بين التسويق الرقمي والتصميم الجراف
ي ابعاد والاعلام الجديد لكنه يحتاج لتوسيع اكبر ليغط

صال مساندة مثل سلوك المستهلك واستراتيجيات الات-
.التسويقي 
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