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 مقترحات موضوعات لرسالة الماجستير

بعد الاطلاع على عدد من الموضوعات الحديثة في مجال التسويق الرقمي، قمت بترتيب الموضوعات التالية بناءً على حداثة الفكرة وأهميتها وإمكانية تقديم إضافة علمية من خلالها:

أولًا: تأثير الإفصاح عن استخدام الذكاء الاصطناعي في المحتوى التسويقي على ثقة المستهلك ونية الشراء

اخترت هذا الموضوع في المرتبة الأولى لأنه من أكثر الموضوعات التي لفتت انتباهي في الفترة الحالية، خاصة مع الانتشار الكبير لاستخدام الذكاء الاصطناعي في إنشاء المحتوى التسويقي. كما أنني أرى أن معرفة تأثير الإفصاح عن استخدام الذكاء الاصطناعي على ثقة المستهلك وقراره الشرائي ما زالت بحاجة إلى مزيد من الدراسة، خصوصًا في البيئة العربية.

ثانيًا: مقارنة تأثير المؤثرين الافتراضيين والمؤثرين الحقيقيين على ثقة المستهلك والقرار الشرائي

وضعت هذا الموضوع في المرتبة الثانية لأنه يتناول توجهًا حديثًا بدأ يظهر بشكل واضح في التسويق الرقمي، وهو الاعتماد على المؤثرين الافتراضيين. وأرى أن المقارنة بينهم وبين المؤثرين الحقيقيين قد تسهم في فهم مدى تأثير كل فئة على المستهلك واتخاذه لقرار الشراء.

ثالثًا: أثر تخصيص المحتوى التسويقي بالذكاء الاصطناعي على تجربة العميل ومخاوف الخصوصية

اخترت هذا الموضوع في المرتبة الثالثة لأنه من الموضوعات المهمة التي ترتبط بشكل مباشر بتجربة العميل. ورغم أهميته، إلا أنني أرى أن موضوعات الذكاء الاصطناعي في المحتوى التسويقي والمؤثرين الافتراضيين تعد أكثر حداثة، لذلك وضعت هذا الموضوع بعدهما في الترتيب.

مبررات الترتيب

اعتمدت في هذا الترتيب على عدة عوامل، أهمها حداثة الموضوع، ومدى ارتباطه بالتطورات الحالية في التسويق الرقمي، إضافة إلى إمكانية تقديم نتائج جديدة يمكن أن تسهم في إثراء الدراسات المستقبلية والاستفادة منها 
