دراسة (العتيبي، 2025):
• العنوان: "دوافع استخدام البودكاست التعليمي والمهني لدى طلبة كليات إدارة الأعمال والتسويق".
• الهدف: التعرف على الأسباب التي تدفع طلاب التخصصات التجارية لاستخدام المحتوى الصوتي كأداة للتعلم الموازي.
• النتائج: كشفت الدراسة أن "تطوير الذات" و"ملاحقة ترندات السوق" كانت من أقوى الدوافع. وأكدت أن طلاب التسويق يفضلون البودكاست الذي يستضيف خبراء ممارسين في المجال (Real-world Experts) على المحتوى الأكاديمي الصرف.
2. دراسة (مركز دراسات الإعلام الرقمي، 2024):
• العنوان: "أنماط الاستماع للمنصات الصوتية لدى الشباب الجامعي في البيئات التعليمية الافتراضية".
• الهدف: رصد السلوك الاستهلاكي للبودكاست لدى طلاب الجامعات التي تعتمد التعليم عن بُعد (مثل جامعة ميد أوشن).
• النتائج: وجدت الدراسة أن نمط الاستماع السائد هو "الاستماع المتزامن مع مهام أخرى" (Multitasking). كما أشارت إلى أن الطلاب في الجامعات الرقمية لديهم ألفة أعلى مع التقنيات الصوتية مقارنة بطلاب الجامعات التقليدية.

3. دراسة (Miller & Zhang, 2023):
• العنوان: Podcast Consumption Motivations and Brand Engagement among Marketing Students.
• المصدر: Journal of Digital Media & Marketing.
• النتائج: ركزت الدراسة على "الإشباعات المتحققة" لطلاب التسويق، ووجدت أن الاستماع للبودكاست يزيد من وعي الطلاب بالبراندات (Brands) المعلنة داخل الحلقات، مما يجعلهم أكثر تقبلاً للإعلانات المدمجة (Native Ads) مقارنة بالوسائل التقليدية.
4. دراسة (Thompson et al., 2024):
• العنوان: The Role of Audio Content in Enhancing Professional Identity: A Case Study of Online University Students.
• المصدر: International Journal of Educational Research.
• النتائج: خلصت الدراسة إلى أن البودكاست يساهم في تشكيل "الهوية المهنية" للطالب. طلاب التسويق الذين يستمعون لبودكاست تخصصي يشعرون بانتماء أكبر لمجتمع الممارسين المهنيين قبل تخرجهم.
5. دراسة (Garcia & Lee, 2025):
• العنوان: Frequency of Use and Content Preferences in Podcasts: A Global Survey of Higher Education Students.
• المصدر: Media & Communication Quarterly.
• النتائج: حددت الدراسة أنماط الاستخدام من حيث المدة والوقت؛ حيث يفضل الطلاب الحلقات التي تتراوح بين 15 إلى 30 دقيقة. كما أظهرت أن "المصداقية" التي يتمتع بها مقدم البودكاست هي الدافع الرئيسي لاستمرار الاستماع والولاء للمنصة.

