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DGM 414

TV Production

  
 
الإنتاج التلفزيون

الرقميلابُالإعلامطُ ل

المُحاضرة الخامسة



:السابقةالمُحاضرةفيتناولنا

ة  المُحاض 
الخامسة

:التلفزيونيالإنتاجبعدمامرحلة(1
؟مهمةالإنتاجبعدمامرحلةتعُدلماذا•

.للعملالفنيةالهويةصياغة1.

.احترافيمُنتجإلىالخاماللقطاتتحويل2.

.الرقميالعصرفيمُتكاملةإبداعيةبيئةبناء3.

الرقمي؟العصرفيالإنتاجبعدمامرحلةفييتمالذيما•
.الخطيغيرالرقميالتحرير1.

.البصريةالمؤثراتإضافة2.

.العميقوالتعلمّالاصطناعيالذكاءتقنياتتوظيف3.

.السحابيةمُعالجةوالالتخزين4.



ة  المُحاض 
الخامسة

ةمحاور المُ  حاض 

:والعرضالتوزيعمرحلة

.مُقدمة1.

:والعرضالتوزيعمرحلة2.
.والعرضالتوزيعماهية:أولا •

.والرقميةالتقليديةالتوزيعقنوات:ثانياا•

.التلفزيونيللمُحتوىالرقميوالتوزيعالتسويق:ثالثاا•

.الفكريةوالملكيةالحقوقوإدارةالتوزيعنماذج:رابعاا•

.الحديثةالتحديات:خامساا•

.تطبيقيتدريب3.

.الخُلاصة4.

.المَراجِع5.



مُقدمة
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ة  المُحاض 
الخامسة

:مُقدمة. 1

:مُقدمة

نتاج،الإقبلمامراحلدراسةمنالسابقةالمُحاضراتفيانتهيناأنبعد•

لنهايةافيتحُددالتيالخطوةإلىالآننصلالإنتاج،بعدوماوالإنتاج،

ل؟أمفعلا جُمهورهإلىالبرنامجمُحتوىسيصلهل

اجالإنتدورةمنوالأخيرةالرابعةالمرحلةسنتناولالمحاضرةهذهفي•

."والعرضالتوزيع"مرحلةوهيالتلفزيوني،

مهورالجُ إلىيصللمإنأثرأييحققلنمثالياً،المُحتوىكانفمهما•

.المُستهدَف

المسار،اديةأحأوبسيطةعمليةالتوزيعيعدلمتحديدًا،الرقميالعصرفي•

تسويقوتخطيطإلىوتحتاجالمنصاتمُتعددةمُعقدةعمليةأصبحبل

.وتحليل



ة  المُحاض 
الخامسة

:وتتكون عملية الإنتاج التلفزيوني من عدد من المراحل، التي يمُكن إجمالها فيما يلي

:مُقدمة. 1

مرحلة ما قبل الإنتاج

الإنتاج مرحلة

مرحلة ما بعد الإنتاج

مرحلة التوزيع والعرض



مرحلة التوزيع والعرض
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ة  المُحاض 
الخامسة

:(Distribution & Exhibition Phase)والعرضالتوزيعمرحلة

:مرحلة التوزيع والعرض. 2

،زيونيالتلفالإنتاجسلسلةفيالنهائيةالمرحلةهيوالعرضالتوزيعمرحلة•

.ددةتعمُ قنواتعبرمهورالجُ إلىنتجينالمُ منحتوىالمُ نقليتمحيث

فغرداخلالنهائيةصورتهمنالإعلاميالمُحتوىينُقلالمرحلة،هذهوفي•

.الانتشاروالتأثيرفيالحقيقيةرحلتهليبدأالجُمهور،شاشاتإلىالمونتاج

العرض،جدولةوالمناسبة،والمنصاتالقنواتاختيارالمرحلةهذهتشمل•

.شاهدينالمُ منممكنةشريحةأكبرإلىالعملوصولوضمان

الجُمهورإلىيصللمإذاهدفهيحققفلنوتميزّه،المُحتوىجودةبلغتفمهما•

ليةالعمفياستراتيجياًمحورًاوالعرضالتوزيعيجعلمماالمستهدف،

مسارمنالتوزيععمليةفيهتحوّلتالذيالرقميالعصرفيخاصةالإعلامية،

.المنصاتومتعددةمعقدةمنظومةإلىبسيطأحادي



ة  المُحاض 
الخامسة

:(Distribution & Exhibition Phase)والعرضالتوزيعمرحلة

:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:والعرضالتوزيعماهية:أولا 

.بثهّستتولىيالتوالمنصاتالقنواتإلىالنهائيالمُحتوىنقلإلىالتوزيععمليةتشير•

.للجُمهورفعلياًالمُحتوىنشرلحظةإلىالعرضيشيربينما•

توقيتفيليعُرضةالقناإلىالمُحتوىيسُلَّمبسيطة؛العمليةكانتالتقليدية،النماذجفي•

.محدد

تهلكويسمتعددة،منصاتعلىموزعًاالجُمهورأصبحفقدالرقمي،العصرفيأمّا•

المُحتوىولوصلضماندقيقاًتخطيطًايتطلبممامتباينة،مُشاهدةأنماطوفقالمُحتوى

.الفعليوانتشاره



ة  المُحاض 
الخامسة

:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:(Distribution)التوزيع(1)

لمنصاتاإلىالمُحتوىإيصالبكيفيةالمتعلقوالتنظيميالتجاريالجانبهوالتوزيع•

.العالمحولالمختلفة

.المُحتوىتاحةإسيتمولمنومتىأينوتحديدالمادية،والاتفاقاتالقانونية،الترتيباتويشمل•

:لتشملالتوزيع،مرحلةفيتتمالتيالمهاموتتعدد

o(شاهدأونتفليكسمثل)رقميبثمنصاتأوتلفزيونيةلشبكاتالمُحتوىحقوقبيع.
oالزمنيةالنوافذتحديدWindowing))فيلاحقاًالعرضإعادةثمالحصري،العرضمثل

.أخرىأماكن

oمنصةكلتناسبالمُحتوىمنمختلفةنسختجهيز.
oالرقميةالحقوقإدارةDigital Rights Management “DRM”) )منالمُحتوىلحماية

.القرصنة



ة  المُحاض 
الخامسة

:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:(Exhibition / Broadcasting / Streaming)العرض(2)

علىالمُحتوىالجُمهورفيهايشُاهدالتيالفعليةالمرحلةهوالعرض•

.الشاشة

المُحتوىبثلحظةأوالتوزيع،لعمليةالنهائيةالنتيجةهوأخُرى،بعبارة•

.عليهاالمتفقالمنصةعبرللجُمهورفعلياً

:لتشملالمُحتوى،عرضأشكالوتتعدد

o(أرضيةأوفضائيةقنوات)التقليديالتلفزيونيالبث.

oوديزنيويوتيوب،وشاهد،،نتفليكس:مثل)الرقميةالمنصاتعبرالبث
.(وغيرهم بلس،

الطلبعندوالعرض(Live streaming)المباشرالبثأيضًايشملكما

(Video-On-Demand “VOD”).



ة  المُحاض 
الخامسة

:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:تطبيقيمثال✓

-:أنمكنيُ جديد،مُسابقاتبرنامجإعدادمنالإنتاجشركةتنتهيأنبعد:التوزيعمرحلة(1)
.أشهر6لمدةشاشتهاعلىحصرياًلعرضه MBCقناةمععقدًاالتوزيعفريقيبرم•

رقمياًلعرضه Shahidمنصةمعالتعاقديتمالحصري،العرضفترةانتهاءبعد•

.العربيةالمنطقةفيللمُشاهدين
فترةانتهاءبعدأخرىأسواقفيلعرضه Netflixمثلعالميةمنصةمعالاتفاقيتمكما•

.شاهدعلىعرضه

سنةمروردبعيوتيوبعلىللشركةالرسميةالقناةعلىالحلقاتترُفعلاحق،وقتوفي•

.الأولالعرضعلى

.انونيةوقماديةشروطأيوتحت،متىوالعمل،سيعُرضأينتحديد=التوزيع:الخُلصة

:والعرضالتوزيعمرحلة



ة  المُحاض 
الخامسة

:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:تطبيقيمثال✓

-للجُمهورالبرنامجعرضيبدأالتوزيع،صفقاتمنالانتهاءبعد:العرضمرحلة(2)
.شاشتهاعلىثابتموعدفيأسبوعياًالجديدةالحلقات MBCقناةتبث•

.امتابعتهمختلفجُمهورليستطيعاليوممنآخروقتفيالحلقةبثالقناةتعيد•
يمكنبحيثالتلفزيوني،البثبعدمباشرةShahidمنصةعلىالحلقةتتُاحبالتوازي،•

.(On-demand)وقتأيفيمُشاهدتهاللمُشاهدين

.عالمياًجديدجُمهورلمخاطبة Netflixمنصةعلىالحلقاتتتُاحفترة،بعد•

دعائيةمقاطعمعالاجتماعيالتواصلمواقععلىإعلانيةبحملاتالعرضدعميتم•

.المُشاهدينلجذبقصيرةوبروموهات

وكيفأين،ومتى،)الجُمهورإلىفعلياًالبرنامجبهايصلالتيالطريقة=العرض:الخُلصة

.(يشاهده

:والعرضالتوزيعمرحلة



ة  المُحاض 
الخامسة

:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:واحدةجملةفيالفرق❑

.حقوقهوتنظيمالمُحتوىإيصالبكيفيةيهتمالتوزيع

.فعلياًالمُحتوىلهذاالجُمهورمُشاهدةلحظةفهوالعرضأما

:مبسّطتشبيه ❑

.المتاجرىإلالمصنعمنالبضائعتوصلالتيالشحنشركة=التوزيع

.ائنالزبليشتريهاالرفوفعلىالبضائععرضعملية=العرض

:والعرضالتوزيعمرحلة



ة  المُحاض 
الخامسة

:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:والرقميةالتقليديةالتوزيعقنوات:ثانياا

:(والفضائيالأرضيالبث)التقليديةالقنوات (1

مُحتوىاللوصولتقريبااالوحيدةالوسيلةطويلة،لعقودالقنوات،هذهكانت•

.الجُمهورإلىالتلفزيوني

التي)ائيةالفضوالقنوات(محليةبإشاراتتبثالتي)الأرضيةالقنواتوتشمل•

.(أوسعجغرافيةنطاقاتإلىالصناعيةالأقمارعبرتبث

منويتطلب،(للبرامجمحددةمواعيد)ثابتبثبجدولالنمطهذايتميز•

.العرضبموعدالالتزامالمُشاهدين

:تطبيقيمثال✓

الأولىالقناةعلىمساءً التاسعةالساعةيعُرضأنيوميإخباريلبرنامجيمكن

.التقليديةالتلفزيونأجهزةعبرالتوقيتذلكفيفقطالجُمهورويشاهدهالأرضية،



ة  المُحاض 
الخامسة

:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:والرقميةالتقليديةالتوزيعقنوات:ثانياا

:الرقميةالقنوات (2

:وتشمل
:(”Over-The-Top “OTT)المباشرللبثالرقميةالمنصات.1

دونشاهد،للمُ مباشرةالإنترنتعبرالمُحتوىتبثالتيالمنصاتإلىتشير•

.تقليديتلفزيونيوسيطإلىالحاجة
ويوتيوب ،(Shahid)وشاهد ،(Netflix)نتفليكس:الأمثلةأبرزمن•

(YouTube)، بلسوديزني(Disney+)، وغيرهم.

"توىالمُحيشاهدوأينمتى"فيالاختيارحريةالمُشاهدتمنحالمنصاتهذه•
(Video On Demand)، ّهتفضيلاتعلىبناءً ذكيةتوصياتوتوفر.

:تطبيقيمثال✓

منبدلاً اسبه،ينوقتأيفينتفليكسعلىوثائقيمسلسلمتابعةللمُشاهِديمكن

.محددبثبموعدالالتزام



ة  المُحاض 
الخامسة

:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:والرقميةالتقليديةالتوزيعقنوات:ثانياا

:الرقميةالقنوات (2

:وتشمل

:الجتماعيالتواصلشبكات.2

اطعالمقمثل،والتفاعليالقصيرللمُحتوىأساسيةتوزيعقنواتأصبحت•
.(Live)المباشروالمُحتوىالترويجية،والإعلاناتالقصيرة،

.وإكستوك،وتيكوإنستجرام،فيسبوك،:أبرزهامن•

ابات،إعج)الجُمهورمنالفوريوالتفاعلالسريعالانتشارعلىبقدرتهاتمتاز•

.(ومشاركاتوتعليقات،

:تطبيقيمثال✓

علىامجهابرأحدمندقيقةمدتهمقطعاًرقميةمنصةأوتلفزيونيةقناةتنشرأنيمكن

ثممعه،للتفاعل(الشبابفئةمثل)الجُمهورمنمُختلفةفئاتلجذبفيسبوكأوتوكتيك

.منصةالتطبيقتحميلعبرأوالرسميموقعهاعلىالكاملةالحلقةلمُشاهدةتوجّههم
https://www.facebook.com/reel/651835147585162

https://www.facebook.com/reel/651835147585162
https://www.facebook.com/reel/651835147585162


ة  المُحاض 
الخامسة

:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:والرقميةالتقليديةالتوزيعقنوات:ثانياا

:الرقميةالقنوات (2

:وتشمل

:الإعلميةللمؤسساتالرسميةوالتطبيقاتالمواقع.3

مباشرةمُحتواهالبثبهاخاصةوتطبيقاتإلكترونيةمواقعاليومالتلفزيونيةالقنواتمعظمتمتلك•

.الطلبعندللمُشاهدةتوفيرهأو

،(ثالثطرفعلىالاعتماددون)المُشاهدةتجربةفيالكاملالتحكممنالقناةيمكنالأمرهذا•

.المستخدماهتماماتوفقمخصصمُحتوىوتقديم

:تطبيقيمثال✓

الأخبارلمتابعةالجزيرةقناةتطبيقالجُمهوريستخدمأنيمكن

https://apps.apple.com/sa/app/%D8%A7%D9%84%D8%AC%D8%B2%D9%8A%D8%B1%D.تلفزيونلجهازالحاجةدونكانوا،أينماالمباشروالبثالعاجلة
8%A9-%D8%A3%D8%AE%D8%A8%D8%A7%D8%B1-%D9%88-%D8%A8%D8%AB-
%D9%85%D8%A8%D8%A7%D8%B4%D8%B1/id1534955972?l=ar&platform=iphone

https://play.google.com/store/apps/detail
s?id=com.aljazeera.mobile&hl=ar&pli=1

https://play.google.com/store/apps/details?id=com.aljazeera.mobile&hl=ar&pli=1
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ة  المُحاض 
الخامسة

:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:والرقميةالتقليديةالتوزيعقنوات:ثانياا

:الرقميةالقنوات (2

:وتشمل

:أخرىإنتاجيةوجهاتمنصاتمعشراكاتخللمنالتوزيع.4

اقهانطلتوسيعخارجيةمنصاتمعالتعاونالإعلاميةللمؤسساتيمكن•

.جديدجُمهورإلىوالوصول

توىمُحإنتاجأوأخرىلمنصاتالمُحتوىترخيصأوبيعذلكيشمل•
.(Co-production)مشترك

:تطبيقيمثال✓

لعرضهاهدشمنصةإلىتبيعهثمدرامياًمسلسلًا أنتركيةإنتاجلجهةيمكن

.الخليجلجُمهورالإنترنتعبرحصرياً



ة  المُحاض 
الخامسة

:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:التلفزيونيللمُحتوىالرقميوالتوزيعالتسويق:ثالثاا

تلفزيونيمُحتوىإنتاجيعدلمالجُمهور،سلوكوتغيرّالرقميالتحولظلفي•

لذكياوالتوزيعالرقميالتسويقأصبحبل.النجاحلتحقيقكافياًمميز

.واسعةمُشاهدينقاعدةوبناءالجُمهورجذبفيحاسمينعنصرين

التواصلبكاتشعلىطويلًا وقتاًويقضيالمنصات،بينيتنقلاليومفالجُمهور•

ماتياراخفيالرقميةوالتوصياتالفوريالتفاعلعلىويعتمدالاجتماعي،

.يشاهده

رعبالجُمهورتستهدفحديثةرقميةتسويقاستراتيجياتظهرتلذلك•

وسلوكهمهمتفضيلاتعلىبناءً خصيصًاوتصُمّممباشر،بشكلالإنترنت

.الرقمي

.الاستراتيجياتهذهأبرزنعرضيليوفيما•
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الخامسة

:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:الرقميةالمنصاتعبرالتسويقاستراتيجيات

علىأيبالفعل،جديتواحيثالجُمهورإلىالوصولعلىيعتمدالتلفزيونيللمُحتوىالتسويقأصبح

.وغيرهمت،شاوسنابوإكس،وفيسبوك،ويوتيوب،توك،وتيكإنستجرام،:مثلالرقميةالمنصات

:رئيسةأدواتثلاثالاستراتيجيةهذهوتتضمن

:والمؤثرينالجتماعيالتواصلوسائلاستخدام1)

مبتكرة،يةدعائحملاتلإطلاقالاجتماعيالتواصلوسائلالتلفزيونيالإنتاجشركاتتستخدم•

هاتالفيديوأوالكواليس،مقاطعأوالتشويقية،الإعلانات:مثل)متنوعمُحتوىومشاركة

اهتمامرةدائفيالتلفزيونيالعملوضعالأمرهذايضمنإذ،(منصةلكلالمخصصةالقصيرة

.ومتكرريوميبشكلالجُمهور

لافتة،بصريةمؤثراتمعتوكتيكعلىقصيرًاإعلاناًتلفزيونيةقناةأيتنشرأنيمكن:مثال✓

المُعلنَلبرنامجلالأولالعرضقبلالمستخدمينبينترقبّحالةويخلقبسرعة،الإعلانفينتشر

.عنه
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الخامسة

:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:الرقميةالمنصاتعبرالتسويقاستراتيجيات

:رئيسةأدواتثلاثالاستراتيجيةهذهوتتضمن

:والمؤثرينالجتماعيالتواصلوسائلاستخدام(1

انتباهلجذبفعاليةالطرقأكثرمن(Influencers)المؤثرينمعالتعاونيعُدكما•

.متابعيهملدىعاليةوثقةجماهيريةمنبهيتمتعونلمانظرًاالجُمهور،

جُمهورهبالإقاحتماليةمنتزيدتلفزيونيبرنامجأومسلسلبمتابعةالمؤثرفتوصية•

.مُشاهدتهعلى

ديدجمسلسلعنمتابعيهامعبالتحدثإنستجرامعلىشهيرةمؤثرةقامتإذا:مثال✓

الأمرهذايدفعقدحوله،الإيجابيرأيهامشاركةمعالرسمي،عرضهقبلشاهدته

.بحماسالبثموعدلانتظارمتابعيها
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:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:الرقميةالمنصاتعبرالتسويقاستراتيجيات

:رئيسةأدواتثلاثالاستراتيجيةهذهوتتضمن

:الصطناعيوالذكاءالبياناتتحليل(2

سلوكهموالمُشاهدينبياناتتحليلعلىالرقميةوالمنصاتالإنتاجشركاتتعتمد•

.جذباًثرالأكالمُحتوىوأنواعالمُشاهدة،وأوقاتلديهم،المفضلةالبرامج:مثل،الرقمي
وتصميمالقادمةبالاتجاهاتللتنبؤ (AI)الصطناعيالذكاءخوارزمياتتستخدمكما•

.الجُمهورمنفئةلكلمخصصةتسويقيةحملات

لمناسب،االجُمهورإلىالصحيحةالترويجيةالرسالةوصولضمانيتمالطريقةبهذه•

.تأثيرًاالأكثروبالأسلوبالمناسب،الوقتفي

الشبابفئةأنثبمنصةتلاحظقدوالتفاعل،المُشاهداتبياناتتحليلعلىبناءً :فمثلًا ✓

أكشنمسلسللترويجياًإعلاناًفتطلقالأسبوع،نهايةعطلةفيالأكشنبرامجتتابع

.الأولالعرضعندالمُشاهدةنسبيرفعمماالخميس،يوممساءجديد
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:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:الرقميةالمنصاتعبرالتسويقاستراتيجيات

:رئيسةأدواتثلاثالاستراتيجيةهذهوتتضمن

:الصطناعيوالذكاءالبياناتتحليل(2

منثرأك)بالمُشاهدينالخاصّةالضخمةالبياناتتحليلعلىNetflixمنصةتعتمد:تطبيقيمثال✓

اهدة،المُشوأوقاتالمفضل،المُحتوىنوعمثل)تفضيلاتهملفهم(مُشتركمليون223

ملاتحوتصميمبالاتجاهاتللتنبؤالاصطناعيالذكاءخوارزمياتتستخدمثم،(والتفاعل

الاصطناعيكاءالذعلىنتفليكسبمنصةالخاصالتوصياتمحركويعتمد.مُخصّصةتسويقية

لتحديدالمستخدمينسلوكيحللحيثالمُشاهدات،من%80منأكثريشكلمُحتوىلاقتراح

لزيادةةترويجيحملاتيطلقثممعينة،أوقاتفيمحددلمُحتوىالشبابتفضيلمثلأنماط

.%75إلىلتصبنسبةبالمُشتركينالاحتفاظمعدلاتيرفعمماالأول،العرضفيالمُشاهدات

فيهائلتجارينجاحإلىأدىمماالإعلانات،تخصيصخلالمنالإيراداتيعززالنهجهذا

.المنصةحملاتمنالعديد

https://durafshanjawad.medium.com/case-study-netflix-
big-data-analytics-the-emergence-of-data-driven-

recommendation-ada14ff30392
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ة  المُحاض 
الخامسة

:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:الرقميةالمنصاتعبرالتسويقاستراتيجيات

:رئيسةأدواتثلاثالاستراتيجيةهذهوتتضمن

:التشاركيوالمُحتوىالجُمهورمعالتفاعل3)

.ونشرهصناعتهفيشريكااأصبحبلللمُحتوى،سلبيمتلق  مجردالجُمهوريعدلم•

ولحخاصمُحتوىابتكارعلىالمُشاهدينالرقميةوالمنصاتالإنتاجشركاتتشجع
  ،((Memesالساخرةأوالطريفةالمرئيةوالعناصروالفيديوهات،الصور،:مثلالبرنامج،

.التلفزيونيبالعملمرتبطةإلكترونيةتحدياتفيالمشاركةعنفضلًا 

المُحتوىوتحولالمُحتوىتجاهالجُمهورلدىالعاطفيالانتماءمنتعززالاستراتيجيةهذه•
.الرقميةالمنصاتعلى(Viral)فيروسيبشكلتنتشرجماهيريةظاهرةإلى

ردودنشرلالجُمهوروتدعوجديد،لبرنامجرسمياًهاشتاجًارقميبثمنصةتطلققد:مثال✓
للبرنامجإبداعي( (Posterملصقلتصميمأوالهاشتاج،هذاعبرالأولىالحلقاتعنأفعالهم

الرسمي،الحسابعلىالمشاركاتأفضلنشريتمثمالرسمية،والشعاراتالصورباستخدام

.العملفريقمعالأولالعرضحضورفرصةعلىيحصلوالفائز
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:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:خُلصة

مُحتوىالإنتاجعنأهميةتقللاأساسيةركيزةاليومالرقميالتسويقأصبح•

علىدرتهبقمرهوناًباتالرقميالعصرفيتلفزيونيعملأيفنجاحنفسه؛

.دهوبعوأثناءهالعرضقبلالإنترنتعبرفيهوالتأثيرالجُمهورجذب

ائلووسالمؤثرينقوةمنالاستفادة:منمتكاملمزيجخلالمنذلكويتحقق•

المباشروالتفاعلالاصطناعي،والذكاءالبياناتوتوظيفالاجتماعي،التواصل

.الجُمهورمع

المُحتوىوصولفقطتضمنلافإنهاباحترافية،الاستراتيجياتهذهتنُفذّوعندما•

أثيرتمنتعززالأمدطويلةعلاقةبناءأيضًاتضمنبلواسع،جُمهورإلى

.واستمراريتهالمُحتوى
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:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:الفكريةوالملكيةالحقوقوإدارةالتوزيعنماذج:رابعاا

لتوزيعاعمليةتعدلمالتلفزيوني،والبثالإعلامصناعةفيالرقميالتطورمع

دقيقةياتاستراتيجتشملأصبحتبلالجُمهور،إلىالمُحتوىوصولمجردتعني

.والتجاريةالفكريةالحقوقلإدارة

:صعبةمعادلةتحقيقهوذلكمنالهدف

.متنوعةمنصاتعبرواسعجُمهورإلىالوصولناحية،من•

نوضماالمالكةوالجهاتالمنتجينحقوقعلىالحفاظالأخرى،الناحيةومن•

.المستحقالماديالعائدتحقيق

-:يليماالمجالهذافيالمتبّعةالنماذجأهموتتضمّن
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:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:(Windowing)الزمنيةالنوافذ(1

فيرضيعُبحيثمحددة،زمنيةمراحلإلىالمُحتوىعرضتقسيمبهايقصد•

أخرىمنصاتعلىلاحقاًيتُاحثمحصري،بشكلواحدةمنصةعلىالبداية

.(مجانيةأومدفوعةكانتسواء)مختلفة

كلاستغلالخلالمنالماديةالعائداتوزيادةالمنتجحقوقحمايةإلىوتهدف•

لةالمرحإلىالانتقالقبلممكنماديعائدأكبرلتحقيقالمراحلمنمرحلة

.أطوللفترةالمُحتوىقيمةعلىالحفاظمعالتالية،
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:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:(Windowing)الزمنيةالنوافذ(1

فضائيةقناةىعلحصريبشكلأولاً ضخمتلفزيونيمسابقاتبرنامجيعُرضقد:مثال✓

شاهدلمثمدفوعةبثمنصةعلىطرحهيتمثم،(الأولىالمرحلة)شهرينلمدةكُبرى
VIPرفعيتمرةفتوبعد،(الثانيةالمرحلة)وقتأيفيمُشاهدتهالمشتركونليستطيع

.(لثالثةاالمرحلة)المُشاهدينقاعدةلتوسيعمجانيةيوتيوبقناةعلىكاملةالحلقات

ومنوني،التلفزيالبثمنالإعلانيةالإيراداتمنالمنتجيستفيدالطريقة،بهذه

الوقتفسنوفي.المجانيةالمنصاتعلىالواسعالانتشارمنوأخيرًاالرقمية،الاشتراكات

.الجُمهورمنمتنوعةشرائحإلىالعملوصوليضمن
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:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:(Multiplatform Distribution)المنصاتمتعددالتوزيع(2

كلطلباتمتمعتتوافقبحيثنفسهالمُحتوىمنمتعدّدةنسخإعدادبهالمقصود•

:ذلكويشمل.تقليديةأورقميةكانتسواءمنصة

o(مربعةعرضية،طولية،)الأبعادنسبةتعديل.
oالفيديوجودةضبط( 4:مثلًاK،وللتلفزيونHDللإنترنت).

oمنصةلكلالمناسبةالملفاتصيغةاختيار.

oةمنصكلعلىالجُمهورطبيعةمعيتناسببماالتفاعلطريقةتخصيص.

اتبيئفيالجُمهورمنممكنعددأكبرإلىالمُحتوىوصولضمانهوالهدف•

.مستخدملكلمناسبةتجربةعلىالحفاظمعمتنوعة،مُشاهدة

ونسخةللتلفزيون، (4K)الدقةعاليةبنسخةوثائقيبرنامجحلقةتنُتجقد:مثال✓

علىللنشر(9:16)أبعادبنسبةونسخةالإنترنت،علىللبث(HD)مضغوطة

.ريلزوإنستجرامتوكتيكمثلمنصات
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:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:(Digital Rights Management - DRM)الرقميةالحقوقإدارة(3

لمث)الرقميةالأعماللحمايةتسُتخدمالتيوالأنظمةالأدواتمنمجموعةهي•

وزيعالتأوالنسخمن(وغيرهموالبرامج،الإلكترونية،والكتبالفيديوهات،

.القانونيغير

هدةمُشافيالحقيملكمنأنيضمنالذي"الرقميالحارس"هيآخر،بمعنى•

.ذلكيستطيعمنهوفقطالمُحتوىاستخدامأو

:فيتتحكمأنالمنصاتأوالمنتجةللجهاتالرقميةالحقوقإدارةوتسمح•

o(فقطلهمالمصرّحالمشتركين)المُحتوىيشاهدمن.
oفيوليسطفقفلسطينفيمتاحًايكونأنمثل–جغرافيتقييد)يشاهدهأين

.(أوروبا

o(الاشتراككمدةمحددةزمنيةفترة)يشاهدهمتى.
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:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:(Digital Rights Management - DRM)الرقميةالحقوقإدارة(3

:العملآلية
فيأوةخاصبطريقة(لبرنامجاأوالكتابأوالفيديو)الملفقفليتم:(Encryption)التشفير.1

يمنحهإلكترونيمفتاحباستخدامإلامُشاهدتهأوفتحهيمكنلاو."سريكود"مثلمشفرّةصورة

.لهالمصرّحللمستخدمالشركةأوالمنصةصاحب

المنصةبينالرقميالعقدبمثابةيعُدَالترخيصهذا:(Licensing)الوصولتراخيص.2

."الوقتمنكملمدة"و،"أين"المُحتوى،استخدامأومُشاهدةيمكنه"من"حدديُ إذوالمُستخدِم،

واحدجهازلالخمنالمُشاهدةأوالاشتراك،فترةأثناءمُحددمُحتوىبمُشاهدةلكيسُمحقد:مثلًا ✓
:مثلالمُشاهدة،شروطيحددترخيصعلىمستخدمكليحصلحيث.فقط

oفقطجهازهعلىالمُحتوىتشغيل.

oالمنصةخارجمشاركتهأوالمُحتوىنسخإمكانيةعدم.

oالاشتراكفترةبانتهاءالمُشاهدةتوقف.
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:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:(Digital Rights Management - DRM)الرقميةالحقوقإدارة(3

المنصةفستمنحك،Netflixمثلرقميبثمنصةفيبالاشتراكقمتإذا:مثال✓

:بـلكيسمحمشفرًّاترخيصًا

.بلدكفيفقطمُحتواهامُشاهدة▪

.(سنة/شهر)اشتراككفترةخلالفقطالمُحتوىمُشاهدة▪

.الآخرينمعمشاركتهأوالمنصةخارجتداولهأوالفيديونسخيمكنكلا▪

:الخُلصة
قوقالحوإدارةالمنصات،متعددالتوزيعالزمنية،النوافذ—الثلاثةالنماذجهذهتساعد

قوقححمايةمعمستدامةاقتصاديةعائداتتحقيقفيالإعلاميةالمؤسسات—الرقمية

وهي.تمرارباسالمتغيرةالعرضبيئاتفيالمُحتوىاستمراريةوضمانالفكريةالملكية

.الرقميالإعلامصناعةفياحترافيةتوزيعخطةأيمنأساسيجزءاليوم
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:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:الحديثةالتحديات:خامساا

مُحتوىللالرقميوالعرضالتوزيعتقنياتفيالكبيرالتقدّمرغم•

بـتتعلقةمتجدّدعقباتتواجهالإعلاميةالمؤسساتزالتماالتلفزيوني،

تحقالمُسالماديالعائدتحقيقوضمانالفكريةالملكيةحقوقحماية

.أعمالهامن

فييالعالمالتوسعأمامالمعوّقاتأكبرإحدىالتحدياتهذهوتمُثلّ•

وسهولةللإنترنتالواسعالانتشارمعخاصةالإعلامي،المُحتوىتوزيع

.قانونيةغيربطرقومشاركتهاالملفاتتداول

رقةوالسالقرصنةتحديات:أبرزهامنأنإلاالتحديات،هذهتعددورغم•

.المُحاضرةهذهفيعليهاسنركزوالتي،الرقمية
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:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:الحديثةالتحديات:خامساا

:الرقميةوالسرقةالقرصنةتحديات

قانونيإذنوندالسينمائيأوالتلفزيونيالمُحتوىتوزيعأونسخالرقميةبالقرصنةيقصد•

.الأصليصاحبهمن

عبرالمُحتوىومشاركةنسخسهولةنتيجةالظاهرةهذهخطورةازدادتالرقمية،البيئةوفي•

.الشرعيغيرالبثأوالمباشرالتحميلومنصاتمواقع

نتشاراعلىساعدالدولبعضفيتطبيقهامحدوديةأوالقانونيةالتشريعاتضعفأنكما•

.صعوبةأكثروالموزعينالمنتجينحقوقحمايةجعلمماالممارسات،هذه

:مثلالسلبيةالنتائجمنالعديدإلىالمُشكلةهذهوتؤدي

.الرسميةوالمنصاتالمنتجينأرباحتقليص▪

.الإنتاجقليصوتالشركاتلخسائرنتيجةالإعلام،صناعةفيالعملفرصعلىالسلبيالتأثير▪

.الماديالعائداستقرارعدمبسببوالتوزيعالإنتاجشركاءبينالثقةفقدان▪
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:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:الحديثةالتحديات:خامساا

:الرقميةوالسرقةالقرصنةتحديات

موعدبلقشهيرعالميمسلسلأوبرنامجمنجديدةحلقاتتسريبيتمأحياناً:مثال✓

:إلىيؤديمماقانونية،غيرمواقععبرساعاتخلالوتتُداولالرسمي،عرضها

نسُخعلىالجمهورلحصولنتيجةالرسمية،المنصاتعلىالمُشاهداتعددانخفاض•

.مجانية

الاشتراكاتلتراجُعنتيجةضخمة،ماديةخسائروالمنصاتالمنتجينتكبد•

.والإعلانات

ضعفوالتشويق،عُنصرمُحتواهالفقداننتيجةالمنتجة،الجهةبسمعةالإضرار•

.حقوقهاحمايةعلىقدرتها
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:مرحلة التوزيع والعرض. 2

:لفزيونيالتللمُحتوىالرقميالتوزيعإدارةحولقصيرتطبيقيتدريب

تشمل،(اضيافتر)جديدتلفزيونيلبرنامجمتكاملةرقميةتوزيعخطةتصميم:المطلوب

:التاليةالمحاور

وتيك،راموإنستجيوتيوب،:مثل)المناسبةالمنصاتاختيار:المستهدفةالمنصات.1

.(للقنواتالرسميةوالمواقعالطلب،حسبالبثومنصاتتوك،

إصدارومواعيدللحلقات،الكليالعدد):يحدّدزمنيجدولإعداد:النشرخطة.2

باعًاتوعرضهاتقسيمهاأوالحلقاتلكافةكاملعرض"النشروصيغةالحلقات،

."(دوريبشكل

عة،المدفوالإعلانات):باستخدامللترويجخطةتصميم:الرقميالترويجحملة.3

البرنامج،بمرتبطةهاشتاجاتإطلاقتشويقي،مُحتوىإنتاجالمؤثرين،معالتعاون

.(ذلكغيرأو
Googleويوتيوب،تحليلات:مثل)الأداءتحليلأدواتتحديد:الأداءقياسآلية.4

Analytics، وغيرهموالمُشاهدة،التفاعلومُعدلات).



الخُلصة
Conclusion 
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لاصة
ُ
الخ

:والعرضالتوزيعمرحلة

.مُقدمة1.

.والعرضالتوزيعمرحلة2.
.والعرضالتوزيعماهية:أولا •

.والرقميةالتقليديةالتوزيعقنوات:ثانياا•

.التلفزيونيللمُحتوىالرقميوالتوزيعالتسويق:ثالثاا•

.الفكريةوالملكيةالحقوقوإدارةالتوزيعنماذج:رابعاا•

.الحديثةالتحديات:خامساا•

.تطبيقيتدريب3.

.الخُلاصة4.

.المَراجِع5.
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