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 في الرسالة الإعلانية العناصر البصرية : الخامسةالتطبيق العملي للمحاضرة 

    

 ،عزيزي الطالب/ عزيزتي الطالبة

أحد   خت ارا  رجى،   "  البص  ر  حول "عناص  ر الرس  ال  ايع ن   الخامس   في المحاض  ر     ناهفي إطار ما درس  

 (علماً بأن التكل ف اخت اري) :للتطب ق  ن فقطالتال  ينالخيار

   الإنتاج الذاتي الخيار الأول:         

إعلان رقمي قم بتصميم و، (منتج غذائي، أو قهوةأو منتج صديق للبيئة، : ) اختر نوعاً واحداً من المنتجات التالية

 :باستخدام أحد برامج أو تطبيقات التصميم، على أن يتضمن الإعلان توظيفاً واضحاً للعناصر التالية  واحد

 العنوان ايع ني .1

 النص ايع ني   .2
 الصور ايع ن   ال زم   .3

 الع م  التجار    .4
 :(CTA – Call to Action) اتخاذ إجراءعبار  الحث على  .5

   :حتوي على   PDF واحد بص غ  ملف تم تسل م العمل في  لتسليم النهائي:ا 
 . صور  ايع ن الذي تم تصم مه .1

الصور الهدف من نوع و ،العنوان والنص في الذي استخدمتهالأسلوب  نوع  تلخص ف ها: فقر  واحد   .2

 المستخدم  في ايع ن.  
  

 

   " قائمإعلان رقمي"  تحليل الخيار الثاني:          

،  ما المواقع ايخبار  ( لمنتج أو خدم أو منصات التواصل الاجتماعي  في ) إعلان رقمي موجود بالفعلاختر  

   :النقاط التال     تضمن تحل ل اً   اً وقدم تقر ر

 ستخدم في كتاب  العنوان والنص في ايع ن. حدد الأسلوب الم   .1

مدى  وق ّمحدد نوع العناصر البصر   المستخدم  )هل اعتمد ايع ن على صور فوتوغراف   أم رسوم أم رموز؟(،  .2

 لطب ع  المنتج.م ءمتها 

 (CTA) ، واستخرج عبار  الحث على اتخاذ إجراءفي التصم م حدد مكان الع م  التجار   ومدى وضوحهاتق  م الهو  :  .3

 .لتوج ه القارئ ل ستجاب  المرغوب  المستخدم 

اكتب رأ ك باختصار حول مدى نجاح هذا ايع ن في دمج العناصر البصر   مع النص ايع ني يقناع المستهلك واقتراح  .4

 .الاستجاب  المرغوب  لد ه

   لتسليم النهائي:ا 

 . (والتقر ر التحل لي الم ختار صور  ايع نحتوى على )،  PDFبص غ  واحد  تم تسل م العمل في ملف 


