
 طه البحثيهالخ

 :العنوان .1

 "لاجتماعي وريادة الأعمال: دراسة تحليليةمدى الترابط والاهتمام بين وسائل التواصل ا"

 :مقدمة البحث .2

في هذه المقدمة، يتم تقديم خلفية مختصرة حول نمو وتأثير وسائل التواصل الاجتماعي ودورها المتزايد في دعم ونشر ريادة 

ل الاجتماعي على رواد الأعمال. ثم يتم طرح السؤال البحثي المركزي الذي يسعى إلى استكشاف كيفية تأثير وسائل التواص

 .الأعمال ونمو مشاريعهم

 :مشكلة البحث .3

 حول مدى فعالية وسائل التواصل الاجتماعي كأداة في تطوير ونشر ريادة الأعمال، خاصة مع 
ً
تتضمن مشكلة الدراسة تساؤلا

تواصل الاجتماعي على نجاح تزايد الاعتماد عليها. كما تتناول المشكلة الفجوة المعرفية الموجودة حول تأثيرات وسائل ال

 .المشاريع الريادية

 :أهمية البحث .4

تبرز أهمية الدراسة من خلال توضيح أهمية فهم الترابط بين وسائل التواصل وريادة الأعمال، وهو ما يسهم في تحسين 

 .عبر هذه الوسائل الاستراتيجيات التسويقية لرواد الأعمال وزيادة الوعي بأفضل الممارسات لإدارة الأنشطة التجارية

 :أهداف البحث .5

 .تحليل مدى التأثير الإيجابي لوسائل التواصل الاجتماعي على نجاح المشاريع الريادية •

 .فهم كيفية استخدام وسائل التواصل الاجتماعي كأداة تسويقية فعّالة لرواد الأعمال •



 .ل التواصل الاجتماعياستكشاف التحديات والفرص المتاحة لرواد الأعمال في التعامل مع وسائ •

 :فرضيات البحث .6

 .هناك علاقة إيجابية بين استخدام وسائل التواصل الاجتماعي وزيادة شهرة المشاريع الريادية :1فرضية  •

يسهم الاستخدام المكثف لوسائل التواصل الاجتماعي في تعزيز المبيعات وزيادة قاعدة العملاء لدى رواد  :2فرضية  •

 .الأعمال

يواجه رواد الأعمال تحديات معينة تؤثر على استمرارية وتطوير مشاريعهم عند الاعتماد الكلي على  :3فرضية  •

 .وسائل التواصل الاجتماعي

 :منهجية البحث .7

 .م اعتماد المنهج الوصفي التحليلي لاستعراض الأدبيات ودراسة تجارب رواد الأعمالسيت :المنهج •

استبيان موجه لرواد الأعمال، بالإضافة إلى مقابلات للحصول على نظرة عميقة لتجاربهم  :أدوات جمع البيانات •

 .العملية

جتماعي، بينما تكون عينة يضم مجتمع البحث رواد الأعمال النشطين على وسائل التواصل الا  :مجتمع البحث •

 .الدراسة عينة عشوائية ممن يستخدمون وسائل التواصل الاجتماعي بشكل مكثف في أنشطتهم

 :أدوات التحليل .8

 .لقياس الارتباط بين المتغيرات SPSS تحليل البيانات الكمية باستخدام برامج إحصائية مثل •

 .ليل الموضوعيتحليل النتائج النوعية عبر المقابلات باستخدام التح •

 

 :مراجعة الأدبيات .9



 للدراسات السابقة حول العلاقة بين وسائل التواصل وريادة الأعمال، 
ً

ستتضمن مراجعة الأدبيات استعراضًا شاملا

والنماذج النظرية التي تناولت استخدام وسائل التواصل كأداة تسويقية فعالة. سيتم التركيز على الدراسات التي أظهرت 

 .الإيجابية والسلبية على المشاريع الناشئةالتأثيرات 

 :تفسير النتائج ومناقشتها .10

 .تقديم تفسير علمي للنتائج المجمعة، مع مقارنة النتائج بالأدبيات والنظريات السابقة •

مناقشة العوامل التي تساهم في دعم أو عرقلة ريادة الأعمال عبر وسائل التواصل، مع الاستفادة من الأدلة التي  •

 .تدعم الفرضيات

 :الاستنتاجات والتوصيات .11

 .تلخيص أبرز النتائج التي توصل إليها البحث •

لتواصل الاجتماعي في نمو تقديم توصيات عملية لرواد الأعمال حول كيفية تحسين استفادتهم من وسائل ا •

 .مشاريعهم

 .اقتراح فرص لمزيد من الأبحاث التي قد تعزز من نتائج هذه الدراسة وتستكشف جوانب أخرى في الموضوع •

 :قائمة المراجع .12

 .، مع توثيق المصادر المستخدمة من كتب ودراسات علمية ومقالات متخصصةMLA أو APA صياغة المراجع وفق نظام

  الملاحق .13

 تتضمن جداول، رسوم بيانية، واستبيانات البحث التي استخدمت في جمع البيان


