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تعريف المؤثرين ودورهم في الاقتصاد الرقمي 

استراتيجيات المؤثرين لتحقيق الأرباح

التحديات الأخلاقية والمالية للمؤثرين

نماذج نجاح المؤثرين في بناء اقتصاد رقمي 



تعريف المؤثرين ودورهم في الاقتصاد الرقمي: أولًا 

Chapter

وتصنيفهمالمؤثرينتعريف-1

علىالقدرةيمتلكونأشخاصهمالمؤثرون

عبرجمهورهموسلوكقراراتفيالتأثير

خلالمنوذلكالاجتماعي،التواصلمنصات

ملديهيكونماعادةً .يقدمونهالذيالمحتوى

ويتميزونالمتابعينمنكبيرعدد

.بجمهورهمارتباطهموقوةبمصداقيتهم



تعريف المؤثرين ودورهم في الاقتصاد الرقمي: أولًا 
Chapter

بعينتصنيف المؤثرين بناءً على عدد المتا-أ

(Micro-Influencer)المؤثرون الصغار -1

.متابع100,000إلى10,000ًيتراوحًعددًمتابعيهمًبينً

يتميزونًبجمهورًمتفاعلًوعلاقاتًوثيقةًمعً•

.المتابعين

ينشرونًعنًأطعمةًإنستجراممدوّنونًعلىً:ًأمثلة•

محليةًأوًأعمالًيدوية



تعريف المؤثرين ودورهم في الاقتصاد الرقمي: أولًا 

Chapter

بعينتصنيف المؤثرين بناءً على عدد المتا-أ

(:)Macro-Influencersالمؤثرون الكبار-2

.إلىًمليونًمتابع100,000يمتلكونًبينً

.جمهورهمًواسع،ًويستهدفونًفئاتًمختلفة•

مشاهيرًيروجونًللموضةًأوًالمنتجاتً:ًأمثلة•

.التكنولوجية



تعريف المؤثرين ودورهم في الاقتصاد الرقمي: أولًا 

Chapter

تصنيف المؤثرين بناءً على عدد -أ

المتابعين

:)Mega-Influencers(المؤثرون الضخام-3

.يتخطىًعددًمتابعيهمًمليونًمتابع•

ًماًيكونونًمنًالمشاهيرًأوًالشخصياتًالعام• .ةعادة 

نًًنجومًالسينماًوالرياضيينًالذينًيروجو:ًأمثلة•

.للعلاماتًالتجاريةًالعالمية



تعريف المؤثرين ودورهم في الاقتصاد الرقمي: أولًا 

Chapter

دور المؤثرين في اتخاذ قرارات الشراء من خلال  -ب

التوصيات والإعلانات

أحديالاجتماعالتواصلمواقععلىالمؤثرونأصبحالرقمي،الاقتصادعصرفي

بناءىعلقدرتهمبفضل.التجاريةوالعلاماتللشركاتالتسويقيةالأدواتأهم

سواء،الشراءقراراتتشكيلفيكبير ادور ايلعبونمتابعيهم،معقويةعلاقات

منيتأتالتأثيرقوة.المدفوعةالإعلاناتعبرأوالمباشرةالتوصياتخلالمن

عّالينفوسطاءيجعلهممماللمؤثرين،الجمهوريمنحهاالتيوالمصداقيةالثقة

.المحتملينوالعملاءالمنتجاتبين



تعريف المؤثرين ودورهم في الاقتصاد الرقمي: أولًا 

Chapter

دور المؤثرين في اتخاذ قرارات الشراء من خلال  -ب

التوصيات والإعلانات

:التأثير النفسي على الجمهور من خلال-1

رهمًبسببًارتباطهمًالوثيقًبجمهوالمصداقية والموثوقية -

.مماًيجعلًالجمهورًيميلًإلىًتصديقهم

يةًًحيثًيروجًالمؤثرونًمنًخلالًقصصًشخصالتأثير العاطفي -

اًمماًيعززًارتباطًً وحكاياتًواقعيةًتجعلًالإعلانًيبدوًطبيعي 

الجمهورًبالمنتج



تعريف المؤثرين ودورهم في الاقتصاد الرقمي: أولًا 

Chapter

دور المؤثرين في اتخاذ قرارات الشراء من خلال التوصيات  -ب

والإعلانات

والمراجعاتالمدفوعةالإعلانات-2

هذهملوتشمحدد،أجرمقابلالخدماتأوللمنتجاتللترويجالمؤثرينتكليفيتم-

االإعلانات هميشجعمما(كودبرومو)للمتابعينحصريةخصوماتأوخاصةعروض 

.الشراءعلى

الخاصكودهالمتابعوناستخدمإذاالطيرانتذاكرعلىلخصميروجالسفرفيمؤثر-

ولهبحصيشعرالجمهوريجعلمماللمنتجاتالصادقةالمراجعاتالمؤثرونيقدم-

صادقرأيعلى

وصيةالتقبلوعيوبهمميزاتهوشرحإليكترونيلجهازالمؤثرينأحدمراجعةمثل-

به



تعريف المؤثرين ودورهم في الاقتصاد الرقمي: أولًا 

Chapter

دور المؤثرين في اتخاذ قرارات الشراء من خلال  -ب

التوصيات والإعلانات

محددجمهورإلىالوصول-3

هدفًالشركاتًتستفيدًمنًالمؤثرينًللوصولًإلىًجمهورًمست•

ًعلىًالتخصص تعاونًمعًشركةًمنتجاتًغذائيةًنباتيةًت:ًمثال.ًبناء 

هًنفسًًمؤثرًيهتمًبالنظامًالغذائيًالنباتيًللوصولًلجمهورًلدي

.الاهتمام



تعريف المؤثرين ودورهم في الاقتصاد الرقمي: أولًا 

Chapter

دور المؤثرين في اتخاذ قرارات الشراء من خلال التوصيات  -ب

والإعلانات

التجاريةبالعلامةالوعيزيادة-4

.عينالتوصياتًتعملًكوسيلةًلتعزيزًالوعيًبالعلامةًالتجاريةًبينًالمتاب-

الترويج عبر المنصات المختلفة-5

للصورًوالفيديوهاتإنستجرام-

يوتيوبًللمراجعاتًالشاملةًً-

.تيكًتوكًللترويجًالسريعًوالمبتكر-



تعريف المؤثرين ودورهم في الاقتصاد الرقمي: أولًا 

Chapter

دور المؤثرين في اتخاذ قرارات الشراء من خلال  -ب

التوصيات والإعلانات

(Call-to-Action)المباشرللشراءالعملاءدفع-6

اًماًيشجعونًجمهورهمًعلىًاتخاذًخطوةًمباشرةًً- المؤثرونًغالب 

لشراءًالمنتجًمنًخلالًروابطًمباشرةًللشراءًأوًأكوادًالخصمًً

جًالحصريةًأوًتنظيمًمسابقاتًتشجعًالجمهورًعلىًشراءًالمنت

.للمشاركة



استراتيجيات المؤثرين لتحقيق الأرباح: ثانيًا

Chapter

التعاون مع العلامات التجارية-1

دماتًالتعاونًمعًالعلاماتًالتجاريةًهوًعمليةًشراكةًبينًالمؤثرينًوالشركاتًبهدفًالترويجًللمنتجاتًأوًالخ-

لصادرةًًيعتمدًنجاحًهذاًالنوعًمنًالتعاونًعلىًالثقةًبينًالمؤثرًوجمهوره،ًمماًيجعلًالتوصياتًا.ًلجمهورًالمؤثر

منهًأكثرًتأثير اًمقارنةًبالإعلاناتًالتقليدية



استراتيجيات المؤثرين لتحقيق الأرباح: ثانيًا

Chapter

أشكال التعاون مع العلامات التجارية-أ

مقابلًنشرًمحتويًًالحملاتًالدعائيةًالمدفوعةً-1

عنًالعلامةًً(ًصورًأوًفيديوهاتًأوًمنشورات)ترويجيً

.التجارية

دًيمنحًالمؤثرينًروابطًوأكواالتسويقًبالعمولةً-2

اءًًخصمًلمتابعيهمًويتلقونًنسبةًعنًكلًعمليةًشر

تتمًمنًخلالًهذهًالروابط



استراتيجيات المؤثرين لتحقيق الأرباح: ثانيًا

Chapter

أشكال التعاون مع العلامات التجارية-أ

ثلمالمؤثراسمتحملمنتجاتلتطويرالتجاريةالعلامةمعالعملخلالمنالشركةمنتجاتإطلاق-3

.اسمهاتحملحصريةمكياجمجموعةلإطلاقMaybellineمعحديدجيجيتعاون

الموضةيمدونمنمجموعةمعبالتعاون"ويلينغتوندانييل"للساعاتالسويديةالتجاريةالعلامةقامت

وسائلعلىتجاربهممشاركةعلىوشجعتهممجانيةساعاتللمدونينالتجاريةالعلامةقدمت.المؤثرين

.والمبيعاتالتجاريةبالعلامةالوعيفيهائلةزيادةإلىالتعاونهذاأدى.الاجتماعيالتواصل

https://www.instagram.com/newh.orizonsformarketing/reel/DEQN4JYyOhm/

https://www.instagram.com/newh.orizonsformarketing/reel/DEQN4JYyOhm/


استراتيجيات نجاح الاشتراكات المدفوعة-

يمتقدللمؤثريمكن:الاشتراكمستوياتتقسيم-1

متدرجةبمزايا(VIPمتميز،أساسي،)مختلفةاشتراكمستويات

.استشاريةجلساتأوحصريمحتوىمثل

أوالتعليميةالفيديومقاطع:متنوعحصريمحتوى-2

ًأكثروتكونالشخصيةالتوجيهات وعاتالموضفيتفصيلا 

الجمهورتهمالتي

رأيالاستطلاعاتمثل:للمشتركينالخاصةالعروض-3

.ربالمؤثالخاصةللخدماتالترويجيةالعروضأوالحصرية

الاشتراكاتحصرأوالمدفوعالمحتوىإنشاء-2

المدفوعةالاشتراكاتمنصات-أ

وعةًًالمؤثرونًيمكنهمًاستخدامًمنصاتًالاشتراكاتًالمدف-

لتقديمًمحتوىًحصريYouTubeًMembershipsًًًمثلً

هذهًالمنصاتًتمنحًالمؤثرينًً.ًمقابلًاشتراكًشهري

القدرةًعلىًإنشاءًمجتمعاتًمخصصةًوجذبًجمهورهمًً

المخلص

استراتيجيات المؤثرين لتحقيق الأرباح: ثانيًا



خطوات إنشاء دورات مدفوعة-

مواضيعاختيارالمؤثرعلى:الموضوعاتتحديد-1

،.المتابعينمنعالً طلبذاتتكون ثرالمؤكانإذامثلا 

ورةدتقديميمكنهالرقمي،التسويقفيمتخصصا ً

تحسينأوالمدفوعةالإعلاناتاستخدامكيفيةحول

.البحثمحركات

ونيكأنيجبالجودةعاليفيديومحتوىإنشاء-2

حقيقيةقيمةويقدمعاليةجودةذوالمحتوى

فيديوهاتالدوراتتشملأنيمكن.للمشتركين

توأدواللتنزيل،قابلةملاحظاتمفصلة،تعليمية

.تطبيقية

لإنشاءUdemyًأوTeachableًمثلالبيعمنصات

بسهولة،الدوراتوبيع

الاشتراكاتحصرأوالمدفوعالمحتوىإنشاء-2

مدفوعةفيديومقاطعأودوراتإنشاء-ب

بريعتمدفوعةفيديومقاطعأوتعليميةدوراتإنشاء-

يهلدالمؤثركانإذاخاصةالأرباح،تحقيقطرقأفضلمن

منهايستفيدأنيمكنخبراتأومتخصصةمعرفة

.جمهورهم

استراتيجيات المؤثرين لتحقيق الأرباح: ثانيًا



خطوات نجاح التسويق بالرعاية المباشرة-

المؤثركانإذا:الجمهورمعالمتوافقةالتجاريةالعلامةاختيار-1

لاتالمكمماركاتمعالتعاونالأفضلمنالبدنيةاللياقةفيمتخصصا

.الرياضيةالملابسأوالغذائية

مباشربشكلالمنتجعرضمنبدلًا :وملهممبدعمحتوىإنشاء-2

جذابةبطريقةالمحتوىمعدمجهيتم

الاهتمامااتأوالعمرعلىبناءً :ومهتممحددجمهوراستهداف-3

.المهتمينالأشخاصإلىالرعايةوصوللضمانالجغرافيوالموقع

تالمنشوراعدد:التجاريةالعلامةمنبوضوحالتوقعاتتحديد-4

.المتوقعةوالنتائجالتعاونونوع

وحجمالمشاهداتعددتتضمن:التقاريروتقديمالأداءقياس-5

.الحملةناحمدىلتحديدالتفاعل

الترويجفيالمبالغةتجنب-6

المباشرةالرعايةعبرالتسويق-3

ماليلغمبعلىالتجاريةوالعلامةالمؤثربينالاتفاقبيتم-

.خدمةالأوللمنتجالترويجمقابلالأمدطويلاتفاقأوثابت

المبيعاتعلىيعتمدالذيبالعمولة،التسويقعكس

االمباشرةالرعاية.المباشرة المؤثرنلأأكثر،مربحةبتكونغالب 

.المبيعاتعنالنظربغضثابتمبلغعلىيحصل

استراتيجيات المؤثرين لتحقيق الأرباح: ثانيًا



استراتيجيات المؤثرين لتحقيق الأرباح: ثانيًا

Chapter

ورالجمهمعالتفاعلتعزيزيتيحمماالواقع،أوالإنترنتعلىسواءالعملوورشالأحداثفيالظهور-4

.والتذاكرالرعايةخلالمندخلوتحقيق

باشرةمغيربطريقةللمنتجللترويجشاتسنابأوإنستجرامقصصمثلالقصصعبرالتسويق-5

أويةالذاتكالتنميةمعينةمجالاتفيالمؤثرونالمتخصصونيقدمهاالتيوالخدماتالاستشارات-6

.الأسريةالعلاقات

علىرالمؤثويحصلخلالهامنبالشراءالمستهلكيقوممعينةروابطخلالمنبالعمولةالتسويق-7

.الأرباحمننسبة



التحديات الأخلاقية والمالية للمؤثرين: ثالثًا

Chapter

للمنتجاتالترويجفيالأخلاقيةالتحديات-1

منمجموعةالمؤثرونيواجهللمنتجات،الترويجعند

شفافية،البالمصداقية،تتعلقالتيالأخلاقيةالتحديات

ذهه.ثقتهماستغلالأوالتلاعبمنمتابعيهموحماية

مدروسةقراراتاتخاذالمؤثرينمنتتطلبالتحديات

ظلفيوالمهنيةالشخصيةقيمهمعلىللحفاظ

.أرباحلتحقيقالسعي



التحديات الأخلاقية والمالية للمؤثرين: ثالثًا
Chapter

للمنتجاتالترويجفيالأخلاقيةالتحديات-1

وتشملوالشفافيةالمصداقية-أ

لمنتجاتالمؤثرونيروجعندماالمصالحتضارب-

ايواجهونقدمدفوعة، لالمنتجاتللترويجضغط 

امعهايتفقون ستفيدأنهايعتقدونلاأوشخصي 

يموقالتجاريةالمصالحبينالتضاربهذا.متابعيهم

.التوصياتمصداقيةحولتساؤلاتيثيرالمؤثر



التحديات الأخلاقية والمالية للمؤثرين: ثالثًا

Chapter

للمنتجاتالترويجفيالأخلاقيةالتحديات-1

وتشملوالشفافيةالمصداقية-أ

وهالكبرىالتحدياتأحد:المدفوعةالإعلاناتعنالإفصاح-

منجزءهوللمنتجالترويجكانإذاماإعلانإلىالحاجة

ذلك،عنبوضوحالإفصاحيتملمإذا.مدفوعةحملة

إلىيؤديمما،خداعهمتمأنهمالمتابعونيشعرأنيمكن

.المؤثرفيالثقةفقدان



التحديات الأخلاقية والمالية للمؤثرين: ثالثًا

Chapter

جاتللمنتالترويجفيالأخلاقيةالتحديات-1

وتشملوالشفافيةالمصداقية-أ

ضونيتعرقدالمؤثرينبعضبالمنتجاتالتلاعب-

تضرقدأوفعالةغيرتكونلمنتجاتالترويجلإغراء

ًلهمتقدمأنهالمجردبالمستهلك، .ةكبيرأموالا 

جمهورالعلىالسلبيالتأثيريكونالحالة،هذهفي

.المؤثريحققهاقدفائدةأيمنأكبر



التحديات الأخلاقية والمالية للمؤثرين: ثالثًا

Chapter

للمنتجاتالترويجفيالأخلاقيةالتحديات-1

مشبوهةأوأخلاقيةغيرلمنتجاتالترويج-ب

لاقيةالأخالتحدياتأكبرأحدالمضللةأوالضارةالمنتجات-

عالة،فغيرأوبالصحةضارةتكونقدلمنتجاتالترويجهو

يالتالمنتجاتأوالمشبوهةالغذائيةالمكملاتمثل

ثرونالمؤيتحققلمإذا.علميةوغيرسريعةنتائجتدعي

بسمعتهميضرونقدفإنهمالمنتجات،هذهجودةمن

.متابعيهمثقةويستغلون



التحديات الأخلاقية والمالية للمؤثرين: ثالثًا

Chapter

للمنتجاتالترويجفيالأخلاقيةالتحديات-1

مشبوهةأوأخلاقيةغيرلمنتجاتالترويج-ب

قدالمنتجاتبعضالتجاريةوالأخلاقياتالاستدامة-

يةأخلاقغيرتجاريةممارساتباستخداممصنوعةتكون

الترويج.البيئةعلىالضارالتأثيرأوالعمالةاستغلالمثل

مكوناتعلىتحتويالتيأومستدامةغيرلمنتجات

بلقمنذلكاكتشافحالةفيبالمؤثرينيضرقدضارة

.الجمهور



التحديات الأخلاقية والمالية للمؤثرين: ثالثًا

Chapter

والمحتوىالربحبينوالتوازنالماليةالتحديات-2

حيثمؤثرين،للكبير اتحدي ايمثلالمدفوعالمحتوىمنأرباحوتحقيقللجمهورمجانيمحتوىتقديمبينالتوازن

..مستدامدخلتحقيقمعجمهورهمرضاعلىالحفاظعليهميتعين

اهوبلمالي،تحدً مجردليسوالمدفوعالمجانيالمحتوىبينالتوازن جمهورالثقةعلىللحفاظوسيلةأيض 

عميقموفهالجودة،الابتكار،بينالجمعالمؤثرينمنيتطلبالتوازنهذاتحقيقفيالنجاح.التأثيروتوسيع

.جمهورهملاحتياجات



التحديات الأخلاقية والمالية للمؤثرين: ثالثًا

Chapter

المدفوعالمحتوىبينالتوازنتحقيقاستراتيجيات-أ

والمجاني

بناءأداةيمثل:المجانيالمحتوىخلالمنالجمهورجذب-1

معظميقدمالمؤثركانإذا.المتابعينمعالعلاقةوتعزيزالثقة

الدفع،على"مجبرون"بأنهمالجمهوريشعرفقدكمدفوع،محتواه

.المتابعينحتىأوالاهتمامفقدانإلىيؤديقدمما

تضمينخلالمنالمدفوعالمحتوىبقيمةالجمهورإقناع-2

.المفصلةوالتجاربالحصريةالمعلوماتالمحتوى



التحديات الأخلاقية والمالية للمؤثرين: ثالثًا

Chapter

والمجانيالمدفوعالمحتوىبينالتوازنتحقيقاستراتيجيات-أ

قيقتحللمؤثرينيمكنالمدفوع،المحتوىعلىفقطالاعتمادمنبدلاً :الدخلمصادرتنويع-3

منتجاتهمبيعأوالتجارية،العلاماتمعالشراكاتالإعلانات،مثلأخرى،وسائلعبرإضافيدخل

.الخاصة

حريةعينالمتابيمنحمماالاشتراكاتمنمختلفةمستوياتتوفرمرنةتسعيرخياراتتقديم-4

.يناسبهممااختيار



التحديات الأخلاقية والمالية للمؤثرين: ثالثًا

Chapter

.دمحدعرضأسلوبلاختيارالتجاريةالعلاماتضغطبسبب:المحتوىاستقلاليةعلىالحفاظ-3

الجمهوريزعجممامدفوعةلإعلاناتبالكاملالمحتوىيتحولحيث:للإعلاناتالمفرطالترويج-4

.التفاعلويقلل

.نفسهاالتجاريةالعلامةأوالإعلانطبيعةبسبب:الإلكترونيوالهجومالنقدمعالتعامل-5

علىويعتمدثابتغيرالإعلاناتعنالناتجالدخل.الماليالاستقراروعدمالدخلمصادرتقلب-6

جيدماليتخطيطيتطلبمماالخوارزميات،وتغييرالتفاعلمعدلات



Chapterنماذج نجاح المؤثرين في بناء اقتصاد رقمي   : رابعًا

شخصيةتجاريةعلاماتإنشاءفيالتوسع-1

اصلالتووسائلعلىمعروفةشخصياتمجردمنأكثرالمؤثرونأصبح

اريةتججذبقوةيمتلكونومبدعينرأيقادةإلىوتحولواالاجتماعي،

.هائلة

نمالمؤثرينمنالعديدتمكنجمهورهم،معيبنونهاالتيالثقةمع

يةشخصتجاريةعلاماتإلىأسمائهملتحويلالعلاقةهذهاستغلال

خدماتأومنتجاتوتقديمجمهورهماحتياجاتفهمخلالمن.ناجحة

قطفليسواأنهمالمؤثرونهؤلاءأثبتالرقمية،هويتهممعمتوافقة

.مؤثرينأعمالروادبلمحتوى،صانعي



نماذج نجاح المؤثرين في بناء اقتصاد رقمي   : رابعًا

Chapter

رالمؤثشخصيةتحويلتعني:الشخصيةالتجاريةالعلامة-

.سمهاتحملخدماتأومنتجاتبيعيمكنهاتجاريةمنصةإلىوهويته

االتوسعهذا مجالىعلوالتركيزوالتخصصالثقةعلىيعتمدماغالب 

إلىرالمؤثيحتاجفلاالمباشرةالتسويقيةالقوةجانبإلىمعين

.يةوفجماهيريةقاعدةلامتلاكهللجمهورللوصولضخمةميزانيات

()HudaًKattanقطانهدي:مثال

إنستغرامعلىومدونةمكياجكخبيرةبدأتالجمالمجالفيمؤثرة•

.ويوتيوب



Chapterنماذج نجاح المؤثرين في بناء اقتصاد رقمي   : رابعًا

الرقميةالمنتجاتإطلاق-2

الرقميةالمنتجاتأصبحتالرقمي،العصرفي

اتهمخبرلاستثمارللمؤثرينومربحةشائعةوسيلة

إلىتاجتحلابأنهاالرقميةالمنتجاتتتميز.ومهاراتهم

ااقتصخيار ايجعلهامماشحن،أوتصنيعتكلفة ادي 

ا قنطاتوسيعإلىيسعونالذينللمؤثرينومرن 

.دخلهموزيادةتأثيرهم



Chapterنماذج نجاح المؤثرين في بناء اقتصاد رقمي   : رابعًا

مادةليشكأنبدونالإنترنتعبرتقديمهيمكنخدمةأومنتجأي:الرقميالمنتج-

والكتبالتعليميةالدورات:المثالسبيلعلىويشملماديشكلأوملموسة

يالعالموالوصولالخبرةاستغلالعلىويعتمدالتصميم،وقوالبالإلكترونية

.والاستدامة

.والتعلمالإنتاجيةمجالفيمؤثراللهعبدعلي:مثال

Part-Timeً"مثلتعليميةدوراتأطلق• YouTuberً Academy"،ًعلىالناستُساعد

.يوتيوبعلىناجحةقنواتإطلاق

الرقميمنتجاتهتنوعيعكسمماتنظيمية،وأدواتإلكترونيةكتببيعإلىبالإضافة•



نماذج نجاح المؤثرين في بناء اقتصاد رقمي   : رابعًا
Chapter

التعاونيالمحتوىصناعةفيالاستثمار-3

فعالةةوسيلأصبحوالشركاتالمؤثرينبينأوالمؤثرينبينالتعاون

اتالخبربينالجمعخلالمن.التأثيروزيادةالوصولنطاقلتوسيع

متقديمنالمشاريعمنالنوعهذافيالمشاركونيتمكنوالموارد،

اأكثرمحتوى وىالمحتصناعة.مشتركةأرباحتحقيقمعوجودة،إبداع 

اتتيحالتعاوني ،دكاستالبومثلمبتكرةمشاريعلإنشاءفريدةفرص 

.التسويقيةالمبادراتأوالإعلامية،البرامج



نماذج نجاح المؤثرين في بناء اقتصاد رقمي   : رابعًا
Chapter

التعاونيالمحتوى-

اًلإنشاءًمشروعًيجمعًبينًمهاراتهمًوجماهيرهم هذاًً.ًهوًنوعًمنًالإنتاجًحيثًيعملًالمؤثرونًأوًالشركاءًمع 

:النوعًمنًالتعاونًيتسمًبعدةًمزايا

.التعاونًيتيحًالوصولًإلىًمتابعينًجددًمنًجمهورًالطرفًالآخر:ًتوسيع الجمهور1.

.العملًمعًشركاءًموثوقينًيعززًمنًسمعةًالمشاركين:ًزيادة المصداقية.2

.مثلًالمعدات،ًالأفكارًالإبداعية،ًأوًحتىًالميزانيةًالتسويقية: تقاسم الموارد.3

اًللمشروع: التنوع في المحتوى.4 .الجمعًبينًأنماطًمختلفةًمنًالأفكارًوالأساليبًيضيفًتنوع 



نماذج نجاح المؤثرين في بناء اقتصاد رقمي   : رابعًا
Chapter

من أمثلة المحتوى التعاوني  -

Mark Roberمع  "MrBeast"تعاون 

وهوًحملةًلجمعًالتبرعاتًً،"TeamًTrees"فيًمشروعً"MarkًRoberً“معً"ًً"MrBeast"تعاونًصانعاًالمحتوىً

.مليونًشجرة20لزراعةً

.مليونًدولارًمنًالتبرعاتًبمشاركةًمشاهيرًومؤثرينًآخرين23جمعواًأكثرًمنً:ًالنجاح•

.التعاونًفيًمشاريعًذاتًهدفًاجتماعيًيعززًمنًالتأثيرًالإيجابيًوالشهرة

•https://teamtrees.org/

https://teamtrees.org/


خلاصة المحاضرة  
Chapter

تعريف المؤثرين ودورهم في الاقتصاد الرقمي-

استراتيجيات المؤثرين لتحقيق الأرباح-

التحديات المالية والأخلاقية للمؤثرين-

نماذج نجاح المؤثرين في بناء اقتصاد رقمي -



المحاضرة القادمة  
Chapter

القادمةالمحاضرةفي-

......علىسنتعرف

الرقميالمحتوىصناعةاقتصاد-

الرقميةالبيئةفيالمحتوىصناعةتحديات-



Thank You
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