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الإشكالية:
شهدت منصات التواصل الاجتماعي تطورًا متسارعًا في طبيعة المحتوى الرقمي، ويُعد تطبيق TikTok من أبرز المنصات التي أعادت تشكيل مفهوم الترفيه الرقمي من خلال الفيديوهات القصيرة ذات الإيقاع السريع، المؤثرات البصرية والصوتية، الخوارزميات القائمة على التوصية الذكية في عرض المحتوى.
ويحتل المحتوى الترفيهي مساحة واسعة من الاستخدام اليومي وخاصة بين فئة الشباب الجامعي الذين يمثلون الشريحة النشطة في التفاعل الرقمي داخل المنصة من خلال الإعجاب، التعليق، المشاركة، وإعادة النشر. إلا أن هذا التفاعل لا يتحقق بالمستوى ذاته مع جميع أنواع المحتوى، مما يشير إلى وجود خصائص وأنماط معينة قد تسهم في رفع أو خفض مستوى التفاعل الرقمي.
وعليه، تتحدد مشكلة الدراسة في محاولة الكشف عن طبيعة خصائص وأنماط المحتوى الترفيهي في تيك توك، وبيان مدى تأثيره على مستوى التفاعل الرقمي للشباب الجامعي داخل المنصة.

تساؤلات الدراسة الفرعية:
1. ما أبرز خصائص المحتوى الترفيهي المتداول عبر تطبيق تيك توك؟
2. ما أكثر أنماط المحتوى الترفيهي انتشارًا ومتابعةً بين الشباب الجامعي؟
3. ما دوافع الشباب الجامعي لمتابعة المحتوى الترفيهي في تيك توك؟
4. ما أشكال التفاعل الرقمي التي يقوم بها الشباب الجامعي داخل المنصة؟
5. هل تختلف مستويات التفاعل الرقمي باختلاف نمط المحتوى الترفيهي؟
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