[image: ]جــامــعـة ميد أوشــــن 
كلية الإعلام و التسويق 
بكالوريوس التسويق الرقمي





عناوين البحث  :

1- تأثير كثافة التفاعلات على وسائل التواصل الإجتماعي في قرار الشراء لدى المستهلك السعودي .
2- تأثير كثافة التفاعلات على وسائل التواصل الاجتماعي للعلامة التجارية على اهتمام المستهلك السعودي بالمنتج وقرار الشراء .
3- تأثير التفاعلات على وسائل التواصل الاجتماعي في تعزيز الثقة لدى المستهلك السعودي وقراره الشرائي .
4- تأثير التفاعل على وسائل التواصل الاجتماعي على الثقة بالعلامة التجارية و قرار الشراء .
5- العوامل المؤثرة في متابعة المستخدمين للعلامات التجارية على انستغرام .
6- تأثير الإعلانات المولدة بالذكاء الإصطناعي على قرارات الشراء لدى المستهلكين في السعودية .
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