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Abstract

This study aimed to identify the attitudes of the Saudi public towards the
credibility of news published on social media platforms, applied to a sample of
Riyadh city residents. The research was conducted in light of the profound
transformations that the media landscape is witnessing at both regional and
international levels, and the growing reliance on digital platforms as a primary

source of news and information for a wide segment of the Saudi public.

The study addressed the central research question: What are the attitudes of the
Saudi public towards the credibility of news published on social media in Riyadh?
To answer this question, the researcher adopted the descriptive-analytical
methodology, which is the most appropriate for the nature of the study, as it allows
describing the phenomenon as it exists in reality and analyzing its dimensions in

relation to the study variables.

The questionnaire was used as the main data collection tool, applied to a
sample of 50 individuals from Riyadh, selected through purposive sampling based
on the nature of the topic and the temporal and spatial limits of the study. The
Media System Dependency Theory (Ball-Rokeach & DeFleur, 1976) was adopted

as the theoretical framework, alongside the Uses and Gratifications Theory.

The study reached several findings, the most prominent of which are: that the
Saudi public relies heavily on social media as a primary source of news; that the
level of trust in news credibility is moderate; and that public attitudes are
conditionally positive, depending on source credibility and the availability of
verification mechanisms. Based on these findings, the study presents
recommendations including the importance of promoting fact-checking culture,
encouraging reliance on official sources, and spreading media literacy and digital

education among community members.
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a5 foaliall 5 Jus Al Cp Baad) A8 Ak e iy pail) 3850 ¢ i) ) slaia (e g ¢l Ayl
s sinsa o el )l 2Sle Y Lghand il dpelaia¥) y AAEH Y 5aill e cay paill R ¢ AlE ) shaia
16 (Jenkins, 2006) <leleall 5 ol 3Y)

s3kaig (a8 1) adey) LA s Ll

Jenkins, 2006 ¢2020 « <l 2018 ¢ <l eMcQuail, 2010 16

36



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

o A sall et il G piall (R i ) el W3le U gV bl el
e s O A il 8 s edl) o i) J3all G e ile saall dadlee T JS5 30le
il A oy shans) i ) eaSuti€) Clabaiall ) sela g cqml y (3ai e i Y1 A5 L)
Canall 32Y 5 daal) 128 3¢5 a8y Al s g 3 ) sums DoY) (5 sinall ) Jsasll ) sl
O35 O 0 Al Canall (g Al Geal) 8 e Lgillay (8 o pal) ) 5V A STy
[(Pavlik, 2008) alall Lt s Lo it duadle) ciliaia ) Tiny

el Al 2.0 sl Al yay Cojadsanaa Ala e el 2Jle ) Ao AN LY allas pag
Sleli 1S Lo raal U e slaall (3lia 3 e padiveall day ol 3 <5 sinall g ardiouall G ABMR) Cy ya3
ol Cililaia g g SIYT cligaal ) seds 8 A jall oda chaclus a5 Ll gl g Lgalss)
e Y agdall J5ai ) 63 Le sa g o(asis o gnndS) e laia¥) ciludll bl s (i )
(Castells, 2010) 48 e & 3 ) gy

AN A e AN Sal) Chialia pa g 388 ¢ ol a1 3kt 8 AW Al )
624 Caagusl 35 Sle ) MginYl haai o J ganall ciligdai o A8 (il el 3 jkagun < el
i g ol i) 5 il linS Baaa Cllaie § 5 alel L) s g i) @Y 3al) Gaasd 8 dls )
Newman) 4lelii s 40 8 ST ga o OleY) AN 5 p3ill o sgda iy yad e ) 5
17 (et al., 2023

g.AéJ-“ eﬂ&}“ uaibad L

Uaa 4ie Jead 3l 4o gl Gailiadl) (e de senar i) 2Sle ) e a0 2Dl iad
Gl geady | Al 5 Jusyall 50 e g 4o Y Al il dagda e o )T S o Tilial
a5 o ) Gailadl) e e e doalall
(Interactivity) el 1

et AlSa) axdioall it 3) (MUY e Wl s el )l Ao Y e 2al (e Ayl i) 35

bl AN ia ol il sale) o A8 jliall 5 el A (e cad (i ety (531 (s siaall 4 il

Newman et al., 2023 ¢Castells, 2010 ¢Pavlik, 2008 17

37



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

sladll 8 ddelal & ) (Lieffmann) clest seds .Cosliall (g o e 5 Ju sall a8 pilie <l 5a
Bl 3 gaall el 3 MClalagY) Satall ) gl (g siva S Gl Tadl Jelil) 5 glati a8 )
.(McQuail, 2010, p. 142 4 ga yall) AL 5 Juall oy
(Immediacy) &9 4,580 2

& el s Gt e Ll glaty clge g8 g Adand e saall 5 LAY 535 4lSa) (el 2dle ) it
=13 gl 3 gl iy 3 sl WDle Y e T gn Y33 Jlai e say das Suas e ok
sLall 4ad 1) Ciliaiall (e dalall oda Cilea 88y Ol g Chaall B laal 5 ) el sl ¢ s 5kl
.(Westerman, Spence, & Van Der Heide, 2014) lalall cilan¥) dajlial Allaidll
(Decentralization) 43S .3

s sinall Z Y (5 N Lpadle Y el JSial 5u€ 3 S e Y Wadle] (el pDle ) iiad
Ny il g Al e ga g (s sinall latie 5% o) i Y gem g Slliag 2 58 55 U5 o
Al 5 38 5 pally (e CLISE) A1 Ansdi 8 1 8 4K (lla glaall ibian b aS g 3
.(Jenkins, 2006)
(Wide Reach) gl g3 Laiy) 4

Cpeadinall e ) Jead o sas) gl Al J1 <0 3) ¢Sl 5 e 30 2 gas A DY)y
Ll 5 LAY apant] Al Ly el 1 eliaill (go Juag Lo s 5 ¢l 55 IS Gllall iy it b
(Castells, 2010) 2520 1 yle Talda ot 3 el &ala
(Multimedia) 333l Lhailu gl 5

(s guall (3 ) gaaall caill pand Sl Al I 8 Tl 1) (e 3 Jalail (g a8l aDle W) aany
8 3oy da shaall i 8 ST lilSa) et 5 padiunall 4 a5 i Le s s Aol o a1 ¢ aadl)
{(Pavlik, 2008) 4z 5 5 3] S

(Archiving) gl sl g 4dd Y 6

38



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

OS5 Aaila A 5 ) gamy ad ) (5 gimall Jadnd 3) cdledim A )l Aalise il e ) el
G MY b Aalia (S5 ol Aand 5 Al ey Ay LK) el Lo a5 ey 51 (8 acla il
(67 .= 2020 ¢ oLl
(Customization) yaxaidill |7

oY) G sinall Ganadd (e ) sl 5 e lilaall olSA) G e ) Glaiall b
O e ol e Aliads 5 4,0 5 Allan) &yt i) Lae ¢l 4S5l 5 aadinne IS Cilolaial Cueny
(Filter Bubbles) "isiuatll cileli"y il AENAT L) ands gl 3 58 Lialall ol
18 (Echo Chambers) (Cha, 2025) "gxall <o "
Bl adle ) il g slal

) Cun e (AR 5 5 jealaall Cilaainall )l e W) gy o sty 3 Cailda gl) has
il I o2a 3 Y (ke ge b Lads ol 5 oaLaBY) 5 e laia¥l g b el
A LAY ABlg 1

Cayhe 3y el Calide 8 CulaatY) Aalia s ¢y seandl ) cile shaall 5 5Ll Jis & S
&) Gl ) e LIS el s o il g i) de s Juady Adds ) 038 Gl )l Cilaidll
Al e W) il sall (e Caaall
A8 5 4y g0 gAY Ada o) 2

a5 ¢(AaaliaBY ) Al cdyaall dalell) CYlaall Calisg & il sheall 5 Cojlaall 2 Jadis
seaal) Al alall e gl (5 fle ad ) B
dagd AN il gl 3

Calide Caagi (e 3iie Ligd 55 (6 sina Aad jll cliaial) 2038 3] (e g culalasiuy) T aaf i
5yl

,Cha ¢2020 « <Ll ¢Pavlik, 2008 ¢Castells, 2010 ¢Jenkins, 2006 ¢Westerman et al., 2014 ‘McQuail, 2010 18
2025

39



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

dlal il A 5l 4

Gaclaia¥l oyl gl el s Al ) gy 4t e ae Jucal 5l AlSia) al 0 208 ) Cllaiall o
AS e clelaial Cld Apcal j) Cilaaiag el g
Ay gl g dgaluai®y) A gl) 5

Jra Laa iy g iS5 laill 31l 5 ¢ Dle Y5 G sl Lt 5 1) sma a2 gl dsad )l illaiall Canpial
Jsl (e a2 ll sl ) 8 agasd Tanga Liobiad) o U (gia
Lpalpaad) 9 Aiaal) Adda 1) 6

DS o siall adaa¥ Lo s s dpinall ASHLiall g aladl (alaall pliad Bl 2Dl il g e
19 (Castells, 2010) Al J sa daall L) 5 dpalaialV) lS ol (e

Castells, 2010 ¢McQuail, 2010 2018 ¢ ol 1

40



e lain Yl ool il iy i s 1 Lilsmn s g gl sganl] ol L

ciliaially sl g 3LaAL — elaia¥) Jual gil) Jilug 1 AGl Eaall
Sl Jual il Jilu g o sgda ;Y

all oy il A s, cillas 5 asl (Social Media) seleia¥) Jual sill Jilu 5 34
i Y e Al lindatl) (g e gana tlgdin g Laala Ty o a5 OIS L had s (o piall
ol 35 5 (s simall oLl et 5 2.0 sl A o S 5 i ol 02 G e Al
.(Kaplan & Haenlein, 2010, p. 61) "4alii 5 ) seadioal)

ae Jual il 5 Apadd cilila Uiy ol 30 it daad ) dpeLaia) CUSE" 1Ll pialll mns Led
Boyd) "ileliie il il A Gava Adliaall Sl a8 M (s simall Qo eopetivall (e S0
.(Ellison, 2008, p. 211 &

Lalaic) (T) A s s pailad S el gelaia¥) dual gl Jilu g () e ciliy il peniy
Leldia) Il e Leald (@) ¢(User Generated Content) aadivall 4 o3l (5 il e
20 ol 5 3lai e A8 jLiall 5 Je il Ll () ¢0measinall (g Jal 5 )11
Lo 335 (e Luia YT (ol sl (a5t st

e el 3 e pall Ll it AN ) e laia ¥ dual il Jilis sl (I 5¥) ol 3 ga
A BBaaYl 8 500 5 dpadid cilile oLis) el I a8l gall ) 5l 2af ddia 53 1997 ale SixDegrees
LinkedIn (2003).s Friendster (2002) < 43l 4al¥) <ilay 8 dliles a8l 50 sl N 58
A 2004 ple (Facebook) & suud (33h) ga Caxa e sill J3aill Gl e Myspace (2003) s
,Boyd & Ellison) balle (a8 1 Jual sill (e o 4a3 gai (2 o AL &) gins () guin (A (RS
(2008

s slgies oelain) Jual il il s de glaie TaaY il ) o Sl cllaial sk Mg 23
Lllail Unai Lgia S 238 ) ((2016) 58 i s ¢(2011) Sl i s ¢(2010) ol sxiasi) 5 «(2006)
Anuigi g el sladll w i A aalu lnaa

Boyd & Ellison, 2008 ¢Kaplan & Haenlein, 2010 20

41



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

Cua (Cllaiall oda aladiul Ve b le e 13008 a1 ol gid) Chagd ¢ all Blandl g
Sy i ALald callall 3 L) Lalasind Lle¥1 Jpall (pania m sl 3 gand) i yal) aLaal) il
Ao 5 (53 sl ) Raln RS 5 iy ) LS i 5 dgn i 5 s
21 (Newman et al., 2023) JLa! s alal) il Siaie tliad
Laibad 9 S laiaY) Jual gil) ciliaie i (LG
(X) S .1

3 53my Ol sl 5y gaall g Lyl oy ail) 0 e ¢ U 5 (5 LAY Lgmilday Cajad AZaie
s ¥ g Alalall LAY 48 505 3 ¢(gasandl Bl 84 LAY Cllaiall 2ol (e i 58 dais A ey

(Instagram) al i) 2

uhﬂ\‘_gm\_,@a.ﬁu)lnlg c('&):uaﬁ\ &L\Lﬁﬁdﬂﬂ\j)}al\) Lﬁ)‘-"—‘n ngia.d\‘;r. )éjlﬁa.\.o
(Stories) dxe sall (anaill g &y peanll LA 2liad ol Ty < )3t a8 5 LA

(Snapchat) <ld cliv 3

3y ¢ plall W) gine Ao juy (558l Lemstay e cdiali diomy (g2 gaadd) Blonal) L dpnds Aaie
Baine padle) jolias (e LAY daglie Gueadiisall mif 3 (Discover) "SI dala ¢ 3k

(TikTok) g s 4

Ll ol il 385 ¢ el (s sinall 5 5 _pml) cila ndl) Jle K e o Baclis Aaie
(Z) (Newman et al., 2023) Jeall ol sf 8 4ials ¢ JLaSU T sen
(YouTube) w355 .5

daclyy asd ‘gw\@&;eéjuﬁsi@udi&} ¢aly shal) auﬁgﬂ\gwm
Al gl a5 LAY dalia b Al 5 5y pualen

Newman et al., 2023 ¢Boyd & Ellison, 2008 21

42



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

al sl g s .6

Jidd 5 ecle ganall g < gil) YA o JuaY) i ) Adbeal gl Lgtiada 5 5 glati Jud 3 il
238 sall e JoaY) Gy lati CILISE) (e Ln dasnd Le oy ¢ JLaY) LI Aage B8 o 5ol
LAY daylia & e laia¥] Jual gl Jilu g cilaladiia) slayl

238 ol st (K g HaY) eDlginl cilale AT a s Y3a3 elaia¥) Jual gl Jil g cfiaa]
b el
Lee 85 Adaal Alalal) JLAY) dajlic e
Aalall clas sl sl 5 el o) Jle g3y
sl Lladl) Jsa colislall 84S Ll o
Agan ) e 5Ba0eda Hhai Clga s (Al Jsasll e
Claal) agh b (e 5028 ¢ ) saa) 5 eadl (5 sinall (o BaldELY ] o
D) Ll ¢ aRaill il Camia sl ol cbadeie cilidad (b 25 culaladiu) oda O e

23 (Vosoughi et al., 2018) 3as (5 sisa gad adiivaal) dga 55 8 ilaa )l sl il g A sall ye

Newman et al., 2023 ¢2019 ¢« 3 2

23 Vosoughi, Roy, & Aral, 2018

43



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]
L alayf g LAY A8laaa s EIEl) diaal)
Ad)raal) o sgda Y
Ly ya5 e 385 DY) 5 Juai¥) Jin 8 43S sl anliall (e (Credibility) dlaaal) a5

Dseaall 433K o &)oY Ll (Kiousis, 2001) (s 5:S Lgd el s e mllad 52 shaiall Cosny
34 5k s sinall g jaaallyddas jall (ailadl) ) Taliiad ¢ gaaaill adle W) Al )1 A0S sae Joa

.(Kiousis, 2001, p. 381) "_a_al)
shadl Adlaac ;oo sloadll i ddlaadl o &\}ﬂ B G ofiald) (amy Yiad g
Al )l 4dlaas 5 «(Medium Credibility) 4 sl 48laas 5 «(Source Credibility)
Dseaall g2l ddlaadl 2lall & jay) JS38 8 AU ¢ ) ) o2a Jeliii g (Message Credibility)
24 (Metzger & Flanagin, 2013)

LAY A8 aaa alay) Ll
1 o8 1l 30nd (S ) St asalie 3h laaal G e i) wand
(Accuracy) 423 .1

g 2al cpe B By ol gl Lgitlaa s ) 8 53l e sleall Aaia (530 ) il
.(Hussain, 2023) 4abla il slea (5 sa 431 (i e 4dlaiae jal) a8y ) ddlaadll

(Objectivity) 4 s sal) 2

Dhill e 5 e e s cnad Bl el )Y il e Tam ) sia 8 say Al apal e s

(Transparency) 424l 3
g dsilla b dle culamial 2y ccile glaall gen Gl 5o lias ge dad) Zladly Gl
elaald

Metzger & Flanagin, 2013 ¢Kiousis, 2001 u

44



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

(Completeness) Jwis¥) 4

38 dagae il g JUe) (553 gy gall o jualic Calide paali ALlE 3 ) say jaadl aadi ) sl g
all g e S
(Timeliness) < il .5

Aot a5 Sl Aalies ) seanll o Loy cde g8 g Aaad Canliall gl 3 pudl) s il
25 (Westerman et al., 2014)

Alaaall &) ) 8 5 iisall Jal gal) (LG

Cile gana N b Lgdyial (K g ¢ LAYl Adlaad jseenll ol o) 8 5 3l ol gall 53

CENELE
sdaally ddagi yall Jal g2l 1

i (Jseae Sl (e lon (g jae duadle) Al ga) dinnida ¢ raal) dnan Jaliis
gl ulaalls el ) (50 5 L)
s sinally dagi yal) Jal g2l 2

A ll) e Luall 53 ga 5 s Al Hiaa ae 48 55 ¢ sinall @lulai g (e sral) 483 Jadii
.(Li, Suh, & Chen, 2015) <lalgiiuny) g aal yall gz
Alially Aagi sal) Jal 21 3

A el sl at 8 LAY 5 e suim palls Kbl 5 5l ¢ ool (5 sinsall Juiii5
20 gAY o M (5 sl s

B pladl) B Adlaaal) cilidas slay)

o Al At e Alea ) eliadll 8 A8laiad) & seha 4al

Westerman et al., 2014 ¢Hussain, 2023 25

26 Li, Suh, & Chen, 2015

45



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

Alladl) cila sleall 5 (Fake News) 23S0 LaSU sl sl syl e

(ol eliadll 84y jail) A ) 5 dvigall 3 k) Cania s

(aaaill il T 5 aadidll @l i Y 3l (5 sinall Jglaide yuo

Msda e GlA) 38 Lae cShna (5 gine gad axdaall A 5 (8 eyl AN i o
laidl o S (A Aran,ll e 5 dgan ) joliad) (g uaill 4 s e

27 il spaaill 5 saall Aflaiae 3¢5 ) (Deepfake) Gaend) oy 5l s ) geda o

Allcott & Gentzkow, 2017 ¢Vosoughi et al., 2018 27

46



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

Lgald alagl g ggeand) cilalad) saql ) Caall
olad¥) a sgda ;¥ gl
(il 5 tial) 2ania¥) (e Alla -4l Lo L) 5 Al ) 8 (Attitude) olad¥) ol

I3l sall 5 oLt o) 3) 3 Alaid e Tualinn s T sa 180 gl s a3 il A (e R
.(Newman et al., 2023 ¢e SX&  Allport, 1935) "ilall

28 (Hogg & Vaughan, 2014, p. 148) "3 &l duills 12 <l ga )1l 5f (alaisy)

slady) i 3% (Ll
ot eAleliie il 3Se A e (30 oY) G e o siald) i
(Cognitive Component) 2 2!l (35all .1

e sbaall JUS e JR ) 5 ol g guiasa oo 3 Lelany ) JISEY 5 i) sy
Aldabiall ol juall

(Affective Component) 13 s} (38al) 2
Aol ol dpla) ST o) g 2 il ol slai¥1 & saim g W ity Al VLN 5 jeliall iy
(Behavioral Component) (S skl (38400 3

}i :\Tﬂzﬁj\ ‘\_115}43 Lé wS’_\.\ ‘;\n} ‘DIASY\ &}m}A “‘)J J\)SM L@—"\"é er ;\T}SM\ dj,-.‘-‘d\ N j
.“S/.- }S\

Ul clatad) JEES Jal g lﬂlﬁ

Ldriat (Kah cdleliiall Jol gall (ge dlan JOA (e daadle Y1 Jal skl gas ) geandl cilaladi) SR

Hogg & Vaughan, 2014 ‘Newman et al., 2023 B

47



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

Faa il s Al s o el (5 sl 5 Cuiall 5 ¢ geallS i ) Jal sl o
AAED Al 5 (ol AV Cilelaa 5 VIS e laiay) Jal gl o
02l (5 gla g o5 simall dapda g Al dll g S Ao Y1 Jal g2l o

ALY 5 ) o Bl ey ) Ala ) S AL Jal sall o
Usgaad) clalal) (uld slal

(Likert Scale) GOS0 Galea LAJ)J\ ¢ seaall lalas) jald <2 daadtual) (3 jlall 23ats
Al 4l Holl aaiad s (Guttman Scale) Oleis (nlie s (Thurstone Scale) O sis S oanlia
Wimmer) dslasl) Lpedle Y clul jall 348 6 ga s Lo sad SISV ddia g uledd) < S (e e
2 (Dominick, 2014 &
e & gl g clalady) ¢y a3dat) sluwald

s sinall el (il Jaas 3 ¢ adle ) 48 shs 38 8la 3 g ) sean) cilaladl i
" SERY) il (8 e Lad clgaa (i jladiall (g sinall Ciad g gl atlalal aa (380 5 (g3
b 2l Al by co_aillg (5 sinall agd Al Jh 5 cilaladY) i35 LS (Selective Exposure)
39 (Festinger, 1957)

2 Wimmer & Dominick, 2014

30 Festinger, 1957

48



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

Gl Suadl)
LA

3 B Jalatiy Layal sl i) sl ol agl) it (g3l (5 panaill JURY) A il 2 i) Jidd
el Jual sill Bila s yie 5 sulinall JLAY) Aflaas g g2 seall ) sgandl Cilaladl agd (Say Y
el Cadat 88y sgandl 5 aDke Y] Jilis o 28R il ol Al A kil Y e J e
kg adle Yl il g Ao slaic 1 4, Hhai b )l (e s Al 028 A oy i) 3l dpadle )
Al all o2 Lle aaiein Al ol pdaall a5 ey ol 31 i i 4l g ccleLudy) 5 clalasiuy)
(8l (oY) (o sinall olai ) sqanll gl T jui il paill ST e o el

Al L5 5h 5 Ll um o DN il ylaill o3 (yal sl ) Joadl) 138 asy
Al Agfiad) clidadl) 1) 5 LAY e cdin )l Al )all ¢ s sal LgtiaeDla (sa 5 ¢y 3S el Lpasalia g
sl e Adlaas Al b ik

Aoy Jibu g Ao alais¥) 4y jlai 1 oY) duagall
Lgitatlata g 4y lai) 3LES ;Y f

sl & Jle (Media Dependency Theory) p2e¥) Jilu e alaie ¥l 4y jlai & yela
* #1976 4 (Melvin DeFleur) i (pilie g (Sandra Ball-Rokeach) (S 55 J g0 ) yaiba
Db () bageans ) eaia @l 5 «Communication Research 452 (A3 sdiall Leginl 3
Sl Led ke aal 8 Dle Yl il g s ) seand) G 48Dl cal i) il Al cly phaill <l gasa
(252l Ll Gl

Sle Talaie) ST ) saaal sl Ciladinal 8 2133 G W alie Lyl dalie g 4y ol sl
i ey Jilis s cage Aainall Lyl 5 ZalaiiV) 5 Ao Laia ) A5l s o) 3 LS 2Dle ) il

49



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

Al B MAT) 5 agd a5y e agd agd il 5 ¢ o LA alladly ol 891 Jay 5y 531 e slaal) alLail)
31 Al e daa sl

A il dpalia) (a9 A 1L

1ol L Lellan) (S s ) i g8 A e alaie W) 4y ylai o 83
S bl 5l dilan gl 5f A jaall adlals g LY Leisms Badle) s o 3l slaiel 35 LS ]
AS sl g Aslala) g adlaiins 8 W ili o) 5 atlia & Al o)l o8 draal il )

¢l CalaaY A gl Al (s 1) Cplalag 2Dl Y1 dila g e 3 ) Slaie ) (5 sive 3% 2
by ) ade 35 e ¢y ddasnal) dpe Laia¥) Al e §jlay (2 i) i ) 5y e
Alaie Y ) s il stadll ) dalall

S5 5 A8 yrall (59 5S3) A pea 11 2aladV1 AEDE T BT 2 Y) il s Ao ) sgand) alaie) i) 3
32 (L seanll Aladl) QL) A8 gl T 3T 5 (lalas¥ 5 jeliall) dglan 51505 (33 5 ) guall

Aoyl Jila g Ao slaic¥) g 5 (LG

saldic) JOA (e Lghiind ) ) seanl) ann Al CalaaY) (e g ) 53l A3 Cpn iy (S 55 e
alaie V) 13n adl 433 ) 8 il a g dle ) dilug e
(Understanding) a¢&!) <ilaai .1

askas @Al e ol skl (Self-Understanding) <) agd e 55 ) g 65 5
&b Al a1 38 jeay sl (Social Understanding) daelia¥) &l agd s ¢da jill < jlgall

31 Ball-Rokeach & DeFleur, 1976, A Dependency Model of Mass-Media Effects, Communication Research,
3(1), pp. 3-21

32 DeFleur & Ball-Rokeach, 1989, Theories of Mass Communication, 5th ed., Longman, New York, pp. 297-
327

50



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]
dadlia &) ) cdaal ) Wil jy dla )'3531\ e Y (e &}ﬂ\ KT PR ,QJJJU <“,_A.ﬂ.».w 3y o J;.d\ ﬁ.u;d". J
oo laia¥) ) agh o Cpan Lilad 70w celaia¥) Jual il Jilus g JLaD ) seanll
(Orientation) 4 sil) cilaai 2

) gall 8 (sl 5 il ) jall 330 slaid) (Action Orientation) Jaill 4 55 ) asdis
il Y LSl sleiall (Interaction Orientation) Jeléll 4 sy ¢y gaaill 5 (350l dya 5l
AdliAol) daclaiaty) Cad) gall ‘;A LAY & Jalaiill

(Play) <alll cilaai 3

alll 5 03 ey g i (5 sinan UL g 1A YIS (Solitary Play) 2l L&Y caalll ot

Cllladl) daglia of Lielan el 5l 338 LERS AV ae 438 53l 4S JLERS (Social Play) selaiaY!

3 ARl Al

BN aMeY) puas B Ay dail) gl slay)

i iy Lghaal ) o gall A e 20D A allae dio 438Y ) 3l alaie V) Ayl Cag
Jadid laie V) o sgia 3 el () dalill def 3) ¢ ey eliadl) 8 elaia¥) Jual gl Jilu g
Glasleall e Jganll Jad (ol Jils sl 038 e aainy ) sgandl mual Cam aaall dlelanll Jila
OAY) g 43S e 5 5 sinall ae Jelaill g ail i ge el Lagf L)

e S il 38 e laia) Jual i) ilay e alaie V) G s il o Caaa ff 8
A penll clidll d Aials dpaall Jile gl e ) seeall dlaie) <) glad Alle <l e Claaiad)

ot Al jaladll 8 A8 (5 siue 5 e sheall Alaan (3l sana LSS # ey Lo 585 AL

34 L)l Uil 2 alaial loa JR5 IS

33
C
34

C

Ball-Rokeach, 1985, The Origins of Individual Media-System Dependency: A Sociological Framework,
ommunication Research, 12(4), pp. 485-510

Lowery & Sherry, 2014, Media Dependency During a Large-Scale Social Disruption, Mass
ommunication and Society, 17(2), pp. 271-291

51



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

A ) 11 A a8 4 Aty laia) <l ) yea slald
Lo Al T 5 Gl 1) alaie W) & plas cauda 5 ) A3all) ands ) ) Jlea) (K
b
Sl il il ) (g2 gl sgandl (a3 (o A8 gl Lol G pauadi 1 s} 4 ykail) 53 1
L e 5 gl LAY 84 da o e laiaY)
A5 ALl g dilan gl g Ayl JEVL il gl o3 e dlaie ) (5 ginse Jay ) A ylaill it 2
(S shall 5 lan gl g ymall) bV i3S adali 45305 ol
Al il gl 4 jlie Ledi yo e laia) Jual i) Qi s e

agdlaal Cadtiay G 5 daliaall ) sgandl lid (0 A8 (5 siune & ol i e 4y Hkaill (&S 4
35,(&4&\ M,);)ﬂ\ c?@ﬂ\) Alaie Y %)

CileLudy) g culaladin) 4y a8 o AU Eaall
skl g BLEI Y o
kil 3 e (Uses and Gratifications Theory) <leluil) s colalasiuN) 4 i 3
Dle Y Jila s Jai 13" (e Jinad) ) el lis 3] ¢ Juai¥) asle b Canal) (5l 5a il
Lo Jilu sl (g 2y Unii eld ) geanl) 5 piinh "SadleY) Jiluse ) seanll Jady 13" ) "8 ) seanlly

Lo Tlie 5 S (e Yoy ilals 30

Js~ 1944 4w (Herta Herzog) § s n U Silagl ) 4 plaill I 6¥) cliala jY) 2 e
Elihu) 38 sely A 2 sa3 3y ylaill dacalil) dpmgiall delall G V) e 13Y) @ lalsall xaine

168-152 Ua ua «Olae 3 yuuall Hla (3 jpalzall Ahaall e)c‘;!\ b,k 2018 ‘ga:\l.\ﬂ 35

52



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

aellie A (Michael Gurevitch) Jité ) s¢ JSia g (Jay Blumler) sl sb sls 433 )5 (Katz
30 Bpaal) Lty 4y Hhall agiall 5 ookl JUaY) pda s (31 21973 4w ) sliiall el

4Bl L) (g 8l (Ll
ol Lasd Lpmndli Sy lial S8Y1 (e e sana o cile L) 5 cilaladinY) i o 58

Giind ) L Mae Caagy 2Dle W) Jil g 3180 aadin s(Active Audience) i seeall |1
e Gl cpalia | gl g diine Clelud)

(s siaall 5 Al gl) U (oAl sgd 2 8l File o a8 e lud] s dalall g day I (85l 2
Adlala ¢ LusY Lubia ol o2l

e 5 el Ol sall 5 e BaaY) 55 VIS 5 Al e ladl jalias ae 2o Y Jilu g Luilis 3

L Alialaal) o 8l
D)l e 4ie Gl s (S & ey cllelid) paat g dxdl 3 e el e 08 ) seanll 4
(BLEAl) 5 LYY Al

e a3 Gl 5 L ) sgandl anii (g 83U Ao Y il o) A 8EN Aol e aSal) iy 5

37 dauee Aa A julas

cleludy) cldyiat B

Leiiad il e sy 42010 4w b 3he das o5 21972 4w (McQuail) JisSle ciia
::\.m:\:‘.J calid @Ji ‘;\ ej@:}” d:‘l-“‘}

36

Katz, Blumler & Gurevitch, 1973, Uses and Gratifications Research, Public Opinion Quarterly, 37(4), pp.

509-523

37

Ruggiero, 2000, Uses and Gratifications Theory in the 21st Century, Mass Communication & Society, 3(1),

pp- 3-37

53



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

(Information) <le sizal) clelod) 1

Oo g sl 138 5 cdaa sl il ) ) & dga sill 5 gaadll g Lo 5 4 jrall 5 LAY e Gl Jadii
s s celain¥) Jual sill Jilas oo HLAY) Laglie Jid 3) cdinl ) Lind y0 dla SV s g LY
e gl ) ) seanll dala g LAY dd
(Personal Identity) 4xadill 43 5¢d) cilelid) 2

Ll (pa 5 eo L) 3y a3 5 AN Ad yra s o glll 2 3lad e Canl) 5 Apad il il acay 3lasi
Ao 55 2l el ey (5 sine Aajlia
(Social Integration) sWia¥) Jeldill g Jalil) clelud) 3
A ey elin¥) dual sill Qs (8 2 sm s Aats Le s 5 e sall cliokaal) 8 Lelals ¢S
Lo Galaill 5 LAY
(Entertainment) 4 Al clelLud) 4

(o el e lad] (o2 5 allead) il 5 Madd¥) o 1 5 el S5 @85l Gn g el anas
3l Gl s stis g o 58 @l Jie lipkas

LY Jua) 531 Jileag o A Bl il slay

saae byl Caagaal 5 aaaadl Jilu gl ae SN e L 508 cile i) g claladiu) 4yl ciid]
clelud) ) SISl e luay) citwd 3 ¢ elaia¥) Jual il il s daldll Cleludy) mun s
LJ:.SM J}JJL;L d}aa;j‘j 6&}@‘@4\5)@\} 6&“_1\.9&.1‘)“ EJ\JJ} <Al e ‘)...\J’..IM dAA:%T)C)J
.(Social Presence) clia¥) )saslly sl 5 ¢(Likes, Comments, Shares)

38 McQuail, 2010, McQuail's Mass Communication Theory, 6th ed., SAGE Publications, London, pp. 423-
426

54



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

LAY e Jeanll culd JS8 (SIS 65 Jie cllaie padin ) seanll O ) ¢ sialy LT
Joal il ST L Gl g ol Jiasi) i cpom (o calal) lacalll Ralia s Gy sill cila slaall
LAY Juay) dadda ol 1 sale b pe o i) g LBY) Adde asgld o 53 olii Wl cad il 5 e laiaY)
39 L8 il G Al

A ) 11 A a8 4 Aty lai) <l ) yea slald
el dual sill Jilu g e LAY Axlial (20 sl ) sgandl adl 50 s & 4y Hlaill agud | ]
Aniall o3 JBA (e Leliay A e L) 51 5

s Lo sa s ¢ JEYI Al &~ 5wl all Y1 7 5 Cpad calaie W1 3 T a2y kil JalS 2
Slalia U jonads Taae 3l

oe Cany Al ) seanlld e LEY! jaiae 8 AEN A oy sthall g LsY) g g day ;A kil i 3
0, e g L) Go Cay e i lie ST sl jrad) Adlaas g il slae gLl

(BuiaY) g g) cly ol oY) i 5 4 a3 ;G Giaall
a il slas WYl

Sl SaeY) ikl ) (Agenda-Setting Theory) <ol sl ¥V i 5 4y k0 ) g3s a5
21922 4w Ll (Public Opinion) sl 1l 4liS 8 sl 53 (Walter Lippmann) Cles

aghill alall kil G pe s il alladl e Ml A ) seall GRS 2Dle ) Jilu s G )
3_sedl (Donald Shaw) s% b 52 5 (Maxwell McCombs) (e sSke i guSla Al 3 () 2 2y

¥ Whiting & Williams, 2013, Why People Use Social Media: A Uses and Gratifications Approach,
Qualitative Market Research, 16(4), pp. 362-369

249-233 La e «salall (dilnlll 4 jaall Hlall 3 jpalaal) 435Gy 3 Juai¥) 2014 ol (_f}\SA 40

55



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

Cadia) ‘_;\S\ \_1\..\453‘ O &"_\.1)\3 &\J\ c€1972 A DJM\ (Chapel H]H) d...\A dJLuu :\..\.n\JJJ 2\3‘5)’.,0]\
M Lagin b ale gldai 2 a5 il 5 ¢ sualil) Lgy a3l Llzadl) g 2Dhe ) il 5 L

A il dpuldy) A il il
Lails eanid ¥ ulS ) 5 epdle Y Jiluy O Waalie 48 se i 8 (g iy ol 51 i 53 4yl (3l
A" aa JLA) 83 508 el i Ll ((What to Think) "os 8% 3"y Gl JLa) 4
alaial e 3 g Al Gloadl) 33a8 e ) Jilu sl &f sl ¢(What to Think About) "o s &y
Allee Lot lalises (ant Y (5 A Lliad Jagh Lo ela 51l 5 Leabaa IS5 DA (a6
Gy laiaY) (e g )il A0 3 sa g om0 A jall o G Ada DU SIS 3 use sSle KT a8 4
saial s e ) il s W b ) Lladl) é 3fiidl (Media Agenda) pdleY) saial lgiy Sual
Policy) dulaud) sxiaf 5 daga ) seanll Loy ) Lliasll 8 4Bl (Public Agenda) _seesd)
2 il g liia gy igy ) Ll L8 Aiid) (Agenda

<l ol g st At AN il ghal) I
(Object Salience) Liail) iy ol gh i 5 1Y) (5 giuaall .1
ahaaiy Jasd Al Ll G (6l ¢ seanl) Baial ) 2o ) saiad (o Llalll dpaa] Jii (i g

Dseaall i 8 dseal SiST sl A

(Attribute Salience) Cilewd) il gl gl casi 3 1 SEN (5 gieaal) 2

41 McCombs & Shaw, 1972, The Agenda-Setting Function of Mass Media, Public Opinion Quarterly, 36(2),
pp. 176-187
42 McCombs, 2014, Setting the Agenda: The Mass Media and Public Opinion, 2nd ed., Polity Press,

Cambridge, pp. 1-32

56



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

3 sanl sll daill Lgiars 3 Jil 1) W 58 3 (Attributes) clband) sl el sall e K i
Al Apnlad) ) gl (5 AT Aty Lah La Apaiadl Aol il san 5,8 (o Do) Al sl (S5
Lo Dseandl agd e clld uSaid (il
(Network Agenda Setting) CilSudl) iy gl gl quti 5 1 CdBl (5 glsal) 3

o el s Ll G da 1) 8 WSley) e o 8 llS g ua sSal Ripaa 2l Jiads
Tl Loty 55 ol b (st gy seand) Ty 385700 5 ) gy L (il STail € sl (03
B, il il

Y] Jual 5 Sy o (B il sl ) i i 1l

el any ol 3 iy V) i 5 Il 8 2 50 sa Y 53 e LaiaY) dual il il Ciaal
S G i s Lo Gl 5 JLAY) Il e Ll 8 Sleld sl Uy 32a 3 (3l 350
4z Juiw g3 (Reverse Agenda Setting) "(onSall <l sl g1 i i1 e Eidas iy dgasl)
(gl Dl saial I seend) saial (e Lilsdll

Allad) e slaall 5 (Fake News) 28030 LAY saa jal5la <)y LS
5h 5 bl claial QAT Cliaiall o3 S dpa sill Cilia )l 52 (e uid Sl (Misinformation)
DY) Adlaas b Gl dpaal s ol ) sgandl Baiad 5 oadiil) ASle ) saial cp A8 Six) Lo
H laial sda e 3 gditall

aan) 1 Al L;é 4l Al &) ) paa slsald

43 Guo & McCombs, 2011, Network Agenda Setting: A Third Level of Media Effects, ICA Annual
Conference, Boston, pp. 1-37

44 Vargo, Guo & Amazeen, 2018, The Agenda-Setting Power of Fake News, New Media & Society, 20(5),
pp- 2028-2049

57



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

il 51 inlia A (a5 sl ) sl Lo Ky () Llimill (R (oS agd 8 3 plaill seLid ]
e laia¥! Jual il

B gl e AV ¢ geandl saial G5 e Jils sl o3850 HLaY) Adlaias by & 2
Asiga s AENAT NS &l Laa alaia¥! e 3 gaiu¥) 8 llal s

4 ) sgenll A8y ima (5 sinal (el ) S3 G A8l (el damlia <l ol 4y ylaill 2365 3
45_5‘9;.'1 aaladl

A Al jal) A g B Jalsil) s ) Eiaall

s ecleLiay ) 5 claladin) calaie Y1) Al el yaill Cals 6 e Zial il all (s
iflaas s g sl ) seanll claladl s o g kil Y15 )08 5% LSS <y (<l 5l 5Y)
o Akt JS O ) el cada gill 138 ity 5, e laia¥) Joal gil) Jilas e 3 ) gl LAY
Sl e i A by il JalS5 Cumy aMe ) Jila s s seandl G A8 e Ll

Sl sill il ) sean) bl BT J) g e ilelud) s cilaladin¥) 4l cuad Laid
dinall ) sganll 8 il sl o2a LS 555 ) HEY) L Ul s e alaie 1 Ay ks cad "8 claiaY]
ozl 5 ) sgand) iy ol of il 1) 28 JREE oS Ul g (e iy 515 (i 53 4 jlas Cund 5 M"Slle
Clalasy alagY) Ssia Ty W08 aal 5 lal 8 25D ALY 238 aaiad G g "9 Sl
oseaal)

(it ol e 8 ymall) A o) oSl ) L8 A8 5 peall olat¥) dlanly 5 daill JalSill 138 dagi 5y
¢S sball 5 A prall a2l Jasi 5 alaie ) axd 5 colatiDU  laa ol 2231l Jasi  cileLudy) anid o (S sladl
ZEEN ) Al pall el gyl JURY) aad 1335 . o8 mall aadlls Jasi gy sl 5V1 i i aads
%043 3) sie dykazs olaiBl

195-178 L U «call ¢ gmalal) Il ¢ Jlai¥) ey ylai g aadl aMe Y1 <2017 ¢ salusal 45

46 Vinney, 2019, Integrating Mass Communication Theories, Journal of Media Theory, 4(2), pp. 88-105

58



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

Juadll Lada

Aok A ) dgadle) iy yhas SO B e Al all 4 i) 4 aall G daadl) (el
Ailan sl 5 el Y15 e B pgand) (et (o A8l Ll i SleY) Jils s e dlaieY)
gLl g Jilush e Gy dadi ) seanl 45, 2085 Al CleludY) s cllaladiu) 4 iy S sl
Sl el s ) seand) iy sl JS5 e 2Dl 5,08 oSS Al i oY) i 5 Al 5 cadlala
Aflaae i sasmad) ) seanll Cilalad) jadil Lgies S g OGN il ylaill 38 G JalSl) Jacadl
DbV eda L paadn ) Ailaa) duljall Tage ¢ celaia¥) Jual sl Jiluy e 5 sdiall 5Ly
02kl Aas ol ) sganll e Al e 4y kil

59



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

& Juadl)
LA

() Jaadll A aliall 5 g kil Y g (Y1 Juadll 8 agiall JUaY) il el aey
i 3l jall el Q) il ol 5l Jaadll 138 3 (i) Joadl) 8 4 el 4yl
Ay Al anal) Al ) el 2380 S5 clgldat s cHlll) e 3 Aial) Liadl 3l Al el jaY)
Ll 5 Al yall (2 g 58 ¢ gaia (B il o2 AdBliay aTA 5 Al s )l 5 Alian) Jghaally
Al clal a5 o kil )

Aiiaal) Al jall doag tall i) jaY) s J5Y) daaall
Lgagia g Al Al £ 53 Y

daadte) 3 el pani ) e A Allacl) i gl el jall Jaad ) A jall o ai
oo sl (e lain¥) Jual sl Jilu g 8 LAY dlaas sai g2 sandl ) seandl Claladl) 3 palaa
Ll el by ia o) rgriall dlaie ) 25 38 5 Adliaall <l yixially Lalile 5 Lelal s 5 ol
A pd (e A0S by wes it 3 clgdlaal 5 Al jall ¢ suia e Aaulal aui¥) 8 5 ((Sample Survey)
AT e da ) Al Al aaine o Al areat s ) sgendl (e

Al yal) 3191 oLl

a.q.uds_” 3lay) la Hlie b centilull caal ) 3al (Questionnaire) Ay Jde dalll Gadie
AU ol ghadl) 3 o ALY Caaida 285 dubea sl doaal) il all
sl g staall 5ol GadATLY AGla) el jall g clual) Axal e ]

D (Gl se e a8 e by (38 50) ousledl) Sl AL (38 5 ALY ) i Aelua D

(B (38) e

oob Lo Jaani g LeaSatl e W) 335l (e (ppeSaddl (e 220 e DLl (e 3

60



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

Lgiag Dla s ol i) = guia s LAY 33 sane Aie o A5 due Dl Al 50 (ki 4

Saostdass daie yie dul Al dne e 4l g ) sa (8 LAY 5555

At ) ) slase AU (e A8l LS ) pea (A AL Cai 35
(ligal) ¢ arlal (5 ginnall ¢ pall ¢ uiall) 4 e sapall lilul) 1Y) ) gaall o
Angliall ) SE) HLaY) Aalie 8 e ldia¥) Jual il Qi s aladind blail 5 cilale 1 S8 gl o
(G sinal g 51 claial
LS sl dAglaaall Jol so AR (5 sine) JaY) dflaas i) sgandl Clalad) (Gl ) sl o
Y @) g olad¥) (A ane Ciland ¢ saaill

Lgiiie 5 Al ) patina (LI

(o=l dual gill Jilu 5 ceadiine o gl )l Apdas (g3 sndl ) seandl (o Al Hall adine (5350
sl Al o sbl ) ALl el 088 LIS 5 gey Bl ) pains ) gom ) 2 gl Tl
ABY) 1 on g Al all g 5 agd 8655 (e 633 jia (50) Al aan 5 daliall (Purposive Sample)
e ¥ dalia s (J8Y1 e el daal i) Jils 5 (e Alaas g alasinl 5 (b Hll Aae

A jall 3 gas slagl

Jeal sill Jiluy e 5 pdiall JLAY) Aflaas sad (g2 gmudl ) seand) laladl tdie gum gall 350all o
.‘;cuﬁ.;‘ﬂ\

33,8 (50) (e 2380 sl ) sgandl (e Al oA pdl) 2 gaadl e
Ao grd) Ay alt dSlaall daale (bl Adiaa 1A0iSall 3 gand) o

214473 38 el 22026-2025 2akadl aladl ;453 gaali 0

61



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

dilaay) dallaal) slwad

Sl Y b sl Aiban ) b1 e Al 5l @iy Qe b Bald) ciadic
ld) a3 5 ¢(Means) dnluall SUal gl 5 «(Percentages) 4 sl il 5 «(Frequencies)
20l Ay o g ) 5 Ailian) Jslaa 3 bl (= e ) 43l «(Standard Deviations) & bl
a5 Lagh ilial) agd e

el g 818N B sl

ey b Cpaladiall (pdadl e dial e Lo je A (e WY Bra (g Goail) &
¢S Wl ol s ALY 5 (0n (Bl 35 LS i il dlyael sl palall inil
b e slaie ) Ala) e Ju adl jo il Jalza 58 5¢(0.84) &b 3 (Cronbach's Alpha)
Ay

Al asal) Al jal) il i e 3 A Caaal)
48 & gaall i) — J oY) gaall gmiliis ;Y

oind) yiaie (385 Al ol 1 w355 0(1) By Jsaa

sl BBS A shall dpuatll
<3 28 %356
sl 22 %44

& sanall 50 %100

DS A aly M) puinl) et Cus (e 433l e 4ad Al Ll e ( (1) &) o) e G
Lo 385 a5l 138 uSay s 53 e (22) &8l 52 (%44) Y A cuxdy Lah 33 e (28) &8l 52 (%56)

62



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

Lo 5t 5 ekl Aaleall el (R 58015 oy sS30) S g5 Sy Al e 2
Ao il U ) vie il Aabdasl) Al a0

A penl) D) it (335 Akal) 3 A1 @53 2(2) W) s

4 yendl L) o)l 4 sl Al
4. 24 18 15 %30
4. 34 25 19 %38
iaw44 35 10 %20
sslidings 6 %12

& sanal 50 %100

) 52 A (34-25) A penl) ) 6 R 5 2al) e 5:SY) Al U (2) ) Jsond) e
43 45) 1l 5 ¢(%20) Zonsis s (44-35) & ¢(%30) domsis s (24-18) Ll L i ¢(%38)
A el ASLeall (b e lain¥) Jual sl il 5 (adiiasa Axpla g 553 100 Siny 5 (%12) Aty (SIS
2 gn iy Le 5 il (s (%068) 4ianss La (34-18) LN ol ik 3 ey s
liaiall 038 A aladiul) agdie Ao lulll i 85 ) A gall g dada gl dilian)

ealail) (5 sieall (335 Al 31 31 a5 5 1(3) W) U

2l (5 il ol 4 saall dawill
O3 b s 53 9 %18
BB 31 %62

Ll o 10 %20

& sanal 50 %100

63



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

A 2l (%62) Aamiz 0052 NS 33 Alea (o Aial) ) il plana 0 (3) B Jsand) S,
138 3xd s (% 18) Aty (550 Lad Ay 31 Alan a3 ¢(9620) dmsiy (o) 580 5 insala) Liledl <l )
3 el i) juudi A 2ga siaie s 5 sl all Al ailail) (5 sianall i) e T 50 a5l
Aeie Eaill g jalaall a8ill o lef da ja o g adijall cadeill (5 sisall G ) cilna¥) i

DAY dadlia B Jual gl Bl g aladiiad clale — AU ) gaalf gt (Ll

e leinY) Jual sl Jilss e LAY daie ) S5 2(4) ) oo

Aaidl LSS sl Ay sial) dgusdl

S 830 Laa o 26 %52

sa 5575 Lo o 14 %28

& sma¥) Sl e gy 6 %12
[BEE 4 %38

& yandl 50 %100

33a ) Gl e 83e) Ly LAY O sl Al (10 (%80) 4ansi e O (4) o Jsaall (e gy
LAY i gl sda e alaie Y gl ) e Jayle o g o elaia) Jual il Jils e (32
sl 8 (S g Anslall (1Y) A il e amall 138 sy 5 cgaly Il (52 smaall ) sgand) (sl sl
gl ) 5 Ao Laia ) Ll S (s day 35 Al 23 Y1 Jilu s e alaie VI 4 i ¢ g 8 dagil) o2a

il shaall ) dalall

ot i Liand eldia¥) Jual il cliaia ST 1(5) ad, Jsoa

i) sl iy ] ]
oSl i 5 34 %68

64



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

TR sl 3 giall Gl

Gl i 22 %44

o il 19 %38

& g el 16 %32

< 14 %28

ol b/l g 12 %24

i Ll ¢(%68) Aty HLaY! dagliad Lalasiin) JSY) claial) Ald LK)/ 5 65 Alaie jial
o/l 5 1 5l 5 ¢(%28) ot s ¢(%32) st el 4 ((%38) pl riuild ¢(%44) s
(& Aol Lehila S)/ i 533 laa uSay s [Alaie o ST LA apdaind cilS 4811 (%24)
Gl 5 L il Al Al jiad Lagh calall (il g Sl dlaie Lgdia 5 (53 srd) Bl o Liadll

A sl sl HLal! @il Glale (8 il el (s sinall 3 sea (e s

DAY Adlaan gad ) sgand) cilalad) — ) ) gaal) il (LIS

elaia¥) Jeal sill Jiluoy yue by pdiall JLAY) A Akl 485 (5 gl 1(6) o) Jsin

A& (s sid )l &y siall Al
las dlle 48 4 %8
ille 48 9 %18
Aol gie 44 23 %46
i ie A5 10 %20
VIR 4 %8
g sanall 50 %100

65



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

(%46) Apmaiy Unls gial) A8 5o A jal) Ao (gl Qlal) A8 (5 siua ( (6) L Jsaall iy
s A0l A8 1 510 5 ¢(%8) BDUa) AE aned ¢(%18) Adlall A& & ¢(9%20) Auadaiall A& Lggls
6 sinay Sl LAY o208 A G a8l ) A all Al dpa @) e w35l 108 8L 5 (%8)
Ay LIS LAY o3 by Y seeadl Gl Jals siall (5 giasall 1380 i (Sad 5 Rl b Lal i
L o e 5 e Jay Lae callae OS5 ladaly Y sl cd )

(W5 45 50) Lol Alaiaa o aSall 8 ) seand) Ll ey ) ol 52l 2(7) &) O s

Jalndl Ol sl g ) dal)
el Glaall / jacadll 45 sa 39 %78
i 32 %64

Adan

¢ 5238 ¢ pa) B 535
28 %356

(iR
leall 50 34 il dadle 24 %48
Oy saaal) dihaia 5 U G ol 21 %42
JQAJ\ & d.cuﬂ\j u,ga.a\.mj\ Qe 18 %36
Al ol el aa gy 14 %28

Aflaad) e aSall dol se 5 laa 8 Sl il Glaall/ jaadll 45 " dale G il o3
& B J8 Aaslaad) juaal s s Toltie) g asmad) ) seandl GR350 o8 5 «(%78) Ay
o On b 55 ((%64) L A sl Jing Lpany Laadle) bias g ol Gildad G LS g sanan
Jale aal i lail) cailis | aaill baa ja dae Jalay Js suliil) e oo Jsion Y seaal)
S A8l Al oy ) el e (%28) 5 Y A el ) ") 2 i) el pa 4giai"

.(Confirmation Bias) " sasiall

66



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

L i ol Liana 8 LAY da e 30l B ) seand) S sl 1(8) pBy s

& L) BBl 4 sall il
Candl SIS e & anl)
o 31 %62
AUl (da 52)
Jilis A g gain sall Ariliag
T 27 %54
Arans ) 4adle)
Dl 5 g ) e KU 24 %48
sl LAY jaadll e J)sad) 19 %38
DY) GAN &8 e & Canl
o 16 %32
(Fact-Checking)
38 (90l Be) iy &S] 6 %12

Sl e ) agie (%62) by 3 cdiall ol il (sal Ladiia a1 gl (8) ) Jsnall il jela
B 0585 Cpl) A et Yy Apaney Lpadle) Jilis (A ndl agie (%54) sy ¢sanill uasl
DLAY) (585 a8 ga aladinl Ao Gl e Al pall N dpa i) pens Le 585 (% 12) 83 (50 il
501 3y saadl Aue g5 e i Laa «Jsalddl (e T U1 Y (%32) daladiadll

i) Jual sill Jilu s yae 5 ) siiall LAY 8480 axe sl 500 2(9) a8 s

) sl 4 gl Al

o 548 ke LAl Jgla 3K
) 36 %72

daan
Cadill ‘;'\.@_.d\ il ale 33 %66

67



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

call BBl g siall dpal)

claial Cliliall jae S
i . 27 %54

Aled ol Lpudpe

o el sl jad 4 sea
) 24 %48

!/ wae R S\

5 HEY) e o pdll) (any dlaic
21 %42

Jelail) 32l 5l

Uad sy il Al
18 %36

gree

e 4l ((%72) A ke JLal i 5388 58 A8 pae S ol G e 4l ol il g
R Y T Lais gl o3 (385 (%354) luialy lilall (mans S &5 (%66) (Sieall sl
Cnsall AENAT 30 5 sedle) A 5l ke ) AL Aalal) Rgi 5 ¢ ad )l sliadll 8 4dlaiadl)
iliaial) b 5 sl Aaliil gl e ) ¢l g LAY 5 sinall

GCLASA\)!\ d.n.a\}d\ dALu:jJ 4..1)\&4 G.A.u:)l\ e).o‘}(\ jA-\J}G—AAj\ olas) (10) 33‘) djh

ENY sl 4 saall Al

ddlaae ST e il 2! 26 %352
LooE dglaaal) 8 ol sluia 14 %28
Ldlaae SEI Jaal sill Jilas g 7 %14
RENIERE B 3 %06,

& sanall 50 %100

ST s M oY) G G52 (%52) Al ot e ST G (10) 5 sl s s
(%14) Y] zia Vs ol 8 ol ot Laghl (%28) Lina Lash ¢ e laia¥) Juaal sl s 5 (40 Al aas

68



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

el a1 )00 Jsa Gl Jsaadl (e daliiaa) dagill @lld 55y Jual sill Jilis o 43LzadY)
Ao s Alus 5 Wi 0 Juaal sl Jilas g pe Jalay ) sgend) G 8 Sty Ll T Gl g ¢ (38l Ty
RELRIWRYY

s BN JUaY) g (g Al & gl b ilidl) AdBlia ;EUY Eaall
oW dpda il il A8l 1Y

il s Ao dalle Aa oy iy (bl Anaa g smadl ) seaall” G (J5¥) dpa Al i i)
asal) Argliall dpeas iy ) ¢ pzal Y1138 A jall il i g LAl dadie 8 elaiaY) Jual 5l
o pn A Al oda i (S5 (%68) s S/ s 5 liaiall Al Gl A 2355 5 «(%80)
(e slaall A Aalall 53l 5 s Sl Sl Y] axe o day 5 S e YT Jila g e alaie V) 4 i
Lo Laial 5 e sles Lo o) cillaiall s3a 3 ) seand) angy ) ccile a5 colaladind) 4y ki e Sad
Apadall Jila ) e agle J seanl) Canay Lol

A Al 8 il AdBLL LAl

Jla s oo 5 sainall JLAY) 8 (g3 gmuall ) sganll Aaladl AN G Al dpa ) e yid)
Al giall A8 A iy 3) cclld A jall il Okl g Ml gie (5 siay Sl e laia ) Jual il
Ayl sl 50 il jiie e Aaiil) 038 anily Aaddic 485 (9428) 5 ddle 38 (%26) Jiie (%46)
(el jue A glaiall Laall il glaall 8 Greddivall 5 < 0 ) (Cha, 2025) dwl S
6 siall e 408 I JLaY) 8 ) seanll 48 aa) ji Ciaa ) Sl (Newman et al., 2023) 4wl 53
sl

A L ) geilis LS8 (LG

=laia¥) dual gill Jilu g JLal ddlaas i (g0 gmd) ) sgandl oladil” G &GN 4y jall Cuza yidl
Al ) s kT 5 pan 1) jaliaal) e 48 555 saall 4 s (3lat daul gumy da g e e olal

69



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

a5l gl G ) (%64) 5 ¢ damall 3358 ) Akl (o (%78) i 3 65 5 Sl
saialy Wil Uy g8 (3 JLAY) Jiiny Yy send) Gl by g1 s¥) i 3 4 ki 6 g B ) 10
) Cpplimil) 3 A5ate Adaay Jaat ) Llalll 5891 (0 (and g ¢ gams Sl o3
el

ARl ] ally geailidl) A5 j\ia sla

b oradl Ao Lpaaly sty Lo Aalt A ludl bl ) o S ae Al all o2a il pdalis
sl A& Lpelaia¥) 5 4y padl Gl LEY) ) 905 «(Kiousis, 2001) ddlaaal) slSal J&55
Al-) gasd) ) sgandl Al Jual gl il g e dlaie V) el )l 5 «(Westerman et al., 2014)
Ay 5 i (8 [l )l dipray 53 sll dgdall e W S yiy Al )all o3a 34T LS (Saggaf, 2020
ARl D pall Sl Hall (e B8 Al e al Le g8 5 cgudail) Ala e i el Guad J saa]

Jadl) Lada

e Aie e RLEaY) Galad gl 3 Alaall Al ,all Lngial) Clel ) Juaill 138 (i yaiind
de ) sa Ailian) Jglaa (10) A il sda (1 je 5 pmly N Aaay o gl ) sgend) (e 33 3e (50)
) Lsdlie ) Juamdll J5) 5 (Al aadl cllalad) (i) Cilile o 8 2 sai) e 40 e
aaiaall (5 pdaill UYL Leday 5 oA sliie a5 Leapan 2818 (O Al ) (im 5 58 5 guin
SR Tase bl il Hally L 55 (sl Y1 s i cleludy) 5 laladinl) calaie )
sl )l Lalall AR 8 iy i) a5 5 Aalal) il

70



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]
do)yal) ASa

5 sdiall JLAYI dflaae s o gl ) sgandl Gl Gl gie calaa 3l A jall 238 Qs b
O Al S "ol Apaay ) seand) (o A e dailase Al 3 1 e ldia¥) dual 8l Jiluy e
Lals diall Claaisal 4al 55 3l Lladl) siel gas) ool Jidd a8 ) sliadl) 8 48l aall Al
e slaall sl ) sgendl A8de QS0 aad ) Ao jludall Y il (ks

cua\_i)l\ Ay Lﬁdjud\ J}@_A;j\ A Glalaty sia cﬁ‘j Ul ‘;\ z\.u\‘)ﬂ\ 53 Chzy Nl
Clalaaiu) calaic Y1) AlalSie dpadle) ey ylai 08 ) il g Gllad Tiia § lagia can s
Badaiie gl 0yl 33 jia (50) e Aalie diie e Ailia) ciiida g (i 515V iy ccle Ll
Aa L a2 gmaal) ) seandl Gl (Al ol (2 gl adle Y1 agdall (e Age il ga (e S
s callaa (gareai 4a 300 Y dlaie W) 138 G V) LAY dalie b e laial¥) daal il Bila g e dille
oo b5 el jalaall g pall sl s rmall 43 5el S Toliel Jsd g2 o 5 0
Al Baaat J8 sadete 5885 LS oL

Leld ¢l )l Ane ()8 (e (50) 222 33 san0 Ao e @yl sl G (e a2 Il e
e Cal g ASlaal) (3lalie dky Jad gl Apliine il 50 8 Lgdde oLl AL 308 <l jTi5e Jaad
650 Ao Yl il ¢ lal il oda i LS| a5 ASH geiall (s JalSE ¢ ST AdLaial
g5 qine olis (8 2030 ASLaall 435 pady Loy 0yl Apadle ) Ao shaiall s (A ageu dilee
Al Al aa Jeldia g

8 Osanall 5 Call G Sl e 508 08U e ) sgan ol G derd) 138 alis & Lallll K g
s gall 5 dpardatll da shaiall (o A8 Hidie A 5 pane o ccamnd G0 8 A g 5usa (a1 (5 sindll
A i (s sine @i )15 dliaia T2 gen (oo it Al g heua (A 5 ¢Sl acinall g Al S 5 uadle Y
(g sl paimall & e e gl s Apadle Y

Al J..\ﬂ A alall @uﬂ\

Y Ll 8 Lellan) (S Aalal) il (e e gana ) Al Jall Cilia 3

71



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

dadia & elaia¥) doal il Jilu s o TS Talaie ) (b Apaey (53 sl ) sl ading ||
Al (ge (%80) Akt La Ta g Lealiy 3) LAY

s Leali (%68) Aoty HLaY) Ayl Laladin) JSY) ciliaiall Al LuS)/ 5 6 Alaie juali 2
(%32) 55 i (%38) ol i) &5 (%44) il

Lo 585 ¢(%46) Apmais Aals sl 45 o g Jiluasll 028 e 3 siiitall JLAY) A A& (5 g L 3
oseeadl Al (AU g e g e Jy

o 5 (%64) "aen ll sibad) ge 5l a5 (%78) " dadll 4" Slle 2ai 4
Gl S a8 Canll W ol ¢ gl Guaal J8 303 (3385 LS sl ) sgandl G jlad 5
(%54) ey Apadle) Jilu g A g gun gall Aalia 5 (%62)

A8 e bl 5l (%66) el e ail Gt 5 (%72) 38 ke Jlal Jla 5385 fiad 6
Agad LAY

Aty ) sgand) sal Lflaaall s jo (b dial il il g o dpans )l e Y il g (3385 7

(O ssia Legdl (%28) sn et ((%52)

o Jpanll lgariing 3 A8y dlin s ¥ de o Al Lgdoa 53 Jual 5l Jila s a ) seen) Jalay 8
el Doyl e die 338k Qi Aoy pall

Lae (%32) 135254 (Fact-Checking) dualadial jLaY! 38355 a8l s aladiul J) Y 9

) 531 03¢ Ao gl 3 e o iy

o ohaill UL dae Dla <yl 5 (45 glitie il 5 Tapan G Al jall (i g 48 iliall ST 10
lalanY ) oyl (il sl s¥1 i i ecle i) 5 claladiny) calae Y1) bl

Sla gil)

72



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

Agaghail o ghiial) s giana o 13

alad) aaleil) il ye (8 dpusl 2l aliall (panm "Aila slaall 5 dpadle ) Ay 1 83 1 3) ]
A )l e glaall (e Gaail < jlee allall o Ly ¢ aalall 5

Aolall 4y a5 el adle ) we Jalaill e 8 (ypelaal 5 aiunn Ly 52 el o gy ghai 2
G ) DoY) sl 5 siana o cLils

e ) 6 st elaial¥) dual sl Jilu g (A& 4 )l LdleY) Cludsgall ) guan 5 30 ]
Gl las e lggle ) seanll alaie¥ Tl cdilaiall) m s 3352l

sl liaill 8 A0 glaial) Allcaall LAY s g CilailLal) 2l Ay s 5 503 50 41 Alaie) 2
(g sand) Blnd) 85 Ay el 43lL (Fact-Checking) JbaY! sl il Cllaia yy ot 3
dpalatil) clgal) (g gina o BN

Lot 453 gl e A g iSIY) e LaY) 5 4800 JLAY) AadlSal daal  dpny i daglaia ol |
omedll A s G

Alaiial)l i) Aa8lSa 5 (3 gl dadail skl e laia¥) Jual il ciliaie CS 35 ae o slaill 2
sl s giea o olal

1S 5l Y Talina L L) 1S slas (38al) e gy AS el g gaucail) J8 (3Rl 48E 3y 35 | ]

e SLie Y1 e Yo A8 sal) lliall 5 Apans Sl Asedle Y1 il pal) i Jlo ) seanl a2

Z\M\Jﬁ\ a 3)

AV Ll A Lpaaali Sy @bt il )l 333w A, 3 (LT 2 all o2a i

73



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]
Cilife Cala 5 e i sl g jall ASlaal) (a5 AT Blalie Jadiil Tl jas Al 5l GBUad aanesi
s i (33a5 ST Adlaial
Aganll Gl jrodill CLESELY (A3E Gle gana Alana GG JaSa A4S et caila 8 2
seaall Glalasy

a Gl - WPY i 3 yad) =dAd) Jga A g (52 J ) o 40 jlae Olal ja el sl 3
2 RS R 3 5= DD ¢ 2

el ol Aflaadl cilalad) Jiis b elaia¥) Jaal gill cillaie Cilpa )l a8l dn) 2 4
.(Algorithmic Trust)

Al-Generated Fake) setilaaY) ¢ lSAL saf gall i) 31 HLaiin daleial i<yl dasy 5
L) e o mnd) ) seand) 3,08 5305 (News

DAY Alaas s seeall clalasl S5 A (Influencers) crisal) )sodul 0.6
(Digital Media Literacy) "8 adey) oo " (bl 43 A dae dpuld <l gl 5k 7
Al ) sgandl sal

74



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

) _sal) Al

A ) A3l aa) yal) 1Y

il s pall Jlasglae b pealeall Aaall e ) iy ykai (2018) deme 31,0 ae ¢ adall | ]
Acbiball g a5 6l

shidgas e elaia¥) daal sill Jilus 8 Al ddlaas (2019) desa (5 Al 2e ¢ ) a3
265-213 U = 51 sl a3V daala daadleY) Ead) dlae (53 gaud) ) sganll

Glall 435S0 ;b )| DY) Jand) Jifise g 232l e Y1 (2017) Gas ol 2o G s ¢ oL
Agila ll 2

QUK o ;o) | s s JAae Jlai¥) Sl et s aaall SleY) (2017) 4 xe aial g ¢ alosall |
JPEREN]

sl il el jla s alal Juai¥) il s (2010) e dase cilas

A alle B oalall WSle ) &g palall Sanl) zalie A Clul y0 (2008) 2ana yrams ¢ppis
SN alle 3 alal Al Y il jall (8 alall Caadll (2015) 2ene el e

R A Aadal) a)a\.xd\ GQ)LA} Juaiy) (2014) JEIIVEN ‘_A.ﬂ ‘3:3'“"3‘} dlae g ‘ijlSA .
:\:L!L\.Iﬂ\ 4:1)‘44\3\ J\.ﬂ\ aﬁm\

QUK Hla sl ey Slawdaill g Jila sl 5 asalall snaal) Sl (2015) s ANENFEN
RPEREN]

A el ASled) & OYLaTY) 5 e slaall 4 cilaladind )85 (2024) sbas DU dalall L) 10
A grd) Ay jal) ASLaal) 1 aly )l A0 gl

Aia¥) A3y aa) el Ll

11. Alfred, S., & Wong, M. (2022). Generation Z and News Trust on Social Media.
Asian Journal of Communication, 32(4), 311-329.

75



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

12. Al-Saggaf, Y. (2020). Saudi Twitter Users and the Credibility of News.

International Journal of Middle Eastern Communication, 8(2), 145-166.

13. Allport, G. W. (1935). Attitudes. In C. Murchison (Ed.), A Handbook of Social
Psychology (pp. 798-844). Worcester, MA: Clark University Press.

14. Ball-Rokeach, S. J. (1985). The Origins of Individual Media-System
Dependency: A Sociological Framework. Communication Research, 12(4),

485-510.

15. Ball-Rokeach, S. J., & DeFleur, M. L. (1976). A Dependency Model of Mass-
Media Effects. Communication Research, 3(1), 3-21.

16. Boyd, D. M., & Ellison, N. B. (2007). Social Network Sites: Definition,
History, and Scholarship. Journal of Computer-Mediated Communication,

13(1), 210-230.
17. Castells, M. (2009). Communication Power. Oxford: Oxford University Press.

18. Cha, J. (2025). Trust in TikTok Health News Among Young Adults. Journal of
Digital Health Communication, 7(1), 22-41.

19. DeFleur, M. L., & Ball-Rokeach, S. J. (1989). Theories of Mass

Communication (5th ed.). New York: Longman.

20. Festinger, L. (1957). A Theory of Cognitive Dissonance. Stanford, CA:

Stanford University Press.

21. Flanagin, A. J., & Metzger, M. J. (2007). The Role of Site Features, User
Attributes, and Information Verification Behaviors on the Perceived Credibility

of Web-Based Information. New Media & Society, 9(2), 319-342.

22. Guo, L., & McCombs, M. (2011). Network Agenda Setting: A Third Level of
Media Effects. ICA Annual Conference, Boston, MA.

76



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

23. Hogg, M. A., & Vaughan, G. M. (2018). Social Psychology (8th ed.). Harlow:

Pearson Education.

24. Hussain, A. (2023). Pakistani Youth and News Credibility on Facebook.
Journal of South Asian Media Studies, 11(3), 78-95.

25. Jenkins, H. (2006). Convergence Culture: Where Old and New Media Collide.
New York: NYU Press.

26. Kaplan, A. M., & Haenlein, M. (2010). Users of the World, Unite! The
Challenges and Opportunities of Social Media. Business Horizons, 53(1), 59-
68.

27. Katz, E., Blumler, J. G., & Gurevitch, M. (1973). Uses and Gratifications
Research. Public Opinion Quarterly, 37(4), 509-523.

28. Kiousis, S. (2001). Public Trust or Mistrust? Perceptions of Media Credibility
in the Information Age. Mass Communication & Society, 4(4), 381-403.

29. Li, R., Suh, A., & Chen, J. (2015). Examining the Relationship Between Social
Media Use and Trust in Information. Computers in Human Behavior, 50, 458-

465.

30. Lippmann, W. (1922). Public Opinion. New York: Harcourt, Brace and
Company.

31. Lowery, W., & Sherry, J. (2014). Media Dependency During a Large-Scale

Social Disruption. Mass Communication and Society, 17(2), 271-291.

32. McCombs, M. E. (2014). Setting the Agenda: The Mass Media and Public
Opinion (2nd ed.). Cambridge: Polity Press.

33. McCombs, M. E., & Shaw, D. L. (1972). The Agenda-Setting Function of
Mass Media. Public Opinion Quarterly, 36(2), 176-187.

77



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

34. McQuail, D. (2010). McQuail's Mass Communication Theory (6th ed.).
London: SAGE Publications.

35. Metzger, M. J., & Flanagin, A. J. (2013). Credibility and Trust of Information

in Online Environments. Journal of Pragmatics, 59, 210-220.

36. Newman, N., Fletcher, R., Eddy, K., Robertson, C. T., & Nielsen, R. K. (2023).
Reuters Institute Digital News Report 2023. Oxford: Reuters Institute for the

Study of Journalism.

37. Pavlik, J. V. (2008). Media in the Digital Age. New York: Columbia

University Press.

38. Pew Research Center (2021). News Consumption Across Social Media in

2021. Washington DC: Pew Research.

39. Ruggiero, T. E. (2000). Uses and Gratifications Theory in the 21st Century.
Mass Communication & Society, 3(1), 3-37.

40. Vargo, C. J., Guo, L., & Amazeen, M. A. (2018). The Agenda-Setting Power
of Fake News. New Media & Society, 20(5), 2028-2049.

41. Vinney, C. (2019). Integrating Mass Communication Theories. Journal of

Media Theory, 4(2), 88-105.

42. Vosoughi, S., Roy, D., & Aral, S. (2018). The Spread of True and False News
Online. Science, 359(6380), 1146-1151.

43. Westerman, D., Spence, P. R., & Van Der Heide, B. (2014). Social Media as
Information Source: Recency of Updates and Credibility of Information.

Journal of Computer-Mediated Communication, 19(2), 171-183.

44. Whiting, A., & Williams, D. (2013). Why People Use Social Media: A Uses
and Gratifications Approach. Qualitative Market Research, 16(4), 362-369.

78



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]
Gadkall

ALia) 3 jlaiud 3(1) ad) Galall

axx ) e )l Al sy

.. 3pyinall

Aflaas s o gmdl ) seand) ClALaI" () siny Al )3 o) jaly Aalill o 585 cany g Al d3as
oo s N s e J seanll el V0Kl ¢ e laia¥) Jual il Jilsy e 3 siiall LAY
eo e s sa O ALY 228 i e e Y) 8 Lena |5 slats (O sl Dy a8l ey A
A Jlian g galall Canall Gial e YY) aadid o cllay) GL astal

¢S glati o SLE

C\AL\ Jdale Hue (A8AL)

4 g¥) i) o0 g¥) andll
I Y i RN |
ss45 0 44-350 34-250  24-18 O el 4l 2
We clul 0 [0 Geso SO i 6 50 [ el (5 53l 3

A \ 4
......................................................... . .

e\éﬁu\!\ Gldle ;gjlfd\ eu.\ﬁ\
f e Laia V) ool 1 By e LAY 330 05 S

U0 g B pm [ 33al535 bap [0 @l sie bay [

79



elain ) dal s Sl g 5 LAY Lilins gai g0 sesd) ) sgand] Clalas]

(a) e ST Laa) Sa) LAY dalial lgeadins 3l ciliaidl L6

Aloadd/ il s [0 et daei [ et [0 Sbabe [0 o8/ ms 0

48)aaal) gad olad¥) s Eulil) adl)

S gl o2 jue 5 sdiall HLAY! b dalall i da 2L 7

M) 33 Y [ dcaddieddi [ ddaligiedasi [ adle 48 [ Taa &l 48 [

¢ ) dflaas o aSall b L) axias il Jal sl a8

Ladle (5 il A )l jaliadd) e aadl il ¢l 459 s(Rula) e ST L) (Kay)
el ae Aiilal ¢pmliall dae ALK Cslal o8 ) 3l 36 sl

faipaiai J8 5al) (e 3aaill L 3l LS Ll L 9

gl ¢ il Zey J5 e ST s ) Jils s dadlie e s (8 Canall 1(Rula) (e ST LA (Say)
Fualadial G a8l s L) jaadl e

Selial A 51 L) 848 aae Gl 0 L 10

cciialy cilibuall 5 ¢ Sgall uadll e AS ) JLAY) 58 (Rla] g ST LR (Sa)
il DAL Y1 sl ) ¢ el Gluall judi 4y geia
O glsbia O daal sill Jiby [ el 2dAe YV O 9 jlai 8 ddlaae ST guadle ) gl 11

oY) 4 Y

Sl s g oS gl TS

80



	الكلمات المفتاحية:
	لإعلام الرقمي — وسائل التواصل الاجتماعي — مصداقية الأخبار — اتجاهات الجمهور — الجمهور السعودي — مدينة الرياض — نظرية الاعتماد.
	الفصل الأول
	مقدمة الدراسة
	إشكالية الدراسة
	التساؤلات الفرعية
	فرضيات الدراسة
	أهداف الدراسة
	أهمية الدراسة
	أولاً: الأهمية النظرية
	ثانياً: الأهمية التطبيقية

	منهج الدراسة وأدواتها
	أولاً: منهج الدراسة
	ثانياً: أدوات جمع البيانات

	مجتمع الدراسة وعينتها
	أولاً: مجتمع الدراسة
	ثانياً: عينة الدراسة

	حدود الدراسة
	أولاً: الحدود الموضوعية
	ثانياً: الحدود المكانية
	ثالثاً: الحدود الزمنية
	رابعاً: الحدود البشرية

	مصطلحات الدراسة الإجرائية
	1. الإعلام الرقمي (Digital Media)
	2. وسائل التواصل الاجتماعي (Social Media)
	3. مصداقية الأخبار (News Credibility)
	4. اتجاهات الجمهور (Public Attitudes)
	5. الجمهور السعودي (Saudi Public)

	الدراسات السابقة
	الدراسة الأولى: Kiousis (2001)
	الدراسة الثانية: Flanagin & Metzger (2007)
	الدراسة الثالثة: Westerman, Spence & Van Der Heide (2014)
	الدراسة الرابعة: الزهراني (2019)
	الدراسة الخامسة: Al-Saggaf (2020)
	الدراسة السادسة: Cha (2025)
	الدراسة السابعة: Li, Suh & Chen (2015)
	الدراسة الثامنة: Alfred & Wong (2022)
	الدراسة التاسعة: Hussain (2023)
	الدراسة العاشرة: Pew Research Center (2021)
	الدراسة الحادية عشرة: McQuail (2010)
	الدراسة الثانية عشرة: Ball-Rokeach & DeFleur (1976)
	الدراسة الثالثة عشرة: Vosoughi, Roy & Aral (2018)
	الدراسة الرابعة عشرة: Newman et al. (2023)
	الدراسة الخامسة عشرة: الدليمي (2018)
	التعليق على الدراسات السابقة
	أولاً: من حيث التنوّع الجغرافي
	ثانياً: من حيث المنهج المعتمد
	ثالثاً: من حيث النتائج
	رابعاً: الفجوة العلمية ومساهمة الدراسة الحالية



	الفصل الثاني
	المبحث الأول: الإعلام الرقمي — المفهوم والخصائص والوظائف
	أولاً: مفهوم الإعلام الرقمي
	ثانياً: نشأة الإعلام الرقمي وتطوّره
	ثالثاً: خصائص الإعلام الرقمي
	1. التفاعلية (Interactivity)
	2. الفورية والآنية (Immediacy)
	3. اللامركزية (Decentralization)
	4. الانتشار الواسع (Wide Reach)
	5. الوسائطية المتعدّدة (Multimedia)
	6. الأرشفة والاسترجاع (Archiving)
	7. التخصيص (Customization)

	رابعاً: وظائف الإعلام الرقمي
	1. الوظيفة الإخبارية
	2. الوظيفة التوعوية والتثقيفية
	3. الوظيفة الترفيهية
	4. الوظيفة التواصلية
	5. الوظيفة الاقتصادية والتسويقية
	6. الوظيفة المدنية والسياسية


	المبحث الثاني: وسائل التواصل الاجتماعي — النشأة والتطوّر والمنصّات
	أولاً: مفهوم وسائل التواصل الاجتماعي
	ثانياً: نشأة وسائل التواصل الاجتماعي وتطوّرها
	ثالثاً: أبرز منصّات التواصل الاجتماعي وخصائصها
	1. تويتر (X)
	2. إنستغرام (Instagram)
	3. سناب شات (Snapchat)
	4. تيك توك (TikTok)
	5. يوتيوب (YouTube)
	6. واتساب وتيليجرام

	رابعاً: استخدامات وسائل التواصل الاجتماعي في متابعة الأخبار

	المبحث الثالث: مصداقية الأخبار وأبعادها
	أولاً: مفهوم المصداقية
	ثانياً: أبعاد مصداقية الأخبار
	1. الدقّة (Accuracy)
	2. الموضوعية (Objectivity)
	3. الشفافية (Transparency)
	4. الاكتمال (Completeness)
	5. التوقيت (Timeliness)

	ثالثاً: العوامل المؤثّرة في إدراك المصداقية
	1. العوامل المرتبطة بالمصدر
	2. العوامل المرتبطة بالمحتوى
	3. العوامل المرتبطة بالمتلقّي

	رابعاً: تحدّيات المصداقية في الفضاء الرقمي

	المبحث الرابع: اتجاهات الجمهور وأبعاد قياسها
	أولاً: مفهوم الاتجاه
	ثانياً: مكوّنات الاتجاه
	1. المكوّن المعرفي (Cognitive Component)
	2. المكوّن الوجداني (Affective Component)
	3. المكوّن السلوكي (Behavioral Component)

	ثالثاً: عوامل تشكّل اتجاهات الجمهور
	رابعاً: قياس اتجاهات الجمهور
	خامساً: العلاقة بين الاتجاهات والسلوك الإعلامي


	الفصل الثالث
	تمهيد
	المبحث الأول: نظرية الاعتماد على وسائل الإعلام
	أولاً: نشأة النظرية ومنطلقاتها
	ثانياً: الفروض الأساسية للنظرية
	ثالثاً: أنواع الاعتماد على وسائل الإعلام
	1. أهداف الفهم (Understanding)
	2. أهداف التوجيه (Orientation)
	3. أهداف اللعب (Play)

	رابعاً: تطوّر النظرية في عصر الإعلام الرقمي
	خامساً: مبررات الاستعانة بالنظرية في الدراسة الراهنة

	المبحث الثاني: نظرية الاستخدامات والإشباعات
	أولاً: النشأة والتطوّر
	ثانياً: الفروض الأساسية للنظرية
	ثالثاً: تصنيفات الإشباعات
	1. إشباعات المعلومات (Information)
	2. إشباعات الهوية الشخصية (Personal Identity)
	3. إشباعات التكامل والتفاعل الاجتماعي (Social Integration)
	4. إشباعات الترفيه (Entertainment)

	رابعاً: تطبيقات النظرية على وسائل التواصل الاجتماعي
	خامساً: مبررات الاستعانة بالنظرية في الدراسة الراهنة

	المبحث الثالث: نظرية ترتيب الأولويات (وضع الأجندة)
	أولاً: نشأة النظرية
	ثانياً: الفرضية الأساسية للنظرية
	ثالثاً: المستويات الثلاثة لترتيب الأولويات
	1. المستوى الأول: ترتيب أولويات القضايا (Object Salience)
	2. المستوى الثاني: ترتيب أولويات السمات (Attribute Salience)
	3. المستوى الثالث: ترتيب أولويات الشبكات (Network Agenda Setting)

	رابعاً: ترتيب الأولويات في عصر وسائل التواصل الاجتماعي
	خامساً: مبررات الاستعانة بالنظرية في الدراسة الراهنة

	المبحث الرابع: التكامل النظري في الدراسة الراهنة
	خلاصة الفصل

	الفصل الرابع
	تمهيد
	المبحث الأول: الإجراءات المنهجية للدراسة الميدانية
	أولاً: نوع الدراسة ومنهجها
	ثانياً: أداة الدراسة
	ثالثاً: مجتمع الدراسة وعيّنتها
	رابعاً: حدود الدراسة
	خامساً: المعالجة الإحصائية
	سادساً: صدق الأداة وثباتها

	المبحث الثاني: عرض نتائج الدراسة الميدانية
	أولاً: نتائج المحور الأول — البيانات الديموغرافية
	ثانياً: نتائج المحور الثاني — عادات استخدام وسائل التواصل في متابعة الأخبار
	ثالثاً: نتائج المحور الثالث — اتجاهات الجمهور نحو مصداقية الأخبار

	المبحث الثالث: مناقشة النتائج في ضوء الفروض والإطار النظري
	أولاً: مناقشة نتائج الفرضية الأولى
	ثانياً: مناقشة نتائج الفرضية الثانية
	ثالثاً: مناقشة نتائج الفرضية الثالثة
	رابعاً: مقارنة النتائج بالدراسات السابقة

	خلاصة الفصل

	خاتمة الدراسة
	النتائج العامة للدراسة
	التوصيات
	أولاً: على مستوى المنظومة التعليمية
	ثانياً: على مستوى المؤسّسات الإعلامية الرسمية
	ثالثاً: على مستوى الجهات التنظيمية
	رابعاً: على مستوى الجمهور

	آفاق الدراسة

	قائمة المراجع
	أولاً: المراجع باللغة العربية
	ثانياً: المراجع باللغة الأجنبية

	الملاحق
	الملحق رقم (1): استمارة الاستبانة
	القسم الأول: البيانات الأولية
	القسم الثاني: عادات الاستخدام
	القسم الثالث: الاتجاه نحو المصداقية



