
 

 (الإعلان الصحفي والتسويق الرقمي) تطبيقي تكليف
 

استخدام أدوات ب (CGI) التصميم ثلاثي الأبعاد عد دراستنا لأساليب إنتاج المحتوى الإعلاني المعتمد على تقنياتب    

 إعلان بصري جذاب يجمع بين الواقعية والخيال الإبداعي.  إنتاج، أصبح لديكم الآن القدرة على الذكاء الاصطناعي

يهدف هذا التكليف إلى تنمية مهاراتكم في استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي لإنتاج إعلان احترافي، مع الالتزام    

 .محاضراتلإعلانية التي تم تناولها خلال البالقواعد البصرية وا

  :المطلوب

 ر أحد أنواع المنتجات التاليةتاخ: 

 ( خدمة تعليمية - منتج تكنولوجي - مشروب – منتج غذائي - )منتج صديق للبيئة         

  بصيغة فيديو إنتاج إعلانبقم CGI ثانية.( 20 – 10)تتراوح مدته بين بحيث ، باستخدام الذكاء الاصطناعي 

 :دراستها تجميع العناصر التي تم يتضمنو

 لعنوان الإعلانيا .1

  النص الإعلاني .2
 اللازمة العناصر البصرية .3

 العلامة التجارية .4

 :(Call-to-Action - CTA) اتخاذ إجراءالحث على  التحفيز أو عبارة .5

 لتسليم النهائي:ا 

 .يجا بايتم 10، لا يتجاوز حجمه عن  .MP4 فيديو بصيغةملف  .1

 :حتوي علىي PDF ملف .2

  همن هدفالوالإعلانية فقرة واحدة توضّح الفكرة  لإعلان:اوصف. 

 العنوا النصوص المستخدمة( عبارة  -النص  -نCTA). 

 الـ مشاهد في إنتاجمُستخدمة ال لمنصاتوا أدوات الذكاء الاصطناعي CGI. 

  البرومبتPrompt  في إنتاج الفيديوكاملاا المستخدم. 


