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...مقدمــــــــــــــــــة

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

لوجي السريع، في عالمنا الحديث، أصبح الإعلان له دور كبير في التسويق والتواصل مع الجمهور، ومع التطور التكنو

يعُددد و، والرر ي يلت رر  عررن الإعررلان التذ يرردي الرر ي اعتررد ا ع يرره، "الإعررلان الريمرري"ظهرررو وئررادل جديرردن لسعررلان  سررم  

.الإعلان الرقمي وسيلة فعالة للوصول إلى الجمهور المستهدف بشكل أكثر دقة وتفاعل

والشربكاو إذ يهدف الإعلان الريمي إل   سويق المنتجاو أو اللدماو بائتلدام وئادل الإعلام الريمية، مثل الإ تر ر        

حتمررل، وذلرر  بتوظيرر  مل. الاجتماعيررة والتطبيذرراو الجوالررة  ومرراو كمررا يلمررل ع رر  ائررتهداف ف ررة ملينررة مررن الجمهررور المي

هداف الف راو ةيرث ييمكرن ل شرركاو  ح يرل ار ع المل ومراو وائرت. شلصية، وئ وكياو المسرتلدمين المتاةرة عبرر الإ تر ر 

.الديموغرافية المنائبة، مثل اللمر والنوع والمويع الجغرافي والااتماماو الشلصية



...الرقميةالإعلاناتهيما

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

او شكل مرن أشركاا الا صراا  Digital Advertisingالإعلان الريمي 

هردف الإعلا ي المردفوع الر ي يرتب عبرر الذنرواو والمنصراو الريميرة، ب

ظيرر  وييترريح ل مل نررين  و.إيصرراا رئررادل إعلا يررة إلرر  جمهررور محرردد

اس الإمكا او الريمية في الوصوا إلر  الجمهرور، والتفاعرل ملره، ويير

.ائتجابته بما يلدم أاداف الحم ة الإعلا ية



الرقميالإعلانعلى(1)تطبيقيةحالة

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

.واحشني يا 2026 رمضان  Vodafone Egypt إعلان

المنصات عبر رقمياً توزيعه يمكن فيديو إعلان ع   ممتاز مثاا واو ،YouTube ع   Vodafone Egypt لـ الرئمية الذنان ع   موجود الإعلان

https://www.youtube.com/watch?v=a2otkcsG8Zk&utm

https://www.youtube.com/watch?v=a2otkcsG8Zk&utm_source=chatgpt.com
https://www.youtube.com/watch?v=a2otkcsG8Zk&utm_source=chatgpt.com
https://www.youtube.com/watch?v=a2otkcsG8Zk&utm_source=chatgpt.com
https://www.youtube.com/watch?v=a2otkcsG8Zk&utm_source=chatgpt.com
https://www.youtube.com/watch?v=a2otkcsG8Zk&utm_source=chatgpt.com


الرقميالإعلانعلى(2)تطبيقيةحالة

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

:معايير الإعلان الرقمي الناجح 

.  ظهور ائب الللامة التجارية➢

.  وجود عرض واضح➢

.  رئالة يصيرن➢

.  عناصر بصرية➢

.وجود ينواو ريمية مر بطة بالحم ة➢

 Call To Actionدعوة لاتخاذ إجراء، ➢



الرقميالإعلانعلى(3)تطبيقيةحالة

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

Vodafone Social Media Ad

.Poster/Social Media Post بصيغة



لماذا ظهرت الإعلانات الرقمية 



..الرقميةاتالإعلانظهرتلماذا

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

:ا ي ي،  و شمل ملب يظهر الإعلان الريمي فجأن، وإ ما جاء  تيجة مجموعة من التحولاو في بي ة الا صاا والإعلام

انتشار الإنترنت .1

.أصبح الإ تر   ينان رديسية ل حصوا ع   المل وماو والتواصل

تغير سلوك الجمهور .2

.لد الجمهور يلتمد ع   وئي ة إعلامية واةدن ل حصوا ع   المل وماولب يي 

:بل أصبح ينتذل بين

Google → Instagram → YouTube → TikTok → Websites → Apps

انتشار الهواتف الذكية. 3

 .أصبح الجمهور متصلاا بالبي ة الريمية ملظب الوي  ومن خلاا أجهزن شلصية

 



..الرقميةالإعلاناتظهرتلماذا

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

ظهور وسائل التواصل الاجتماعي. 4

:إل استهلاك المحتوىا تذل الجمهور من مجرد 

 .التفاعل•

 .التل يق•

 .المشاركة•

 .إ شاء المحتوى•

ظهور البيانات الرقمية. 5

الجمهور مع ل ن كمية أكبر من المل وماو ةوا  فاعلأصبح  البي ة الريمية  وفر ل مي 

.الرئادل الإعلا ية



أهداف الإعلانات الرقمية





1

..   أهداف الإعلان الرقم  

Brand Awarenessبناء الوعي بالعلامة التجارية

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

ر لردى إل  جلل الللامة التجارية ملروفرة وياب رة ل تر ك  الريمي يهدف الإعلان 

ويررتب ذلرر  مررن خررلاا  كرررار ظهررور الللامررة ورئررالتها .الجمهررور المسررتهدف

.ومنتجا ها أمام الجمهور المنائب

 كر فالهرردف لرريب البيررع الفرروري، بررل بنرراء ةلررور ذانرري يجلررل الجمهررور يترر

.الللامة عند ا لاذ يرار الشراء



2

..   أهداف الإعلان الرقم  

Audience Reachالوصول إلى الجمهور المستهدف   

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

لا يهرردف الإعررلان الريمرري إلرر  الوصرروا إلرر  أكبررر عرردد ممكررن مررن 

لأكثر إل  الوصوا إل  الأشلاص ايهدف أيلا ، بل فذطالأشلاص

. .ص ة بالمنتج

وامررل مثررل بحيررث  سررمح المنصرراو الريميررة بتوجيرره الإعررلان وفذاررا لل

ر وبر ل   ينفرق الميزا يرة ع ر  جمهرو.المويع والااتماماو والسر و 

ح أن يهتب بالمنتج أو يحتاج إل  اللدمة .ييرج 



3

..   أهداف الإعلان الرقم  

Lead Generationجذب العملاء المحتملين 

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

ويلا  يستهدف الإعلالان اششلاخاص اللاذين أظهلاروا اهتمامًلاا بلاالمنت  وتح

.هذا الاهتمام إلى فرصة تجارية قابلة للمتابعة

إرسلاا  وقد يتم ذلك من خلا  طلب بيانات التواص ، أو التسلاجي ، أو

.استفسار عن المنت  أو الخدمة

وبذلك ينتق  الجمهور من مجلارد مشلااهدة الإعلالان إللاى عميلا  محتملا 

.يمكن التواص  معه لاحقاً



..   أهداف الإعلان الرقم  

Traffic Generationزيادة الزيارات   4

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

جهلاة يستخدم الإعلان لرقمي  لجذب الجمهور من المنصة الإعلانية إللاى و

.رقمية محددة مث  الموقع أو التطبيق أو صفحة المنت 

لمسلاتخدم فالهدف هنا هو تحوي  التعرض للإعلان إلى زيارة فعلية تسمح ل

.بالتعرف على المنت  أو الخدمة بصورة أكبر

ا في رحللاة وك  زيارة تمث  فرصة لانتقا  المستخدم إلى مرحلة أكثر تقدمً 

.العمي 



..   أهداف الإعلان الرقم  

Engagementتشجيع التفاعل   5

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

يسرررل  الإعرررلان إلررر  دفرررع الجمهرررور إلررر  التفاعرررل مرررع الرئرررالة 

.الإعلا ية بدلاا من مشااد ها بشكل ئ بي

اركة، ويد يظهر ذل  في المشاادن، أو النذرر، أو التل يرق، أو المشر

.أو التفاعل مع المحتوى

ويلكرررب التفاعرررل مسرررتوى ااتمرررام الجمهرررور بالرئرررالة ويسررراعد

.الللامة ع   بناء علاية أكثر  شاطاا مع جمهوراا



..   أهداف الإعلان الرقم  

Conversionتحقيق التحويل   6

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

يهلالادف الإعلالالان إللالاى تحويلالا  اهتملالاام المسلالاتخدم إللالاى إجلالاراء محلالادد تريلالاد  

.العلامة التجارية

، أو وقلالاد يكلالاون هلالاذا الإجلالاراء شلالاراء منلالات ، أو التسلالاجي ، أو تحميلالا  تطبيلالاق

.الاشتراك في خدمة

وهنلالالاا يتحلالالاو  الإعلالالالان ملالالان مجلالالارد وسلالالايلة لجلالالاذب الانتبلالالاا  إللالالاى أداة تلالالادفع 

.المستخدم إلى اتخاذ إجراء فعلي



..   أهداف الإعلان الرقم  

Sales Supportدعم المبيعات    7

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

يدادة اتخداذ قدرار الشدراء وزيستلدم الإعلان الريمي لتوجيه الجمهور  حو 

ويمكرن أن يرتب ذلر  مرن خرلاا إبرراز مزايرا .الطلب على المنتج أو الخدمدة

.نائربةالمنتج، أو  ذديب عررض، أو الوصروا إلر  المسرته   فري ال حظرة الم

 ب الريمري سهب الإعلان في دعب المبيلاو و حويل الااتمام والطوبالتالي يي 

.نتائج تجارية وإيراداتإل  



مميزات الإعلانات الرقمية





ات الإعلان الرقم   ز ..   ممي 

Wide Audience Accessالوصول إلى جمهور واسع  1

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

او البحررث ترريح البي ررة الريميررة ا تشررار الرئررالة الإعلا يررة عبررر محركرر ي 

ولا يرر بط الإعرلان بمكران .وموايع الويب ومنصاو التواصرل والتطبيذراو

جغرافرري أو وئرري ة واةرردن، ممررا يوئ ررع  طررا  ظهررورع أمررام مسررتلدمين مررن 

ا لطبيلررة ل ررن  وئرريع  طررا  ةم ترره وفذارروبرر ل  يسررتطيع المي .منرراطق ملت فررة

.السو  والميزا ية المتاةة



ات الإعلان الرقم   ز ..   ممي 

Precise Targetingاستهداف فئات أكثر تحديدًا 2

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

يا او،البمنمجموعةبائتلدامالجمهوربتحديدالريميةالمنصاو سمح

علىأكبرقدرةعلنالم  يمنحوهذا.والس و والااتماماوالمويعمثل

.الخدمةأوالمنت بطبيعةارتباطًااشكثرالفئاتإلىالرسالةتوجيه

امعجمهورعلىالاعتمادمندقةأكثرالإعلانتوزيععمليةفتصبح

.محددغير



ات الإعلان الرقم   ز ..   ممي 

Interactivity    إمكانية التفاعل مع الجمهور 3

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

دم التفاعرل ظل الرئالة الإعلا ية الريمية في ا جراع واةردإ إذ يسرتطيع المسرتللا  

.ملهررررررررررا مباشرررررررررررن مررررررررررن خررررررررررلاا النذررررررررررر أو التل يررررررررررق أو المشرررررررررراركة

ه كملالاا يمكلالان للمعللالان ملاحظلالاة اسلالاتجابة الجمهلالاور والتعلالارف عللالاى مسلالاتو  اهتماملالا

ود وهذا يجع  الإعلان الرقمي أكثر ديناميكية ويسلامح بوجلا.بالمحتو  الإعلاني

.استجابة مباشرة من الجمهور



ات الإعلان الرقم   ز ..   ممي 

Measurabilityإمكانية قياس الاستجابة       4

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

ل ررن د المي  رروف ر المنصرراو الريميررة بيا رراو  فصرري ية عررن أداء الإعررلان، ممررا يسرراع

.ع ررررررررر  ملرفرررررررررة مرررررررررا يحذرررررررررق  ترررررررررادج ومرررررررررا يحتررررررررراج إلررررررررر   حسرررررررررين

وفذاررا ويمكررن متابلررة متشررراو مثررل النذررراو والمشررااداو والتفاعررل والتحررويلاو

را ع ر  بيا راو فل يرة.لطبيلة الحم ة ولريب ع ر  وب ل  يصبح  ذيريب الإعرلان يادما

.الا طباعاو فذط



ات الإعلان الرقم   ز ..   ممي 

Budget Flexibilityمرونة الميزانية 5

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

كب فري مذردار ل ن  حديرد الميزا يرة التري  نائرب إمكا ا ره والرتحيمكن ل مي 

طة وارر ا يجلررل الإعررلان الريمرري منائررباا ل  شرر. الإ فررا  ع رر  الحم ررة

لرر  التجاريررة ذاو الميزا يرراو الملت فررة، مررن المشررروعاو الصررغيرن إ

لحم رة كما يمكرن زيرادن الإ فرا  أو  ذ ي ره وفذارا لأداء ا.الشركاو الكبيرن

.والموارد المتاةة



ات الإعلان الرقم   ز ..   ممي 

Speed of Deliveryسرعة نشر الرسالة     6

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

يمكررن إطررلا  الإعررلان الريمرري والوصرروا برره إلرر  الجمهررور بسرررعة دون 

.ذ يديرةالحاجة إل  دورن إ تراج أو  وزيرع طوي رة كمرا فري بلرا الوئرادل الت

هور مث  وبمجرد إطلاق الحملة، يمكن أن تبدأ الاستجابات الرقمية في الظ

.النقلالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالارات والرسلالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالاائ  والطلبلالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالاات

عللالالان قلالالادرة أكبلالالار عللالالاى الاسلالالاتفادة ملالالان العلالالاروضوتملالالانح هلالالاذ  السلالالارعة الم  

.والمناسبات واشحداث في توقيتها المناسب



ات الإعلان الرقم   ز ..   ممي 

Variety of Ad Formatsتنوع الأشكال الإعلانية    7

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

صرررية  ررروفر البي رررة الريميرررة أشررركالاا متلرررددن لسعرررلان، مثرررل الإعلا ررراو الن

.والمصررررررررررررورن وإعلا رررررررررررراو الفيررررررررررررديو والإعلا رررررررررررراو التفاع يررررررررررررة

الة والمنصرة ل ن اختيار الشكل الر ي يتنائرب مرع طبيلرة الرئرويستطيع المي 

ج وبنراء وا ا التنوع يمنحه مساةة أكبر لسبداع فري  ذرديب المنرت.والجمهور

.الرئالة الإعلا ية



ات الإعلان الرقم   ز ..   ممي 

Campaign Flexibilityإمكانية تعديل الحملة  8

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

ك ة فري ل ن إل  ا تظرار ا تهراء الحم رة ةتر  يكتشر  وجرود مشرلا يحتاج المي 

.الأداءإ إذ يمكررررررررررن  لررررررررررديل عناصررررررررررر الإعررررررررررلان أ نرررررررررراء  شررررررررررغي ه

لنتلالاائ  ويمكلالان تغييلالار المحتلالاو  أو الجمهلالاور أو الميزانيلالاة أو المنصلالاة وفقلًالاا ل

.التلالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالاي تظهلالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالار أثنلالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالااء الحمللالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالالاة

تغيلار وبذلك يصبح الإعلان الرقملاي أكثلار مرونلاة وقلادرة عللاى التكيلاف ملاع

.الظروف والاستجابة الفعلية للجمهور



ات الإعلان الرقم   ز ..   ممي 

Data-Driven Decision Makingالاستفادة من البيانات في اتخاذ القرارات 9

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

ع ر  فهرب أداء ل رن نتج الحملاو الريمية كمية كبيرن من البيا او التري  سراعد المي 

ويمكلالان اسلالاتخدام هلالاذ  البيانلالاات لتحديلالاد نقلالااط القلالاوة .الإعررلان وئرر و  الجمهررور

وبلاذلك تنتقلا  القلارارات الإعلانيلاة .والضعف واختيار التعديلات المناسلابة للحمللاة

.نتائجاتخاذ قرارات أكثر استنادًا إلى الأدلة والمن الاعتماد على التخمين إلى 



أنواع  الإعلانات الرقمية

           

         





ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

1. Search Advertising

إعلانات محركات البحث

في ظهر صيةإعلا اوايالبحثشبكةع  الإعلا او

اوالك معنالمستلدمونيبحثعندماالبحثمحر  تادج

عنحثالبيتدييدالمثاا،ئبيلع  .الص ةذاوالرديسية

إعلانعرضإل  Google ع  "بودابس فيفناد "

وفقالإعلا اوا ع لمل .Booking.com منمدفوع

يدفلونل نينالمي أنيلنيمما،(PPC) بالنذرنالدفع موذج

ا .هبإعلا ا ع  الأشلاصأةدفيهاينذرمرنكلفيرئوما

فيم ينالمحتاللملاءالبحثشبكةع  الإعلا او ج بأيلا

افيهايظهرونالتيال حظة دمةخأومنتجأوبموضوعااتماما

.ملينة

https://support.google.com/adsense/answer/9000515?hl=ar
https://support.google.com/adsense/answer/9000515?hl=ar
https://support.google.com/adsense/answer/9000515?hl=ar
https://support.google.com/adsense/answer/9000515?hl=ar
https://vlinzza.com/blog/%d8%a5%d8%b9%d9%84%d8%a7%d9%86%d8%a7%d8%aa-%d8%a7%d9%84%d8%af%d9%81%d8%b9-%d8%a8%d8%a7%d9%84%d9%86%d9%82%d8%b1%d8%a9/
https://vlinzza.com/blog/%d8%a5%d8%b9%d9%84%d8%a7%d9%86%d8%a7%d8%aa-%d8%a7%d9%84%d8%af%d9%81%d8%b9-%d8%a8%d8%a7%d9%84%d9%86%d9%82%d8%b1%d8%a9/
https://vlinzza.com/blog/%d8%a5%d8%b9%d9%84%d8%a7%d9%86%d8%a7%d8%aa-%d8%a7%d9%84%d8%af%d9%81%d8%b9-%d8%a8%d8%a7%d9%84%d9%86%d9%82%d8%b1%d8%a9/
https://vlinzza.com/blog/%d8%a5%d8%b9%d9%84%d8%a7%d9%86%d8%a7%d8%aa-%d8%a7%d9%84%d8%af%d9%81%d8%b9-%d8%a8%d8%a7%d9%84%d9%86%d9%82%d8%b1%d8%a9/


2. Social Media Advertising

إعلانات وسائل التواصل الاجتماعي

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

 لموايرع التواصرل الاجتمراعي عررض الإعلا راو ع ر  منصراو مثر تلرمن

Facebook -Instagram -X Twitter و ئرابذااLinkedIn.                وفر ةيرث  رحيلاث

المنشرررروراو الدعاديررررة ارررر ع المنصرررراو  نسرررريذاو إعلا رررراو متنوعررررة، مثررررل

.والإعلا او الدادرية وإعلا او الفيديو والذصص

ءا ع رر   سررمح منصرراو التواصررل الاجتمرراعي بسعلا رراو مسررتهدفة ل غايررة بنرراو

دوار المويرررع الجغرافررري والتركيبرررة السررركا ية والااتمامررراو والسررر وكياو والأ

.الوظيفية وغيراا



3. Display Advertising

إعلانات العرض

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

الويبموايعع  الصوريةالإعلا اوأواللرضإعلا او ظهر

 الإعلا ية Google شبكةمثلإعلا ية،شبكةضمنوالمنصاو

(GDN).  بالويمويعمحتوىداخلالإعلا اوا ع لمينيتبماعادنا

.بجا بهعرضهأو

ريةالتجاالللامةظهورزيادنفيفلالةالصوريةالإعلا او لتبرو

.التحويلاووزيادن



4. Video Advertising

إعلانات الفيديو

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

 مثلاومنصع  كبيرنبشلبيةالفيديوإعلا او حظ 

YouTube وTikTok -Instagram -Facebook 

ذاطعمأ ناءأويبلعادنا الإعلا اوا ع شغيليتبحيث

ذلو نالا تباعالفيديوإعلا اوو ج ب.الأخرىالفيديو

.وج ابديناميكيبشكلالرئادل



5. Sponsored / Native Content

الإعلان الأصلي/ المحتوى المدعوم 

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

لللامةيروجمحتوىإ شاءالمدعومالمحتوىيتلمن

ذاوالرئادلدمجاوالهدف.المل ن منهويدفع جارية

شبهيلاص ةوذوالجودنعاليمحتوىفيالتجاريةالللاماو

.الل نيالإعلان



6. Influencer Advertising

الإعلان من خلال المؤثرين

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

يبنيهالتياالقويةوالعلاقةالثقةاستغلا علىالاستراتيجيةهذ تعتمد

التواص منصاتعبرمتابعيهممعوالمؤثرونالمحتو صناع

حتوا مضمنالخدمةأوالمنت المؤثريستعرض.المختلفةالاجتماعي

لجمهورالسريعالوصو علىالتجاريةالعلامةيساعدممااليومي،

ً مصداقيتها،وتأكيدمستهدف مالي مقابعلىالمؤثريحص ماوغالبا

ً عليهمتفق يعاتالمبعددعنالنظربصرفالتروي مقاب مسبقا

.النهائية



7. Affiliate Advertising

الإعلان بالعمولة

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

حيلاث يعتمد هذا النظلاام عللاى نملاوذل التسلاويق القلاائم عللاى اشداء المباشلار،

قين روابلالاط تتبلالاع خاصلالاة أو أكلالاواد خصلالام مخص صلالاة يملالانح المعللالان  المسلالاوو

ق أيلالااً ملالان مسلالاتحقاته إ. لنشلالارها بلالاين جمهلالاورهم لا عنلالاد ولا يتقاضلالاى المسلالاوو

ملاا تحقق شرط محدد، مث  إتمام عمليلاة شلاراء أو ملا ء اسلاتمارة بيانلاات، م

علنلالالاين ومثاليلالالاة لت حقيلالالاق يجعلالالا  هلالالاذا اشسلالالالوب أداةً منخفضلالالاة المخلالالااطر للم 

.مبيعات وترجمة الحملات إلى عوائد مالية ملموسة



8. OTT / CTV Advertising

إعلانات البث الرقمي والتلفزيون المتصل

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

االملروفةالإ تر  ،عبرالبثإعلا او ظهر  المباشرالبثإعلا اوبائبأيلا

(OTT) المتصلالت فزيونإعلا اوأو (CTV)،  ال كيةالت فزيونأجهزنع

.YouTubeو Netflixو Hulu مثلالفيديوبثومنصاو

مد ها،  و لتبلداا،أوأ ناءااأوالفيديومذاطعيبلالإعلا اوا ع شغيليمكن

لامهبوأفللروضهبمشااد هبأ ناءالجماايرإل ل وصوارادلةطريذةيوفرمما

.المفل ة



9. (Mobile Advertising)

المحمول الهاتف إعلانات

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

عبرالمذدمةالإعلا اويشملالمحمواالإعلان ،IAB لريفاووفق

أو Displayأو Search كونأنويمكنال وةية،والأجهزنالهوا  

Video أوAudio وغيرااالتطبيذاوداخلإعلا اوأو



10. Digital Audio Advertising

الرقمي الصوت إعلانات

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

ودكاسلات، هي إعلانات ت قدَّم من خلا  المحتو  الصلاوتي الرقملاي، مثلا  الب

و  أو وقلاد تظهلار قبلا  المحتلا. منصات الموسيقى، وخدمات البلاث الصلاوتي

و أثنلالااء  أو بعلالاد ، ويمكلالان أن تكلالاون فلالاي صلالاورة رسلالاالة صلالاوتية مسلالاجلة أ

ت أيضًلاا ومع انتشار المسلااعدات الذكيلاة، يتجلاه الصلاو. إعلان أكثر تفاعلية

.اريةإلى أن يصبح واجهة للإعلانات والتسوق والحوار مع العلامات التج



11.In-Game Advertising

الألعاب داخل الإعلانات

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

ف أو هي إعلانات تظهر داخ  بيئة اشلعاب الرقمية، سواء في ألعاب الهات

ة داخ  وقد تظهر على شك  لوحات إعلاني. الكمبيوتر أو منصات اشلعاب

علالالاد اللعبلالالاة، أو فيلالالاديو قصلالالاير، أو إعلالالالان مكافلالالاأة بحيلالالاث يحصلالالا  اللاعلالالاب ب

بيئة إعلانية  Gamingوأصبح . مشاهدته على مزايا أو نقاط داخ  اللعبة

.مهمة، مع تطور أشكا  الإعلان داخ  اشلعاب وتنوعها



12.AI-Native / Conversational Advertising

الاصطناعي الذكاء منصات داخل الإعلان

ة الأولى المفهوم والأنواع والخصائص: مدخل إلى الإعلان الرقم  : المحاضر

الاصطناعيال كاءمنصاوداخليظهرالريميالإعلانمن اشئشكلاو

أوخياراومذار ةأومنتجعنالمستلدمبحثأ ناءالحواريةوالمساعداو

يبحثأنمنفبدلاا .التذ يدي Googleعني يلاا ملت فةوالفكرن.يرارا لاذ

غةبال محاد ة حدثإعلا او،يادمةيرى بمفتاةيةك مةعنالمستلدم

ةو ي  الستاابسيا مر بطةإعلا او ظهرأنويمكن ،AI ظاممعالطبيلية

 OpenAIفـةإمستذب يفكرنمجردوليبفل ياا طبيذااأصبحوا ا.المستلدم

ويتبالردود،أئفلمنفص ة ظهر ChatGPTإعلا اوأنةالياا وضح

بوضوح مييزاامعالمستلدم،وادفالمحاد ةئيا وفقاختياراا

ع  مبنيةجديدنإعلا يةأشكاااختبارفي Googleبدأوكما.كسعلا او

Gemini داخلAI Mode فيSearch، يذدمأنلسعلانيمكنبحيث

.اللياراو ذييبفيالمستلدميساعدشرحمعالمنتجعنمل وماو



ملخص المحاضرة

ات الرقميلاة ت عد الإعلانات الرقمية أحد أشكا  الاتصا  الإعلانلاي الحديثلاة التلاي تعتملاد عللاى القنلاوات والمنصلا

ة الإعلانية من وقد أسهمت البيئة الرقمية في تطوير الممارس. للوصو  إلى الجمهور والتفاع  معه وقياس استجابته

علالادي  خلالالا  الاسلالاتهداف اللالادقيق، ومرونلالاة الميزانيلالاة، وسلالارعة نشلالار الرسلالاائ ، وتنلالاوع اششلالاكا  الإعلانيلالاة، وإمكانيلالاة ت

حلالاث كملالاا تتعلالادد أشلالاكا  الإعلالالان الرقملالاي، ملالان إعلانلالاات الب. الحملالالات والاسلالاتفادة ملالان البيانلالاات فلالاي اتخلالااذ القلالارارات

ر الملاؤثرين ووسائ  التواص  الاجتماعي والعرض والفيديو والهاتف المحمو ، إلى المحتو  المدعوم والتسويق عب

داخلا  والعمولة وإعلانات البث عبر الإنترنت، مع ظهور أشكا  حديثة مث  إعلانات الصوت الرقمي، والإعلانلاات

الية وبلاذلك أصلابح الإعلالان الرقملاي عمليلاة اتصلا. اشلعاب، والإعلانات داخ  منصات الذكاء الاصطناعي والمحادثلاة

مهلاور وإدارة الحملالات أكثر تفاعلية وقابلية للقياس، كما تعتمد بصورة متزايدة عللاى البيانلاات والتكنولوجيلاا لفهلام الج

.وتطوير نتائجها



الثانية المحاضرة 

القادمةتقديم للمحاضرة 

ل رررن أن يصرررل إلررر  ملايرررين الأشرررلاص عبرررر الإعرررلان  إذا كررران بسمكررران المي

الريمي،فهل يلني ذل  أن ع يه أن يلرض إعلا ه ل جميع؟

يه؟أم أن  جاح الإعلان يبدأ من ملرفة مَن او الجمهور ال ي  ريد الوصوا إل

.سنعرف المزيد إن شاء الله... في المحاضرة القادمة



Thank Youشكراً لحضوركم


	Default Section
	Slide 1
	Slide 2
	Slide 3
	Slide 4
	Slide 5
	Slide 6
	Slide 7
	Slide 8
	Slide 9
	Slide 10
	Slide 11
	Slide 12
	Slide 13
	Slide 14
	Slide 15
	Slide 16
	Slide 17
	Slide 18
	Slide 19
	Slide 20
	Slide 21
	Slide 22
	Slide 23
	Slide 24
	Slide 25
	Slide 26
	Slide 27
	Slide 28
	Slide 29
	Slide 30
	Slide 31
	Slide 32
	Slide 33
	Slide 34
	Slide 35
	Slide 36
	Slide 37
	Slide 38
	Slide 39
	Slide 40
	Slide 41
	Slide 42
	Slide 43
	Slide 44
	Slide 45
	Slide 46
	Slide 47
	Slide 48
	Slide 49


