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	يركز هذا المحور على استكشاف المعضلة الأساسية لاستهلاك منتجات العناية بالبشرة. في هذا السياق اجرى (.Alfreya Shahla Witono, Fitri Aprilianty 2024.) . دراسة بعنوان "The Impact of Skincare Short Video Promotion at TikTok For You Page (FYP) to the Skincare...
	واتفقت النتائج مع دراسة (.Alfreya Shahla Witono, Fitri Aprilianty 2024.) أن بعض المستهلكات اعتمدن على صفحة (FYP) كمصدر أساسي للمراجعات والتوصيات الخاصة بالمنتجات وذلك بسبب سهولة الاستخدام المدركة التي توفرها الفيديوهات المنشورة.

