
: ة,ڡ*ٮاسلا تاساردلا لص"ڡ

 ىدل ءارشلا ة&ٮ"ٮ لىع Lىعام(ٮDحلاا لصاو(ٮلا لئاسو رDٮع قيوس(ٮلا ر@ٮأ تلوا"ٮ(ٮ تيلا تاساردلا نم ادًدع لص"ڡلا اذه ضرع(ٮس&ٮ
.اه(ٮا&ٮضر"ڡ معدو ة&ٮلاحلا ةساردلل ير"ط"ٮلا راطلإا ءا"ٮDٮ Lى"ڡ اهDحئا(ٮ"ٮ نم ةدا"ڡ(ٮسلاا فدهDٮ ،ن&ٮكله(ٮسملا

Kim & Ko (2012) ةسارد

 ةم&ٮ(ڡ زيزع(ٮ للا"ح نم ءارشلا ة&ٮ"ٮ لىع Lىعام(ٮDحلاا لصاو(ٮلا لئاسو رDٮع قيوس(ٮلا ةطش"ٮأ ر@ٮأ ل&ٮلح(ٮ ىلإ ةساردلا هذه ت"ڡده
 تره"طأو .تا"ٮا&ٮDٮلا عمDحل ةادأك ة"ٮاDٮ(ٮسلاا ماد"ح(ٮساDٮ Lىمكلا جه"ٮملا لىع ةساردلا تدم(ٮعاو .ءلامعلا ءلاوو ةيراDح(ٮلا ةملاعلا
 ةDح&ٮ(ٮ"ٮ ،ءارشلا ة&ٮ"ٮ لىع Lىعام(ٮDحلاا لصاو(ٮلا لئاسو رDٮع قيوس(ٮلا ةطش"ٮلأ ة&ٮئاصحإ ةللاد يذ LىDٮاDح&ٮإ ر@ٮأ دوDحو ةساردلا جئا(ٮ"ٮ
.ةيراDح(ٮلا ةملاعلاDٮ طاDٮ(ٮرلااو ة(ڡ@ٮلا زيزع(ٮ

Erkan & Evans (2016) ةسارد

 ة&ٮ"ٮور(ٮكللإا تاعDحارملا ةصا"حDٮو ،Lىعام(ٮDحلاا لصاو(ٮلا لئاسو رDٮع لواد(ٮملا ىو(ٮحملا ر&ٮ@ٮأ(ٮ صح"ڡ ىلإ ةساردلا هذه تعس
 تدكأو ،لي&ٮلح(ٮلا Lى"ڡصولا جه"ٮملا لىع ةساردلا تدم(ٮعاو .ن&ٮكله(ٮسملا ىدل ءارشلا ة&ٮ"ٮ لىع ،ن&ٮمد"ح(ٮسملا تا&ٮصو(ٮو
.ءارشلا ة&ٮ"ٮ زيزع(ٮ Lى"ڡ رشاDٮم لكشDٮ نامهس(ٮ ة&ٮ(ڡادصملاو ىو(ٮحملا ةدوDح نأ جئا(ٮ"ٮلا

ة,ڡ*ٮاسلا تاساردلا لىع ق&ٮلع(ٮلا

 لصاو(ٮلا لئاسو رDٮع قيوس(ٮلل LىDٮاDح&ٮلإا رودلا لوح اهDحئا(ٮ"ٮ Lى"ڡ ق"ڡاو(ٮ دوDحو ة(ڡDٮاسلا تاساردلا ضارع(ٮسا نم حض(ٮ&ٮ
 Lى"ڡ اه"ڡلا(ٮ"حا عم ،Lىلاحلا ثحDٮلا عوضوم تاساردلا هذه معد(ٮ امك .ن&ٮكله(ٮسملا ىدل ءارشلا ة&ٮ"ٮ لىع ر&ٮ@ٮأ(ٮلا Lى"ڡ Lىعام(ٮDحلاا
.ة&ٮلاحلا ةساردلا ءارDحإ ة&ٮمهأ زرDٮ&ٮ امم ،سا&ٮ(ڡلا تاودأو ة&ٮ(ڡ&ٮDٮط(ٮلا ةئ&ٮDٮلا

⸻

: ع*حارملا ةمئا(ڡ
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