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كلية الإعلام والتسويق



:الإعلاميالإبداعمقررمنالسابقة المحاضرةفي

لمبتكراالرقميالصحفيالمحتوىأشكالمستعرضةالرقمية،الصحافةفيالإبداعمفهومتناولنا.1

.وغيرهاالتفاعليالمحتوىالرقمي،الفيديوصحافةالبيانات،صحافةمثل

فيشينتوالبلوكوالمعزز،الافتراضيالواقعالاصطناعي،كالذكاءالحديثةالتكنولوجيادورناقشنا.2

.الإبداعهذاتعزيز

لاقيات،الأخالمنافسة،التمويل،مثلالإبداعيةالرقميةالصحافةتواجهالتيالتحدياتإلىتطرقنا.3

،الانخراطتعميقأوسع،جمهورإلىللوصولتوفرهاالتيالفرصإلىبالإضافةالمهارات،ونقص

.والثقةالمصداقيةوتعزيزجديدة،أعمالنماذجوتطوير

ملخص المحاضرة السابقة



الإبــداع في

الإعـــلان الرقـمـي



:علىقادرينالطلابسيكونالمحاضرةهذهبنهاية

.الجمهورانتباهجذبفيوأهميتهالرقميالإعلانفيالإبداعمفهومفهم .1

.المبتكرةالرقميالإعلانأشكالعلىالتعرف.2

.الرقميالإعلانفيالإبداعتعزيزفيالحديثةالتكنولوجيادورتحليل.3

.الإبداعيالرقميالإعلانتواجهالتيالتحدياتتحديد.4

.الإبداعيالرقميالإعلانيوفرهاالتيالفرصاستكشاف.5

أهداف المحاضرة



جياتاستراتيمنيتجزألاجزءا  اليومالرقميالإعلانيشكل.1

علىوالإعلاناتالمحتوىحجمتزايدومعالحديثة،التسويق

ضرورةبلتنافسية،ميزةمجردليسالإبداعأصبحالإنترنت،

الرقميالإعلانفيالإبداعالمستهلكين،انتباهلجذبحتمية

تكاربابيتعلقإنهبصريا ؛جذابإعلانتصميممجرديتجاوز

هورالجمتدفعتفاعليةوتجاربمؤثرة،رسائل،فريدةأفكار

فيالتميزتحقيقهووالهدفالتجارية،العلامةمعللتفاعل

لهموتحويالمستهلكين،معقويةعلاقةوبناءمزدحم،سوق

.مخلصينعملاءإلىمشاهدينمجردمن

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

مقدمـــــة



الحديثةالتقنياتواستخدامالصندوق،خارجالتفكيرعلىالقدرةفيالرقميالإعلانفيالإبداعيتجلى.2

إعلانعرضمجردمنبدلا  ،المثالسبيلعلىالرقمي،المستهلكلسلوكعميقوفهمتقليدية،غيربطرق

يعتمدإعلانا  أوا ،افتراضيالمنتجبتجربةللمستخدميسمحتفاعليا  إعلانا  تنشئأنتجاريةلعلامةيمكنثابت،

.فردلكلالرسالةلتخصيصالبياناتعلى

التجريبفيوالمرونةالبيانات،تحليلعلىوالقدرةالوثيق،التعاونوالمبدعينالمسوقينمنيتطلبذلك.3

،إبداعيا  الرقميالإعلانيكونولكيالإعلانات،منجديدةبأشكال عميقهمفعلىمبنيا  يكونأنيجبوفعالا 

لتياالمنصةطبيعةمعمتوافقا  يكونوأنللمستهلك،حقيقيةقيمةيقدموأنالمستهدف،للجمهور

عليهايُعرض

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

مقدمـــــة



الأدواتخدمتست،تقليديةوغيرجديدةتسويقيةوحلولأفكارتوليدعمليةهوالرقميالإعلانفيالإبداع.1

أولبصريةاالجمالياتمجردالمفهومهذايتجاوز.الإعلانيةالحملةأهدافلتحقيقبفعاليةالرقميةوالمنصات

وتطويرائل،الرسلتخصيصذكيةبطرقالبياناتاستخدامتفاعلية،تجاربابتكارليشملالجذابة،النصوص

الهائلةيةالإعلانالضوضاءحاجزكسرهوالأساسيالهدفوفيه،والتأثيرالجمهورإلىللوصولجديدةأساليب

.التنافسيةشديدةبيئةفيالمستهلكينانتباهوجذبالإنترنت،على

وكياتوسلالتكنولوجيةالتغيراتمعالسريعالتكيفعلىبالقدرةالرقميالإعلانفيالإبداعيتميز.2

فيمتجذرا  نيكوأنيجبكمامستمر،وتجريبعاليةمرونةيتطلببلثابتة،عمليةليسفهوالمستهلكين،

الأفكارتكونأنيجبكماالتسويقية،والأهدافالمستهدف،والجمهورالتجارية،للعلامةعميقفهم

.للقياسوقابلةومقنعة،صلة،ذاتأيضا  بلمبتكرة،فقطليستالإبداعية

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

مفهوم الإبداع في الإعلان الرقمي



:رقميةالالبيئةفيومؤثراا فعالا تجعلهخصائصبعدةالإبداعيالرقميالإعلانيتميز

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

خصائص الإعلان الرقمي الإبداعي

، :التفاعليةأولا

ةللمشاركالجمهورتدعوبلالمحتوى،بعرضتكتفيلاالإبداعيةالإعلانات

فاعليةالتهذهاللعب،حتىأوأسئلة،علىالإجابةالسحب،بالنقر،سواءوالتفاعل،

.تُنسىولاشخصيةأكثرالتجربةوتجعلالمستخدمانخراطمنتزيد

:التخصيصثانياا،

واهتماماتههبياناتعلىبناء  مستخدملكلالإعلانيةالرسالةتخصيصعلىالقدرة

لذكاءواللبياناتذكيا  استخداما  يتطلبهذا.وجاذبيةصلةأكثرالإعلانتجعل

.ناسبالمالوقتفيالمناسبللشخصالمناسبالمحتوىلتقديمالاصطناعي

 إبداعية طبقة مع تفاعلي فيديو إعلان

  نقرة خلال من "التسوق عربة إلى إضافة"

  ،التلفزيون في بُعد عن التحكم جهاز على

  ضالمعرو المنتج لإضافة إجراء   العميل يتخذ

.Amazon في التسوق عربة إلى

https://advertising.amazon.com/ar-ae/
library/guides/interactive-ads



:للقياسالقابليةثالثاا،

يسمحمماأدائها،حولدقيقةبياناتتوفرالإبداعيةالرقميةالإعلانات

تتيحلقياساعلىالقدرةهذهباستمرار،وتحسينهافعاليتهابتحليلللمسوقين

.البياناتىعلبناء  استراتيجياتهموتعديلينجح،لاوماينجحمافهمللمبدعين

:للمشاركةالقابليةرابعاا،

علىالجمهورتشجعبطريقةمصممةتكونماغالبا  الإبداعيةالإعلانات

اممالاجتماعي،التواصلوسائلعلىوعائلاتهمأصدقائهممعمشاركتها

يالوعيعززممامنخفضةبتكلفةالنطاقواسععضويانتشارإلىيؤدي

.الإعلانيةالرسالةوصولمنويزيدالتجاريةبالعلامة

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

خصائص الإعلان الرقمي الإبداعي



:المنصاتمعالتكيف:خامساا 

ها،علييُعرضمنصةكلطبيعةمعيتكيفالإبداعيالرقميالإعلان

أوجوال،تطبيقاتويب،مواقعاجتماعي،تواصلوسائلكانتسواء

ناسبيواحدبشكليُصمملاالإعلانأنيعنيالذيالأمرفيديو،منصات

الفيديو،طولمثلمنصة،كلخصائصليناسبتكييفهيتمبلالجميع،

.المتاحالتفاعلنوعأوالصورة،حجم

:القصصيالسردسادساا،

اهانتبلجذبالقصصيالسردتستخدمماغالبا  الإبداعيةالإعلانات

.وتذكرا  تأثيرا  أكثرالرسالةيجعلممامشاعرهم،وإثارةالجمهور

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

خصائص الإعلان الرقمي الإبداعي

https://youtu.be/C_CsblZXt-U

مدينتيحكايات كريم في إعلان 



الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

أنواع الإعلانات الرقمية الإبداعية



سلبيالالعرضمجردتتجاوزحيثالإبداعية،الرقميةالإعلاناتأشكالأبرزأحد.1

.مباشربشكلالمستخدمينمشاركةلتشملللمحتوى

فة،مختلبطرقمعهاالتفاعلعلىالجمهورلتحفيزمصممةالإعلاناتهذه.2

أوة،أسئلعلىالإجابةمكونات،وإفلاتسحبمعينة،عناصرعلىالنقرمثل

.نفسهالإعلانداخلاللعبحتى

عمتجربتهتعميقالمستخدم،انخراطزيادةهوالتفاعليةهذهمنالهدف.3

نميزيدممانشط،مشاركإلىمشاهدمجردمنوتحويلهالتجارية،العلامة

.لهوالاستجابةالإعلانتذكراحتمالية

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

(Interactive Ads)الإعلانات التفاعلية 

الواقع المعزز والافتراضي يتيح تجربة المنتجات

https://wanna.fashion/



قيقيةحقيمةلتقديمبعنايةمصممةتكونأنيجبوفعالة،إبداعيةالتفاعليةالإعلاناتتكونحتى.4

يكونأنويجبعليها،تُعرضالتيالمنصةطبيعةمعتتناسبوأنالاستخدام،سهلةتكونوأنللمستخدم،

لمبدعينامنيتطلبهذاتشتيت،مجرديكونأنمنبدلا  المستخدمتجربةإلىيضيفوأنمغزى،ذاالتفاعل

.وجذابةسلسةتجاربتصميمعلىوالقدرةالمستخدم،لسلوكعميقفهم

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

(Interactive Ads)الإعلانات التفاعلية 

ثمالخاص،زيهبتصميمللمستخدميسمحتفاعليا  إعلانا  تنشئأنللملابستجاريةلعلامةيمكن

.ومشاركةشخصيةتجربةيخلقمماالاجتماعي،التواصلوسائلعلىمشاركته

مثال 

تطبيقي



عبرتخدمللمسالحقيقيالعالمفيالرقميةالعناصرتدمجحيثإبداعا ،الرقميةالإعلاناتأشكالوأكثرأحدث.1

.اللوحيةوالأجهزةالهواتفمثلالذكيةالأجهزةشاشات

سمحتللغاية،وتفاعليةغامرةتجربةتقديمعلىقدرتهافييكمنالإعلاناتمنالنوعهذافيالإبداع.2

الإعلاندحدوتجاوزهووالهدفالشراء،قبلالخاصةبيئتهمفيافتراضيا  المنتجاتبتجربةللمستهلكين

.الشراءقراراتعلىوتؤثرالمستهلكانخراطمنتزيدتُنسىلافريدةتجربةوتقديمالتقليدي،

تماعيالاجالتواصلمنصاتعلىالتفاعليةالوجهفلاترمنهامتنوعة،أشكالا  المعززالواقعإعلاناتتتخذ.3

تتيحالتيثالأثاتطبيقاتأوافتراضيا ،النظاراتأوالتجميلمستحضراتبتجربةللمستخدمينتسمحالتي

ناصرعتدمجالتيالمعززالواقعألعابأوالشراء،قبلمنازلهمفيالأثاثسيبدوكيفرؤيةللمستخدمين

.اللعببيئةفيالتجاريةالعلامة

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

(AR Ads)إعلانات الواقع المعزز 



يقيةحققيمةلتقديمبعنايةمصممةتكونأنيجبوفعالة،إبداعيةالمعززالواقعإعلاناتتكونلكي.4

يكونأنيجب.عليهاتُعرضالتيالمنصةطبيعةمعتتناسبوأنالاستخدام،سهلةتكونوأنللمستخدم،

منطلبيتهذاوالتقنية،الأخطاءمنوخاليةسلسةالتجربةتكونوأنالجودة،عاليالأبعادثلاثيالمحتوى

.وواقعيةذابةجالأبعادثلاثيةبصريةتجاربتصميمعلىوالقدرةالمعزز،الواقعلتقنياتعميقفهمالمبدعين

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

(AR Ads)إعلانات الواقع المعزز 

مثال 

تطبيقي

نيةبتقإعلانا  تنشئأنللملابستجاريةلعلامةيمكن

تراضيا  افملابسهابتجربةللمستخدميسمحالمعززالواقع

للمستخدمتتيحأنسياراتلشركةأوجسده،على

.مرآبهفيالأبعادثلاثيةجديدةسيارةاستكشاف
https://wanna.fashion/web-demo



ودصعمعخاصةوتأثيرا ،إبداعا  الرقميةالإعلاناتأشكالأقوىمنالقصيرةالفيديوإعلاناتأصبحت.1

.شورتسويوتيوبإنستغرام،ريلزتوك،تيكمثلمنصات

ن  ثواغضونفيومؤثرةقويةرسالةإيصالعلىالقدرةفييكمنالإعلاناتمنالنوعهذافيالإبداع.2

يقتحقهووالهدفإجراء،اتخاذأوالتفاعلعلىوتحفيزهمبسرعة،المتشتتالجمهورانتباهوجذبمعدودة،

.والممتعالسريعالمحتوىتفضلالتيالمنصاتهذهطبيعةمنوالاستفادةممكن،وقتبأقلتأثيرأقصى

أونصائحقدمتالتيالسريعةالتعليميةالفيديوهاتمنهامتنوعة،أشكالا  القصيرةالفيديوإعلاناتتتخذ.3

الفيديوهاتوأالانتباه،لجذبالتحدياتأوالفكاهةتستخدمالتيالترفيهيةالفيديوهاتأوما،لمشكلةحلولا  

والقدرةنت،الإنترلثقافةعميقفهمالمبدعينمنيتطلبمماومفاجئة،مبتكرةبطريقةالمنتجتعرضالتي

.بفعاليةالصوتيةوالمؤثراتالموسيقىواستخدامالمكثف،البصريالسردعلى

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

إعلانات الفيديو القصيرة



طبيعةلتناسببعنايةمصممةتكونأنيجبوفعالة،إبداعيةالقصيرةالفيديوإعلاناتتكونلكي.4

وقتيفللمشاهدحقيقيةقيمةتقدموأنعالية،إنتاججودةذاتتكونوأنعليها،تُعرضالتيالمنصة

.إجراءلاتخاذواضحةدعوةهناكيكونوأنومباشرة،واضحةالرسالةتكونأنيجبجدا ،قصير

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

إعلانات الفيديو القصيرة

مثال 

تطبيقي

بهلوانيةبحركاتيقومشخصا  يظهرقصيرا  فيديوتنشئأنللمشروباتتجاريةلعلامةيمكن

تقدمأنيةتقنلشركةيمكنكما.للمشاركةوقابلا  مسليا  محتوىيخلقمماالمنتج،شربأثناء

.ثانية15فيمنتجهافيجديدةلميزةومبسطا  سريعا  شرحا  



رسائليملتقدالمستخدمينبياناتوتحليلجمععلىتعتمدالتيالرقميللإعلانالإبداعيةالأشكالمن.1

التقنيةيففقطيكمنلاالنوعهذافيالإبداعالفردية،وسلوكياتهملاهتماماتهمخصيصا  مصممةإعلانية

صلتهانميزيدمماللمستهلك،شخصيا  موجهةوكأنهاتبدورسائلصياغةعلىالقدرةفيبلالمستخدمة،

يشعرإعلانيمحتوىوتقديمالجميع،اهتمامتثيرلاقدالتيالعامةالإعلاناتتجاوزهوالهدفوجاذبيتها،

.الإعلانيةالحملةفعاليةمنيعززممامباشرة،إليهيتحدثبأنهالمستهلك

سجلعلىبناء  المستخدمينتستهدفالتيالإعلاناتمنهامتعددة،أشكالا  المخصصةالإعلاناتتتخذ.2

تدلونيسالتياهتماماتهمحتىأوالإلكترونية،المتاجرفيشاهدوهاالتيالمنتجاتأوللمواقع،تصفحهم

.الاجتماعيالتواصلوسائلعلىنشاطهممنعليها

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

(Personalized Ads)الإعلانات المخصصة 



قيةحقيقيمةلتقديمبعنايةمصممةتكونأنيجبوفعالة،إبداعيةالمخصصةالإعلاناتتكونلكي.4

يشعرأنيجبحيثالبيانات،استخدامكيفيةبشأنشفافةتكونوأنخصوصيته،تحترموأنللمستخدم،

المبدعينمنبيتطلوهذاخصوصيته،فيتدخلا  يكونأنمنبدلا  تجربته،إلىيضيفالتخصيصبأنالمستهلك

.تلقائيا  فهاتكيييمكنمرنةإعلانيةرسائلصياغةعلىوالقدرةالتخصيص،خوارزمياتعمللكيفيةعميقفهم

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

(Personalized Ads)الإعلانات المخصصة 

مثال 

تطبيقي

حذيةلأإعلاناتلهتظهرأنيمكنمعين،موقععلىرياضيةأحذيةعنبالبحثمستخدمقامإذا

صتخصييمكنكماالاجتماعي،التواصلوسائلعلىأوأخرىمواقععلىمشابهةرياضية

.الاجتماعيةالحالةحتىأو،النوعأوالعمر،أوالجغرافي،الموقععلىبناء  الإعلانات



بحيثعليها،تُعرضالتيالمنصةمحتوىمعبسلاسةتندمجالتيالرقميةالإعلاناتمنإبداعيا  شكلا  تعتبر.1

هذايفوالإبداعمنفصل،تقليديكإعلانتظهرأنمنبدلا  المستخدم،تجربةمنطبيعيجزءوكأنهاتبدو

ممانصة،للمالتحريريوالسياقوالوظيفةالشكلمعتتوافقإعلاناتتصميمعلىالقدرةفييكمنالنوع

نيةإعلارسالةتقديممنهاوالهدفمعها،تفاعلهماحتماليةمنويزيدللإعلاناتالجمهورمقاومةمنيقلل

.يةالإعلانالحملةفعاليةمنيعززمماطبيعي،بشكلالمستخدمتجربةفيودمجهامزعجة،غيربطريقة

وتبدوالإخباريةالمواقععلىتُنشرالتي الدعائيةالمقالاتمنهامتعددة،أشكالا  الأصليةالإعلاناتتتخذ.2

وتبدو ماعالاجتالتواصلوسائلعلىالأخبارخلاصاتفيتظهرالتيالإعلاناتأوعادية،تحريريةمقالاتكأنها

منتجاتللالمدفوعةالتوصياتأوالمستخدم،يتابعهاالتيالصفحاتأوالأصدقاءمنعاديةمنشوراتكأنها

.الإلكترونيةالتجارةمواقعفي

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

(Native Ads)الإعلانات الأصلية 



يقيةحققيمةلتقديمبعنايةمصممةتكونأنيجبوفعالة،إبداعيةالأصليةالإعلاناتتكونحتى.4

شعريأنيجبكما،(بسلاسةتندمجكانتوإن)الإعلانيةطبيعتهابشأنشفافةتكونوأنللمستخدم،

منبيتطلوهذاللتسويق،خفيةمحاولةيكونأنمنبدلا  تجربته،إلىيضيفالإعلانبأنالمستهلك

.حريريالتأسلوبهامعيتناسبإعلانيمحتوىصياغةعلىوالقدرةالمنصة،لجمهورعميقفهمالمبدعين

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

(Native Ads)الإعلانات الأصلية 

مثال 

تطبيقي

فوائدعنيتحدثللوصفات،موقععلىدعائيا  مقالا  تنشرأنللأغذيةتجاريةلعلامةيمكن

.الوصفةمنكجزءمنتجهايذكرثممعين،مكون



وسائللىعمؤثرةشخصياتمعالتعاونعلىتعتمدحيثالرقمية،الإعلاناتمنوفعالا  إبداعيا  شكلا  تعتبر.1

علىرةالقدفييكمنالنوعهذافيالإبداع.الخدماتأوللمنتجاتللترويج(المؤثرين)الاجتماعيالتواصل

وغيرلةأصيتبدوحملاتوتصميمالتجارية،العلامةقيممعقيمتهتتوافقالذيالمناسبالمؤثراختيار

مهورجشرائحإلىالوصولهوالهدفجمهوره،معالمؤثريمتلكهاالتيالقويةالعلاقةواستغلالمصطنعة،

.خصيةالشالتوصياتخلالمنالمبيعاتوزيادةالتجارية،بالعلامةوعيوبناءموثوقة،بطريقةمستهدفة

وىالمحتفيالمنتجدمجأوالصريحة،المنتجاتمراجعاتمنهامتعددة،أشكالا  المؤثرينإعلاناتتتخذ.2

قافةلثعميقفهمالمبدعينمنيتطلبوهذامعينة،حملاتأوتحدياتفيالمشاركةأوللمؤثر،اليومي

بالتعبيرؤثرللمالسماحفيوالمرونةالمؤثر،أسلوبمعتتناسبإعلانيةرسائلصياغةعلىوالقدرةالمؤثرين،

.نفسهعن

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

(Influencer Ads)إعلانات المؤثرين 



قيةحقيقيمةلتقديمبعنايةمصممةتكونأنيجبوفعالة،إبداعيةالمؤثرينإعلاناتتكونلكي.4

وغيرصيلةأتكونوأن،(الشراكةعنالإفصاحخلالمن)الإعلانيةطبيعتهابشأنشفافةتكونوأنللمتابعين،

.مدفوعإعلانمجردوليسبه،موثوقمصدرمنتأتيالتوصيةبأنالجمهوريشعرأنيجبمصطنعة،

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

(Influencer Ads)إعلانات المؤثرين 

مثال 

تطبيقي

وهاتفيديفيمجموعاتهاأحدثلعرضأزياءمؤثرمعتتعاونأنللملابستجاريةلعلامةيمكن

شركةليمكنكما.المؤثرحياةأسلوبمنطبيعيا  جزءا  يبدوالمنتجيجعلممايومية،صورأو

.لجمهورهالصادقرأيهوتقديملمراجعتهتقنيلمؤثرجديدا  منتجا  ترسلأنتقنية



الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

دور التكنولوجيا في تعزيز الإبداع

في الإعلان الرقمي



الرقميالإعلانفيالصطناعيالذكاء.1

لإعلاني،االمحتوىوتوليدالرسائل،تخصيصالبيانات،تحليلخلالمنالإبداع،تعزيزفيمحوريا  دورا  يؤدي

.حملاتالأداءوتحسينبالاتجاهات،التنبؤالمستهلك،سلوكلفهمطرقابتكارالإبداعيالاستخداميشمل

الضخمةالبياناتتحليل.2

شمليوفعالة،مستهدفةحملاتتصميممنويُمكّنوتفضيلاته،المستهلكلسلوكدقيقةرؤىيوفر

.الإعلاناتأداءوقياسبالمنتجات،التنبؤالدقيقة،الشرائحتحديدالتطبيق

والمعززالفتراضيالواقع.3

تشملقاتالتطبيافتراضية،بيئاتوتصميمالقصصسردعبرالإبداعتعززوتفاعلية،غامرةتجاربيقدمان 

.المعززالواقعوألعابالافتراضية،الجولاتافتراضيا ،المنتجاتتجربة

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

دور التكنولوجيا في تعزيز الإبداع في الإعلان الرقمي



تشينالبلوكتقنيات.4

ومنصاتنات،الإعلاتتبعالذكية،العقودمثلالبيانات،وحمايةللشفافيةمبتكرةحلولا  تشينالبلوكتوفر

.الاحتيالومكافحةالإعلاناتأصالةمنالتحققيشملالإبداعيالاستخداملامركزية،إعلانية

المؤثرينعبرالتسويق.5

يشملة،أصيلبطريقةالرسائللتوصيلمؤثرةشخصياتمعالتعاونعلىيعتمدالمؤثرينعبرالتسويق

تحليليةاتمنصتدعمهالأمد،طويلةعلاقاتوبناءفريد،محتوىتصميمالمناسبين،المؤثريناختيارالإبداع

.بالشفافيةالالتزاممعالتأثيروقياسالجمهورسلوكلفهماصطناعيذكاءوأدوات

:بالمحتوىالتسويق.6

ديدةجأشكالابتكاريشملمستمرة،علاقاتوبناءمحددجمهورلجذبومتسققيممحتوىإنتاجعلىيركز

.المحتوىلتخصيصالاصطناعيوالذكاءالتحليلأدواتواستخداممبتكرة،توزيعاستراتيجياتالمحتوى،من

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

دور التكنولوجيا في تعزيز الإبداع في الإعلان الرقمي



الإلكترونيالبريدعبرالتسويق.7

اتالبيانوتحليلجذابة،قوالبمخصصة،رسائلخلالمنالعملاء،معمباشرةعلاقاتلبناءقويةأداة

ضرورةمع،والمحتوىالعناوينلتحسينالاصطناعيوالذكاءالتسويقأتمتةمنصاتتدعمهالأداء،لتحسين

.الواضحةوالاستراتيجيةبالخصوصيةالالتزام

المبرمجةالإعلانات.8

بداعالإيشملالاصطناعي،الذكاءباستخدامالفعليالوقتفيالإعلاناتوبيعشراءأتمتةعلىتعتمد

.اللحظيالأداءوتحسينالرسائل،تخصيصدقيق،استهداف

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

دور التكنولوجيا في تعزيز الإبداع في الإعلان الرقمي



الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

التحديات والفرص في تعزيز الإبداع

في الإعلان الرقمي



النتباهتشتتتحدي.1

صيرةقرسائلابتكارالحليشمل.الهائلةالمحتوىكميةبسببالانتباهجذبصعوبةالرقميالإعلانيواجه

.المستهلكينإلىللوصولمبتكرةواستراتيجياتتفاعلية،تجاربتصميمومؤثرة،

والبياناتالخصوصيةتحدي.2

الشفافة،البياناتجمعطرقالإبداعيشمل.المستخدمينخصوصيةاحتراممعالإعلاناتتخصيصلموازنةالحاجة

.التحديهذاعلىالتغلبأساسوالابتكارالمرونةوتعتبربالقوانين،والالتزامشخصية،تجاربتقديم

الفعاليةقياستحدي.3

تطويربيتطلمماالرقمية،الاتصالنقاطتعددبسببمعقدالإبداعيةللإعلاناتالاستثمارعلىالعائدقياس

.والتجريبلتكيفامرونةمعالمستقبلية،الحملاتلتحسينالبياناتوفهمالتقليديةالمقاييستتجاوزأداءمؤشرات

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

التحديات التي تواجه الإعلان الرقمي الإبداعي: أولا 



يجياتاستراتخلالمنعالميا ،متنوعةشرائحإلىللوصولفرصا  الرقميالإعلانيوفر:أوسعجمهورإلىالوصول.1

أدوات،الجمهورفهميحتاجوالنجاحالاجتماعية،الشبكاتواستخدامالثقافات،متعددمحتوىدقيقة،استهداف

.ومرونةمتقدمة،تحليل

تفاعلية،تجاربخلالمننشطينمشاركينإلىالمستهلكينتحويلمنالرقميالإعلانيمكن:النخراطتعميق.2

.العاطفيوالتفاعلالولاءلتعزيزالاستخداموسهلةقيمةذاتتجاربتصميمالإبداعيشملحيث

حتوىممتسقة،وصوتيةبصريةهويةتطويرفييساعدالإبداعيالرقميالإعلان:قويةتجاريةعلاماتبناء.3

.ائلالرسواتساقواضحةاستراتيجيةيتطلبوالنجاحالتجارية،العلامةقيمتعكسمتكاملةوتجاربمؤثر،

الصادق،المحتوىالشفافية،خلالمنالجمهورثقةبناءفيالإبداعيالإعلانيساعد:والثقةالمصداقيةتعزيز.4

.العملاءمعحقيقيةعلاقاتوبناءواضحةباستراتيجيةمدعومةالعملاء،وشهادات

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

فرص الإعلان الرقمي الإبداعي: ثانياا 



الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

استراتيجيات الإبداع في الإعلان الرقمي



عبرمشاعرهموإثارةالجمهورلجذباستراتيجية.1

التجارية،العلامةقيمتعكسفريدةقصص

ية،رقموتقنياتوسمعيبصريبمحتوىمدعومة

.العلامةتذكروزيادةعاطفيةعلاقةلبناء

تالحملاالقصيرة،الفيديوهاتتكونأنيمكن.2

لبيتطوالنجاحالمستخدم،محتوىأوالتفاعلية،

متقنوتنفيذجذاب،تصميمالرسالة،أصالة

.يعاتالمبوزيادةالتجاريةبالعلامةالوعيلتحقيق

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

التركيز على القصة: أولا 

”Year in Search“ إعلان

:الفكرة

هع بحث ما أكثر يلخص فيديو جوجل تصدر عام كل  ن

.انيةوالإنس الأمل عن مؤثرة قصصية بطريقة الناس

:النتيجة

ين اهدات ملاي ا المش نوي  اط س اطفي وارتب ير ع  كب

.بالعلامة



لكلفرديمحتوىتقدماستراتيجية.1

واهتماماتهسلوكهعلىبناء  مستخدم

ةصللزيادةالاصطناعي،الذكاءباستخدام

.التحويلوتحسينالإعلان

توصياتمخصصة،نسختوليديشمل.2

تزامالالمعالمرئية،العناصروتعديلدقيقة،

وعيلبناءالمستمروالتجريببالخصوصية

.المبيعاتوزيادةالتجاريةالعلامة

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

التخصيص الفائق: ثانياا 

ديناميكية عروض

:الفكرة

ات ر الإعلان ات تظه ة منتج ل مختلف  لك

 في مؤخر ا شاهده ما على بناء   مستخدم

.الموقع

:النتيجة

ا مرتفعة وتحويل نقر معدلات .جد 



لخلامنالحواجز،وكسرالانتباهلجذباستراتيجية.1

مواقفأوكوميدية،شخصياتمضحكة،سيناريوهات

وجعلالجمهورمعوديةعلاقةلبناءمتوقعة،غير

.إنسانيةأكثرالتجاريةالعلامة

ت،الميماالقصيرة،الفيديوهاتمثلأشكالا  تتخذ.2

الفكاهةثقافةفهمضرورةمعالتفاعلية،والحملات

وملاءمتهالمحتوىأصالةوضمانالجمهورلدى

علامةبالأكبروعيلتحقيقوالمنصة،التجاريةللعلامة

.المبيعاتوزيادةالتجارية

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

استخدام الفكاهة والمرح: ثالثاا 

رمضان إعلان

:الفكرة

تخدام يات اس ة شخص ل خفيف ي الظ ف ف  ةحياتي  مواق

.”البهجة”و ”الاتصال“ بين تربط رمضانية

:النتيجة

.مرحوال بالعائلة ترتبط إيجابية ورسالة ،واسعة مشاركة



الرياضية،الثقافية،الأحداثتستغلإبداعيةاستراتيجية.1

الوقتوفيصلةذيمحتوىلإنشاءالاجتماعيةأو

ةالصلوتعزيزالتجاريةالعلامةوعيلزيادةالمناسب،

.بالجمهور

لوسائعلىالسريعةالمنشوراتمثلأشكالا  تتخذ.2

عمالتفاعلأوتوك،تيكعلىالترندحملاتالتواصل،

متهاوملاءالرسالةأصالةضرورةمعالاجتماعية،القضايا

.أعلىومبيعاتوعيوبناءفعّالتأثيرلتحقيقللمنصة،

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

التفاعل مع الأحداث الجارية: رابعاا 

: الحدث

.إطلاق مسلسل جديد

: الهدف

خدمة نشر محتوى دعائي يتماشى مع الترند، مست

ي ن مواض ديث ع ل للح ن المسلس يات م ع شخص

.حالية

: النتيجة

.ديازيادة ضخمة في التفاعل على السوشيال مي



ة،المشاركتحفيزالانتباه،لجذباللعبعناصردمجتستخدم.1

تتضمنةوتفاعليمسليةتجاربعبرالتجارية،للعلامةالولاءوتعزيز

.ىتُنسلاممتعةتجربةإلىالإعلانوتحويلومكافآت،تحديات

لاءوبرامجأوتفاعلية،تحدياتمصغرة،ألعابشكلعلىتظهر.2

امهاستخديسهلتصميممعوالمستويات،النقاطعلىتعتمد

رةالفكعلىيعتمدنجاحها.للمستخدمحقيقيةقيمةويقدم

.السليمالتقنيوالتنفيذالجذاب،التصميمالإبداعية،

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

استخدام تقنيات الألعاب: خامساا 

المعزز الواقع لعبة

:الفكرة

ز بمسح للمستخدمين يسمح تطبيق ىع رم  ل

وة تح العب ة لف ا مصغرة AR لعب ديات فيه  تح

.رقمية وجوائز

:النتيجة

ير تفاعل ى كب ف عل ادة الهوات  يف  مبيعات وزي

.الموسمية الحملات



وتمكنالمنتج،عرضتتجاوزتفاعليةتجاربخلقعلىتركز.1

ززيعمماالتجارية،العلامةمعالمباشرالتفاعلمنالمستهلك

.لهاسفراءإلىويحولهمالولاء

لاتوالحمالمعزز،الواقعتجاربالافتراضية،الأحداثفيتتجلى.2

ويتركمهاستخدايسهلتصميممعوالفيزيائية،الرقميةالهجينة

الإبداعية،الفكرةعلىيعتمدنجاحها.دائما  إيجابيا  انطباعا  

.السليمالتقنيوالتنفيذالجذاب،التصميم

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

الإعلانات التجريبية: سادساا 

الفتراضي الواقع تجربة

:الفكرة

ي ات ف ة الفعالي ت ،العام اس أتاح  ةتجرب  للن

ارات ة VR نظ ا الخاص ن به لال م اب خ  أو ألع

.افتراضية رحلات

:النتيجة

تج التقنية بالمزايا مباشر تعريف  بطريقة للمن

.ممتعة



ب،الويمواقععبرللمستهلكومتكاملةسلسةتجربةتقديمعلىتركز.1

كاملتمعالإلكتروني،والبريدالاجتماعي،التواصلوسائلالجوال،تطبيقات

ولاء،التعزيزالانخراط،زيادةهوالهدف.متماسكةواحدةرحلةلتشكلالتفاعلات

.مستمرةشخصيةتجربةخلالمنالاستثمارعلىعائدأقصىوتحقيق

إعلانات،التفاعليبالمحتوىالمربوطةالإلكترونيالبريدحملاتفيتتجلى.2

خدمالمستتوجهالتيالفيديووإعلاناتالجوال،تطبيقاتعلىالمعززالواقع

اب،الجذالتصميمالإبداعية،الفكرةعلىيعتمدنجاحها.مخصصةلصفحات

.دائموانطباعمغزىذاتتجربةلضمانالسليمالتقنيوالتنفيذ

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

الإعلانات التفاعلية متعددة القنوات: سابعاا 

اراتـــالإم رانــطي ةــــــــــــشرك

:القنوات

ع ي الموق د + الإلكترون ي البري  + الإلكترون

.الطائرة داخل التجربة + المصوّرة الإعلانات

:الفكرة

دأ لان يب بر الإع ت ع م ،الإنترن تم ث زتعز ي  ي

ة ل التجرب ائرة داخ ائل الط ة برس  تفاعلي

.ذكية وشاشات

:النتيجة

ز ولاء تعزي ة ال ة للعلام تخدم وتجرب  مس

.الرحلة إلى الحجز من موحّدة



تجاربملتقديالرقميوالراديوالبودكاست،الصوتية،المساعداتمنتستفيد.1

وامرأمعتفاعلجذابة،سيناريوهاتابتكارمعالصوت،علىتعتمدغامرةإعلانية

ذبجهوالهدف.فريدجولخلقوموسيقىصوتيةمؤثراتواستخدامالمستمع،

.التجاريةمةالعلامعالصوتيالتفاعلوتحفيزالشاشاتمنخاليةبيئةفيالانتباه

وىلمحتللوصولمحددةكلماتقولالمستمعمنتطلبإعلاناتفيتتجلى.2

موقعمعتتكيفإعلاناتأوافتراضية،شخصياتمعحواراتعروض،أوإضافي

تقنيالوالتنفيذالجذاب،النصالإبداعية،الفكرةعلىيعتمدنجاحها.المستمع

.ومؤثرةمفيدةتجربةلضمانالسليم

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

الإعلانات الصوتية التفاعلية: ثامناا 

التصالت شركات +أنغامي

:الفكرة

 دمالمستخ يسأل صوتي إعلان

ان إن ب ك ل يرغ ة بتفعي  باق

.صوته عبر خاصة موسيقى

:النتيجة

 وظملح بشكل الاشتراكات زيادة

.نفسها المنصة داخل من



فيالفعليموقعهمعلىبناء  المستهلكيناستهدافتتيح.1

بالمكانصلةذاتوعروضرسائلابتكارمعالحقيقي،الوقت

.المبيعاتوزيادةالمتجرإلىالزيارةلتحفيز

إعلاناتمحددة،منطقةدخولعنددفعإشعاراتفيتتجلى.2

يفالتواجدعندفوريةخصوماتأوالتطبيقات،علىمخصصة

بة،الجذاالرسائلالإبداعية،الفكرةعلىيعتمدالنجاح.المتجر

.زعجةموغيرمفيدةتجربةلضمانالمستخدمخصوصيةواحترام

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

الإعلانات المعتمدة على الموقع الجغرافي: تاسعاا 

المنطقة حسب عروض

:الفكرة

 ةمختلف  مطاعم يعرض التطبيق

ا اء   خاصة وعروض  ى بن ع عل  موق

.المستخدم

:النتيجة

ة ة تجرب ل مخصص ة لك  منطق

.اليومية الطلبات وزيادة



وتقديمةالإعلانيالرسائللتخصيص(الطقسالموقع،التصفح،سلوكمثل)الفوريةالبياناتتستخدم.1

.التحويلمعدلاتوتحسينالإعلانفعاليةزيادةبهدفللمستهلك،وفوريملائممحتوى

منتجاتعرضمثلالجارية،الأحداثأوالحالي،المستخدمسلوكالطقس،بحسبتتغيرإعلاناتفيتتجلى.2

مرنة،ائلرسصياغةللبيانات،السريعالتحليلعلىيعتمدالنجاح.الآنالمستخدمعنهيبحثبمامرتبطة

.مزعجةوغيرشخصيةتجربةلضمانالمستخدمخصوصيةواحترامجذاب،تصميم

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

الإعلانات المعتمدة على البيانات في الوقت الفعلي: عاشراا 

Amazon–فورية منتجات توصيات

.خدمللمست الحالي والشراء التصفح سلوك على بناء   منتجات تعرض الإعلانات:الفكرة

.حظيةالل بالاهتمامات ومرتبطة مخصصة لأنها كبير بشكل التحويل معدل رفع:النتيجة



الجهازالمشاهدة،سياقحسبتلقائيا  تتغيرإعلاناتهي.1

تجربةلتقديمالفعلي،الوقتفيالمستهلكسلوكأوالمستخدم،

.تحويلالمعدلاتوتحسينبالمستهلكالإعلانصلةوزيادةشخصية

أوالإنترنت،سرعةالجهاز،نوعمعتتكيفإعلاناتفيتظهر.2

نتجللممختلفةصورعرضمثلللمستخدم،السابقةالتفاعلات

رن،متصميمعلىيعتمدالنجاح.مؤخرا  المستخدمشاهدهماحسب

خدمالمستخصوصيةواحترامسليم،تقنيتنفيذجذاب،محتوى

.مزعجةوغيرفعالةتجربةلضمان

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

(Adaptive Advertising)الإعلانات التكيفية : حادي عشر

Google Ads Adaptive

ا يتغير الإعلان:الفكرة   وصور صنصو بين تلقائي 

  ،وبيوتي ،جوجل) المنصة لتناسب وفيديوهات

.(الويب مواقع

  لالتحوي معدل وتحسين النقرات زيادة:النتيجة

.الثابتة بالإعلانات مقارنة

https://x.com/GoogleAdMob



ومحتوىقصصابتكارخلالمنطرف،لكلالقوةنقاطمنتستفيدأكثرأوعلامتينبينمشتركةحملاتهي.1

.المصداقيةوتعزيزأوسعجمهورإلىالوصولوزيادةالخدمات،أوالمنتجاتبينالتكامليظهر

هورا  جمتستهدفالتيالحملاتأوتجارية،وعلاماتمؤثرينبينالتعاونالمشترك،التسويقفيتظهر.2

أصيل،محتوىعلىيعتمدالنجاح.متكاملةأزياءلتقديمأحذيةعلامةمعملابسعلامةتعاونمثلمشتركا ،

.للمستهلكحقيقيةقيمةتقدمواضحةورسائلجذاب،تصميم

الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

الإعلانات التعاونية: ثاني عشر

Nike Run Club و Apple Watch ساعة:التعاون

.الرياضي الأداء لمراقبة الرياضة مع التكنولوجيا دمج:الفكرة

.تينالعلام لكلا العملاء ولاء وزيادة للارتداء القابلة الأجهزة مبيعات تعزيز:النتيجة



الإبداع في الإعلان الرقمي-المحاضرة الخامسة 

إبداعيةلإعلاناتأمثلة



:الإعلاميالإبداعمقررمنالمحاضرةهذهفي

لتحويإلىالمبتكرالإعلانيهدفوكيفالرقميالإعلانفيالإبداععلىالمحاضرةهذهفيتُعرّفنا.1

.فعالمشاركإلىسلبيمتلق  منالمستهلك

إلىالمعززوالواقعالتفاعليةالإعلاناتمنالمبتكر،الرقميالإعلانأشكالالمحاضرةاستعرضت.2

خصيصتلتحقيقالبياناتواستخدامالمستهلكسلوكفهمعلىالتركيزمعالقصيرة،الفيديوهات

.عاليةوملاءمة

أوسعجمهورإلىللوصولالكبيرةالفرصمقابلوالخصوصية،الانتباهتشتتمثلالتحدياتتناقشكما.3

.الرقميالعصرفيللتميزاستراتيجيا  خيارا  الإبداعيجعلممامرتفع،استثمارعائدوتحقيق

ملخص المحاضرة



المحاضرة

السادسة

ىإلالمحاضرةهذهتهدفوالتأثير،للتواصلالأدواتأهمأحدالإبداعيالفيديوإنتاجأصبح

والملاءمةارالابتكعلىالتركيزمعالنشر،إلىالفكرةمنالمتميزالفيديوصناعةبأسسالتعريف

مع—بعدهاومالتصوير،أثناءالتصوير،قبلما—الثلاثالإنتاجمراحلسنتناولرقمية،منصةلكل

اتالاتجاهأحدثعلىالاطلاعإلىبالإضافةالتفاعل،وزيادةالمشاهدينلجذباستراتيجيات

.البصريالمحتوىشكلتغيرالتيالرقمية

تقديم للمحاضرة التالية

إنتاج الفيديو الإبداعي للمنصات الرقمية



شكراا لحضوركم
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