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	الفرضية الرئيسية:
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	H3: يوجد أثر ذو دلالة إحصائية لبُعد جاذبية المؤثر على قرار الشراء لدى المستهلكين.
	H4: توجد علاقة ذات دلالة إحصائية بين مستوى مصداقية المؤثرين وزيادة احتمالية شراء المنتجات التي يتم الترويج لها عبر وسائل التواصل الاجتماعي.
	1.7. نموذج الدراسة :
	يعتمد نموذج الدراسة على وجود متغير مستقل يتمثل في مصداقية المؤثرين على وسائل التواصل الاجتماعي، ومتغير تابع يتمثل في قرار الشراء لدى المستهلكين.
	حيث تفترض الدراسة أن ارتفاع مستوى مصداقية المؤثر يؤدي إلى زيادة ثقة المستهلك بالمحتوى التسويقي، وبالتالي زيادة احتمالية اتخاذ قرار الشراء.
	ويتكون المتغير المستقل من ثلاثة أبعاد رئيسية:
	الثقة: وتعني مدى اعتقاد المستهلك بأن المؤثر يقدم معلومات صادقة وموثوقة.
	الخبرة: وتعبر عن مدى معرفة المؤثر بالمنتجات أو الخدمات التي يقوم بالترويج لها.
	الجاذبية: وتشمل أسلوب المؤثر وشخصيته وقدرته على جذب انتباه المتابعين.
	أما المتغير التابع فيتمثل في:
	نية شراء المنتج.
	التأثر بتوصيات المؤثر.
	اتخاذ القرار النهائي بالشراء.
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	سيتم تطبيق الدراسة الميدانية على طلاب جامعة جدة بمدينة جدة، وذلك لأن فئة الطلاب الجامعيين تعد من أكثر الفئات استخدامًا لمنصات التواصل الاجتماعي، وأكثر تفاعلًا مع المحتوى الرقمي والإعلانات التي يقدمها المؤثرون.
	وتهدف الدراسة الميدانية إلى قياس مدى تأثير مصداقية المؤثرين في قرارات الشراء لدى هذه الفئة، ومعرفة العوامل الأكثر تأثيرًا في تكوين الثقة تجاه المؤثرين.
	وسيتم جمع البيانات من خلال استبانة تحتوي على مجموعة من الأسئلة التي تقيس أبعاد مصداقية المؤثرين ومدى تأثيرها على السلوك الشرائي.
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	مراجعة الدراسات السابقة.
	⬇️
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	تصميم أداة جمع البيانات (الاستبانة).
	⬇️
	المرحلة الثالثة:
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	تحليل النتائج.
	⬇️
	المرحلة الرابعة:
	مناقشة النتائج.
	تقديم التوصيات والخاتمة.
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