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 :ةمدقملا .1.1
 

 

 نم يساسأ ءزج يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو تحبصأ ،يلاحلا رصعلا يف .1
 طقف تسیل تاصنملا هذھ تحبصأ تنرتنلإا روطت عمو ،ةیمویلا سانلا ةایح
 .نلاعلإاو قیوستلل اضًیأ لب ،لصاوتلل
 

 رتیوتو مارجتسنإو كوبسیف لثم تاصنم ةریغصلاو ةریبكلا تاكرشلا مدختست .2
 .مھب اھتقلاع زیزعتو ءلامعلا ىلإ لوصولل كوت كیتو

 
 

 عم رشابملا لعافتلا تاكرشلل حیتی يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو ربع قیوستلا .3
 .ءارشلا تارارق ىلع ریبك لكشب رثؤی امم ،مھتاجایتحا مھفو نیكلھتسملا
 

 لایشوسلا ربع قیوستلا ناك اذإ ام ةفرعمل ةساردلا هذھ ةیمھأ تءاج كلذل .4
 رارقو قیوستلا رصانع نیب ةقلاعلا لیلحتو ،ءارشلا ةین يفً لاعف رثؤی ایدیم
 .كلھتسملا

 

 ةین ىلع يمقرلا قیوستلا رثلأ ةیرظنلاو ةیلمعلا بناوجلا ىلع زكرت ةساردلا .5
 .لاجملا اذھ يف تاكرشلاو نیثحابلا دیفت جئاتن میدقت ىلإ فدھتو ،ءارشلا
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 ةساردلا ةلكشم .1.2
 
 

 يرظنلا ىوتسملا ىلع تاوجف .1.2.1
 

 ھنأ لاإ ،يعامتجلاا لصاوتلا لئاسوو ينورتكللإا قیوستلا لوح ثوحبلا ةرثك نم مغرلا ىلع
 ،ءارشلا ةین ىلع لعافتلاو ةفلتخملا تانلاعلإا عاونأ ریثأت ةوق ىلع حضاو قافتا دجوی لا
 .ةیبرعلا قاوسلأا يف ةصاخ

 

 

 

 يقیبطتلا ىوتسملا ىلع تاوجف .1.2.2
 

 تاسسؤم يف ءارشلا ةین ىلع ایدیم لایشوسلل يلعفلا ریثأتلا سیقت يتلا ةیقیبطتلا تاساردلا ةلق
 .ةیلحملا قوسلا يف اصًوصخ ،ةددحم ةیبرع

 

 

 

 ؟نیكلھتسملا ىدل ءارشلا ةین يف يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو ربع قیوستلا رثأ ام
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 ةساردلا ةیمھأ .1.3
 

 :يرظنلا ىوتسملا ىلع .1.3.1
 

 .ءارشلا ةّینو ایدیم لایشوسلا ربع قیوستلا نیب ةقلاعلا حیضوت •

 .يبرعلا قایسلا يف يمقرلا قیوستلا لاجم يف ةدیدج ةفرعم ةفاضإ •

 .لاجملا يف ةمداقلا ثوحبلل يملعلا ساسلأا ةیوقت •

 

 :يقیبطتلا ىوتسملا ىلع .1.3.2
 

 .لضفأ ةیقیوست تلامح میمصت ىلع تاكرشلا ةدعاسم •

 .ةیقیقحلا ءارشلا تارارق ىلع ينورتكللإا ىوتحملا ریثأت مھف •

 .يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو ىلع قیوستلا ءادأ نیسحتل تاسسؤملل تایصوت میدقت •
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