
 الإطار المعرفي للدراسة 

: مفهوم التسويق بالفيديو القصير عبر منصة تيك توك
ً
 (TikTok) أولا

يُعرف التسويق بالفيديو القصير من المنظور الكلي بأنه استراتيجية اتصالية وترويجية تعتمد 

)وفي   معدودة  دقائق  الزمنية  مدتها  تتجاوز  لا   
ً
بصريا وجذابة  مكثفة  مرئية  مقاطع  ونشر  إنشاء  على 

منصات   عبر  التجارية  العلامات  أو  بالمنتجات  العملاء  إقناع  بهدف  قليلة(،  ثوانٍ  رقمية  الغالب 

(. وتقوم الشركات بتوظيف هذا النمط التسويقي كأداة ديناميكية تفاعلية  2020متخصصة )جمعة، 

تشكك   على  الترفيه  للتغلب  بين  يدمج  محتوى  تقديم  خلال  من  التقليدية،  الإعلانات  في  المستهلكين 

(. ويتميز هذا المضمون بقدرته العالية على لفت الانتباه الفوري، 2026والمعلومة )عبد النبي وآخرون،  

الوعي  في تشكيل  تؤثر بشكل مباشر  إقناعية  الوجداني، مما يجعله وسيلة  التفاعل والارتباط   وإثارة 

 .(2026الاستهلاكي واستدعاء العلامة التجارية لدى المتلقي )عبد النبي وآخرون، 

: أبعاد ومحددات فاعلية محتوى الفيديو التسويقي في قطاع الأزياء 
ً
 ثانيا

 لعدة معايير  
ً
تتحدد فاعلية الإعلانات والمحتوى التسويقي القصير عبر منصة تيك توك وفقا

 :ومحددات هيكلية وفنية تميزه في صناعة الموضة والأزياء، وتتمثل في الأبعاد التالية

والفني • البصري  العرض  وضوح  : جودة  فإن  لذا  المرئية؛  الجاذبية  على  الأزياء  قطاع  يرتكز 

  
ً
عد محددا

ُ
الصورة، الإضاءة، والزوايا الإبداعية المستخدمة في استعراض الملابس وتنسيقها ت

 لجذب انتباه المستخدم وتحفيز رغبته في الشراء 
ً
 .(Mahmud et al., 2024) رئيسا

وتشمل تقديم العروض الخاصة، وأكواد الخصم الحصرية   : الأساليب الترويجية الجذابة •

من   يزيد  مما  ممتعة،  فكاهية  أو  قصصية  سياقات  ضمن  المنتجات  وعرض  بالمؤثرين، 



للإعلان الصرف  التجاري  الطابع  حدة  من  ويخفف  الرسالة  وطلب، ) مصداقية  العجمي 

 .(Mahmud et al., 2024 ؛2025

المحتوى  • وصناع  البشري  متخصصين  : العنصر  خبراء  إلى  المجال  هذا  في  المؤثرون  ينقسم 

تجاربهم   يشاركون  مرجعيين  ومؤثرين  المنتجات،  ومميزات  وعيوب  الموضة  نصائح  يقدمون 

الثقة   لعلاقة   
ً
نظرا ترشيحاتهم  المتابعون على  يعتمد  الشخصية، حيث  وتنسيقاتهم  اليومية 

 .(2025والمصداقية المتولدة عبر المنصة )العجمي وطلب،  

يتيح المحتوى القصير تقديم فكرة واضحة وشاملة عن   : اقتصاد الوقت وسرعة الاستهلاك •

قطعة الأزياء )مثل الخامات، المظهر، وطريقة اللبس( في وقت قياس ي وبأقل مجهود ذهني ممكن  

 (.(Mahmud et al., 2024  من المستخدم، مما يتماش ى مع نمط الحياة الرقمي السريع للشباب

: منصة تيك توك
ً
 والدافعية الشرائية لدى الشباب السعودي  (TikTok) ثالثا

في    
ً
 رقميا

ً
واستهلاكا  

ً
الأكثر نشاطا الفئات الاجتماعية  الجامعات من  الشباب وطلبة  عد فئة 

ُ
ت

الهوية   وبناء  التميز،  عن  بالبحث  تتسم  حيوية  عمرية  بمرحلة  يمرون  حيث  السعودي،  المجتمع 

ن هؤلاء  الشخصية، والاستقلالية في اتخاذ قرارات الاختيار والشراء . وتشير الدراسات الميدانية إلى أ

التواصل الاجتماعي لدوافع متعددة تشمل   في تصفح منصات   
ً
الشباب يقضون ساعات طوال يوميا

؛ 2026الترفيه، والتسلية، والبحث عن المعرفة ومواكبة أحدث الاتجاهات العالمية )قطب وآخرون،  

 .(2025دهيرش، 

 نحو اعتماد منصة "تيك توك" كبيئة  
ً
بارزا  

ً
وفي هذا السياق، شهد المجتمع السعودي تحولا

وثقافية   معرفية  أداة  أصبحت  بل  الفراغ،  وقت  لقضاء  تطبيق  مجرد  تعد  لم  إذ  أساسية؛  رقمية 



وآخرون،   )قطب  الشباب  واهتمامات  سلوكيات  توجه  التفضيل  2026واستهلاكية  هذا  ويعود   .)

بناءً على  بدقة  القصيرة  الفيديو  التي تعرض مقاطع  التفاعلية  إلى خوارزمياته  "تيك توك"  لـ  الكثيف 

بسلاسة ضمن تجربة العميل    التفضيلات السلوكية للمستخدم، مما يدمج تجارب التسوق والترفيه

هذا المزيج الاتصالي الفريد يساهم في إثارة الدوافع الوجدانية والعقلية للشباب السعودي،   . اليومية 

بالمركبات   في جودة علاقتهم  مباشر  بشكل  ويؤثر  الأزياء،  إعلانات  مع  تفاعلهم  مستوى  من  يرفع  مما 

الاستهلاكية قراراتهم  وتوجيه  لديهم  الشراء  دافعية  تحفيز  على  بالتالي  وينعكس  )العجمي   التجارية، 

 .(Ritonga & Simbolon, 2025 ؛2025وطلب، 
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