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 المقدمة:  .1.1

 تعتبر وكالات  التسويق  الرقمي جزءًا أساسيًا  من استراتيجيات  الشركات  الحديثة التي تسعى

  .للوصول  إلى جمهورها المستهدف عبر الإنترنت 

 من  خلال استخدام وسائل متعددة مثل التسويق عبر  محركات  البحث، وسائل التواصل    

  ،الاجتماعي،  التسويق  عبر  البريد  الإلكتروني،  وغيرها  من ا لأدوات  الرقمية

 تستطيع هذه الوكالات  تحسين  وضمان نجاح الحملات  التسويقية .في  هذه الدراسة، سنركز     

  على تحليل  استراتيجيات  التسويق  الرقمي التي تتبعها  وكالة تسويق

 .رقمي  معينة  وتقييم  تأثيرها على  نجاح  الحملات  التسويقية     

 

 

 

 

 مشكلة الدراسة  .1.2

 على الرغم  من التطور  السريع  في مجال التسويق الرقمي، لا  تزال  هناك فجوات  تتعلق بتحديد 

  أكثر الاستراتيجيات  فعالية لضمان 

 نجاح الحملات  التسويقية  .تبرز  مشكلة  الدراسة في كيفية تحديد  واستخدام الاستراتيجيات     

 .الرقمية الأمثل التي يمكن أن  تزيد  من  فعالية وتأثير الحملات  التسويقية
 يتم كتابة مقدمة بسيطة في شكل فقرة 

 

 فجوات على المستوى النظري .1.2.1

 عدم وجود  توجيهات  واضحة ومحددة حول  كيفية  اختيار  الاستراتيجيات  الرقمية الأكثر

 .ملاءمة لتحقيق  الأهداف التسويقية  المختلفة
 

 

 

 فجوات على المستوى التطبيقي  .1.2.2

 صعوبة قياس وتقييم تأثير كل استراتيجية رقمية على  نجاح الحملات، مما يؤدي  إلى احتمالية 

 .هدر الموارد  دون تحقيق  العائد  المطلوب 
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 أهمية الدراسة .1.3

 تأتي أهمية  هذه  الدراسة من  كونها  تسلط الضوء على  كيفية اختيار وتطبيق استراتيجيات  التسويق 

 .الرقمي بشكل  فعال لتحقيق النجاح  المطلوب 

 

 على المستوى النظري:  .1.3.1

 .إثراء الأدبيات  المتعلقة  باستراتيجيات  التسويق الرقمي  وفعاليتها 

 

 

 ي: على المستوى التطبيق  .1.3.2

 .تقديم توصيات  عملية لوكالات  التسويق الرقمي  لتحسين استراتيجياتها  وزيادة فعالية حملاتها

 

 

 

 

 

 أسئلة الدراسة  .1.4

 ما  هي  الاستراتيجيات  الرقمية الأكثر  فعالية  في  التسويق الرقمي؟  -

 كيف تؤثر هذه الاستراتيجيات  على  نجاح  الحملات  التسويقية؟  -    

 

 

 

 أهداف الدراسة .1.5

 .تحليل استراتيجيات  التسويق الرقمي المستخدمة من قبل وكالة  معينة  -

 .تقييم تأثير هذه الاستراتيجيات  على  نجاح  الحملات  التسويقية  -    
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 فرضيات الدراسة .1.6

 .توجد  علاقة إيجابية  بين استخدام استراتيجيات  تسويق  رقمي معينة ونجاح  الحملات  التسويقية -

 .الميزانية  المخصصة للتسويق الرقمي  تلعب  دورًا حاسمًا في  تحديد  نجاح  الحملات  -    
 

 

 

 نموذج الدراسة .1.7

 يتمثل نموذج  الدراسة في تقييم  أداء وكالة  تسويق رقمي  معينة  من خلال  مقارنة  استراتيجياتها

 .التسويقية  بنتائج  حملاتها 
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 منهجية الدراسة  .1.8

 ستعتمد  الدراسة على  منهجية تحليلية  وصفية، حيث  سيتم جمع البيانات  من  خلال مقابلات  مع

  ،موظفي  الوكالة

 .بالإضافة  إلى تحليل  البيانات  الناتجة  عن  الحملات  التسويقية  السابقة     
 

 

 

 الدراسة الميدانية  .1.9

 ستكون الدراسة ميدانية ضمن وكالة  تسويق رقمي  محددة، حيث  سيتم  جمع  البيانات  من خلال 

 .تحليل  الحملات  السابقة وتقييم استراتيجياتها 
 

 

 

 مخطط المشروع المقترح .1.10

 .سيتم تقديم مخطط  المشروع  بناءً  على  تحليل البيانات  وتحديد  الاستراتيجيات  الأكثر فعالية
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 الفصل الثاني: الدراسات السابقة .2
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 المقدمة:  .2.1

 تعتبر وكالات  التسويق  الرقمي جزءًا أساسيًا  من استراتيجيات  الشركات  الحديثة التي تسعى

  .للوصول  إلى جمهورها المستهدف عبر الإنترنت 

 من  خلال استخدام وسائل متعددة مثل التسويق عبر  محركات  البحث، وسائل التواصل    

  ،الاجتماعي،  التسويق  عبر  البريد  الإلكتروني،  وغيرها  من ا لأدوات  الرقمية

 تستطيع هذه الوكالات  تحسين  وضمان نجاح الحملات  التسويقية .في  هذه الدراسة، سنركز     

  على تحليل  استراتيجيات  التسويق  الرقمي التي تتبعها  وكالة تسويق

 .رقمي  معينة  وتقييم  تأثيرها على  نجاح  الحملات  التسويقية     
 

 

 

 

 

 المتغير المستقل  .2.2

 .استراتيجيات  التسويق  الرقمي
 

 

 

 

 

 المتغير التابع  .2.3

 .نجاح  الحملات  التسويقية 
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 العلاقة بين المتغير المستقل والمتغير التابع  .2.4

 .استراتيجيات  التسويق  الرقمي

 .نجاح  الحملات  التسويقية 

 .سيتم تحليل  العلاقة بين استراتيجيات  التسويق الرقمي  ونجاح الحملات  التسويقية 
 

 

 

 

 

 

 

 

 الخاتمة  .2.5

 .تلخيص  لأهم  ما  تم تناوله  في الدراسات  السابقة
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 مع أطيب الأمنيات بالنجاح والتوفيق 

It` s Never Too Late to START. Just Begin! 

Best of Luck          Dr. Mona Moustafa Elashry 


