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 ملخص تنفیذي 

 التقریر ھنا یتكلم عن كیف منصة تیك توك تربح المال. 

 التقریر یوضح كیف ترتبط طریقة ربح منصة تیك توك مع الخوارزمیة التي تظھر المحتوى.  

 التقریر یشرح علاقة طریقة الربح مع كیف الخوارزمیة تختار الفیدیوھات وتعرضھا.  

 یظھر في التقریر كیف الخوارزمیة تساعد المنصة في جذب الناس وتحقیق الأرباح.  

 التقریر یعطي صورة عن طریقة عمل منصة تیك توك من ناحیة المال ومن ناحیة تنظیم المحتوى.  

 الدراسة تقول إن المنصة لیست فقط لعرض الفیدیوھات.  

 المنصة تحول انتباه الناس وتفاعلھم إلى قیمة في الإعلانات والتسویق.  

 ھذا الجانب ھو الذي یعطي المنصة قیمة أكبر من مجرد فیدیوھات. 

 المنصة تربح عندما الناس یشاھدون ویتفاعلون مع الفیدیوھات.  

تعرف أكثر عن قادرة على الالمنصة  حبكلما قضى الناس وقت أطول في المشاھدة، وكلما زاد عدد الإعجابات أو التعلیقات أو المشاركات، تص
 الناس.   ھما یحب

 تعرض محتوى یشبھ ما یحب الناس، وتعرض أیضًا إعلان یناسب كل شخص.  صبحالمنصة ت

 ھذا الشيء یجذب المعلنین والشركات أكثر للمنصة. 

كما یبین التقریر أن الخوارزمیة تؤثر في قرارات صناع المحتوى، فتدفع بعضھم إلى إنتاج محتوى سریع أو قائم على الترند، بینما تمنح 
 آخرین فرصة للوصول إلى جمھور واسع دون الاعتماد الكامل على عدد المتابعین.  

أن الحملات الناجحة على تیك توك تمزج بین الإعلان الأصلي، مشاركة المستخدمین،  Cheetos Egyptوتؤكد دراسة حالة حملة  
 والمؤثرات البصریة والھاشتاقات، بحیث یصبح الجمھور جزءًا من نشر الرسالة التسویقیة. 

وینتھي التقریر إلى توصیة أساسیة: یجب أن یستخدم الأفراد أدوات التحكم في التوصیات بوعي، وأن تلتزم المنصات والعلامات التجاریة 
 بإفصاح واضح عند وجود محتوى ممول أو علاقة تجاریة. 

 الكلمات المفتاحیة: تیك توك، الخوارزمیات، الإعلان الرقمي، المحتوى الممول، سلوك المستخدم، العلاقات العامة الرقمیة. 
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 الھدف من الواجب

ذا الواجب یرید من الشخص أن یحلل كیف یؤثر نموذج العمل التجاري في المنصة الرقمیة على طریقة ظھور المحتوى وسلوك الناس مع  ھ
 الخوارزمیات. 

یعني المطلوب أن ینظر الشخص إلى كیف تبني المنصة طریقة العمل، وكیف تشكل ھذا المحتوى، وكیف تتغیر تصرفات الناس بعد ذلك 
 بسبب الخوارزمیات.  

 الفكرة، أن ھناك رابط واضح بین طریقة عمل المنصة وكیف یتحرك الناس داخل المنصة.  

 بنظام التوصیة الآلي.  عملالناس اختاروا منصة تیك توك لأنھا تمثل مثال واضح على منصة ت

 الناس یشاھدون فیدیوھات قصیرة على تیك توك.  

 تیك توك تعرض إعلانات رقمیة فیھا تفاعل عالي. 

 الناس یتابعون تیك توك لھذا السبب.

 

 منھجیة التحلیل 

 • اختیار منصة رقمیة معروفة وتحلیل مصادر دخلھا الرئیسیة.

 • تتبع إشارات التوصیة التي تستخدمھا الخوارزمیة كما تشرحھا مصادر تیك توك الرسمیة. 

 • ربط التفاعل بالمردود التجاري للمنصة وبقرارات صناع المحتوى والمعلنین.

 • تقدیم مثال واقعي عربي/إقلیمي لحملة تسویقیة على المنصة. 

 

 أولاً: تحلیل نموذج العمل 

 . وصف المنصة1

" لعرض محتوى مخصص لكل مستخدم. ھذه الصفحة لا تعرض المحتوى For Youتیك توك منصة فیدیوھات قصیرة تعتمد على صفحة "
 ]. 1ترتیبًا زمنیًا فقط، بل تعتمد على نظام توصیة یتعلم من سلوك المستخدم وتفاعلاتھ السابقة [

 . مصادر الدخل الرئیسیة 2

 مصدر الدخل  شرح مختصر  الصلة بالخوارزمیة 

كلما زادت دقة التوصیة زادت قیمة 
 الإعلان. 

 ،TopViewإعلانات داخل الخلاصة، 
TopReachو ،Pulse Suite  لزیادة

 ].2الوصول والظھور [
 الإعلانات الرقمیة

تستفید من دمج الإعلان داخل تجربة 
 المستخدم الطبیعیة. 

Spark Ads  یسمح بتحویل منشورات
عضویة إلى إعلانات مدفوعة مع بقاء  

 ]. 3التفاعل محسوبًا للمنشور الأصلي [
 المحتوى الممول والإعلان الأصلي

 بیانات المستخدم والتخصیصتحلیل التفاعل یساعد في تخصیص البیانات تحسن التخصیص، ولا تعُرض ھنا  



MIDOCEAN UNIVERSITY | Lecture 3 

 5صفحة 

المحتوى والإعلانات ورفع كفاءة الوصول   كمصدر بیع مباشر. 
 ]. 1للجمھور المناسب [

تفاعل الشراء والدعم یضیف إشارات 
 اقتصادیة وسلوكیة.

TikTok Shop  یتیح تصفح وشراء
منتجات داخل التطبیق حیث تتوفر الخدمة،  

دعمًا مدفوعًا  Gifts/Coinsكما تتیح 
 ]. 7][6للمبدعین [

 التجارة والدعم داخل التطبیق 

 

 . الفئة المستھدفة3

 المنصة تركز على الناس الذین یریدون ترفیھ سریع. 

 كثیر من الناس یحبون الترندات.  

 بعض الناس یبحثون عن محتوى تعلیمي قصیر.  

 المنصة تساعد في اكتشاف مبدعین جدد.  

 المنصة تجمع كل ھذه الأشیاء في مكان واحد. 

 وفي الوقت نفسھ تستھدف الشركات والمعلنین الذین یریدون الوصول إلى جمھور یتفاعل بسرعة مع الفیدیو القصیر والھاشتاقات والتحدیات. 

 

 ثانیاً: تحلیل الخوارزمیة وتأثیرھا

 . كیف توصي المنصة بالمحتوى؟1

أو   تعتمد تیك توك على نظام توصیة یربط بین تفضیلات المستخدم وإشارات مختلفة، مثل: الإعجاب، المشاركة، التعلیق، مشاھدة الفیدیو كاملاً 
تخطیھ، متابعة الحسابات، معلومات الفیدیو مثل الأصوات والھاشتاقات وعدد المشاھدات، إضافة إلى معلومات مثل اللغة والموقع والجھاز. 

 ]. 1توضح تیك توك أن إشارات التفاعل، ومنھا زمن المشاھدة، تكون غالبًا أكثر وزنًا من غیرھا لدى معظم المستخدمین [

1 
 إشارات التفاعل 

إعجاب، تعلیق، مشاركة،  
 مشاھدة كاملة

2 
 توصیة مخصصة 

عرض فیدیوھات مشابھة لما  
 تفاعل معھ

3 
 زمن مشاھدة أطول

 إبقاء المستخدم داخل التطبیق

4 
 قیمة إعلانیة أعلى 

زیادة فرص عرض الإعلانات  
 بدقة 

 . نوع التفاعل المطلوب لتوصیة أكبر2

 • مشاھدة الفیدیو حتى النھایة أو إعادة مشاھدتھ.

 • الإعجاب والتعلیق والمشاركة مع الآخرین.

 • متابعة صانع المحتوى أو زیارة ملفھ الشخصي. 

 • استخدام نفس الصوت أو الھاشتاق أو المشاركة في تحدیات رائجة.

 . أثر الخوارزمیة على جودة وتنوع المحتوى 3

شر  الأثر الإیجابي یظھر في قدرة المبدعین الجدد على الوصول إلى جمھور واسع حتى دون امتلاك عدد كبیر من المتابعین، لأن الفیدیو قد ینت
یرة، أو إذا حقق تفاعلاً قویًا. أما الأثر السلبي فیظھر عندما یدفع السعي إلى التفاعل بعض المبدعین إلى تقلید الترندات، استخدام عناوین مث

 إنتاج محتوى سریع على حساب العمق والجودة.



MIDOCEAN UNIVERSITY | Lecture 3 

 6صفحة 

كما یمكن للخوارزمیة أن توسع تنوع المحتوى عبر اقتراح مبدعین وموضوعات جدیدة، لكنھا قد تحصر المستخدم في دائرة ضیقة إذا استمر 
 في التفاعل مع نوع واحد فقط من المحتوى. لذلك تصبح جودة التجربة مرتبطة بوعي المستخدم وبخیارات التحكم التي یستخدمھا. 

 

 ثالثاً: التقاطع مع التسویق والعلاقات العامة

في تستخدم الشركات تیك توك في بناء العلامة التجاریة عبر المؤثرین، التحدیات، الھاشتاقات، المؤثرات البصریة، ودمج الرسائل الإعلانیة 
التي تستند   Spark Adsمحتوى یبدو قریبًا من أسلوب المستخدمین. ھذا یجعل الإعلان أقرب إلى المحتوى الأصلي، خصوصًا في صیغ مثل 

 ]. 3إلى منشورات عضویة ثم یتم ترویجھا مدفوعًا [

 

 ھل أصبح المحتوى الإعلاني جزءًا من المحتوى الأصلي؟ 

ك  نعم، جزئیًا. فالمحتوى الممول قد یظھر بصیغة فیدیو عادي، یستخدم لغة المنصة نفسھا، ویعتمد على مبدع أو ترند مألوف للجمھور. لكن تی
توك تشترط تفعیل إفصاح المحتوى التجاري عند الترویج لعلامة أو منتج أو خدمة، حتى یعرف المشاھد أن ھناك علاقة تجاریة أو محتوى 

 ].4مدفوعًا [

 

 على تیك توك  Cheetos Egyptحملة   -رابعاً: مثال واقعي 

وتحدي ھاشتاق بمشاركة   Branded Effectحملة على تیك توك لإطلاق منتج جدید في مصر، واعتمدت على   Cheetos Egyptاستخدمت 
واستمرت أربعة أسابیع، وطلبت من المستخدمین المشاركة باستخدام المؤثر البصري والرقصة   Gen Zمبدعین. استھدفت الحملة جمھور 

ملیون مشاھدة للفیدیوھات، وارتفاعًا  92إلى أن الحملة حققت  TikTok For Businessالمرتبطة بالھاشتاق. یشیر عرض دراسة الحالة من 
 ].5% [13.3%، وارتفاعًا في الوعي بالعلامة بنسبة 8.4في تذكر الإعلان بنسبة 

 

92M 
 مشاھدة فیدیو 

8.4% 
 ارتفاع تذكر الإعلان

13.3% 
 ارتفاع الوعي بالعلامة

 تحلیل المثال 

 • الحملة لم تعتمد على إعلان تقلیدي فقط، بل حولت المستخدمین إلى مشاركین في إنتاج وانتشار الرسالة التسویقیة.

 • الخوارزمیة رفعت فرص الانتشار عندما تكررت إشارات التفاعل حول الھاشتاق والمؤثر البصري والموسیقى. 

 • نجاح الحملة یوضح كیف تصبح ثقافة المنصة والترند جزءًا من استراتیجیة العلاقات العامة والتسویق. 

 

 خامسًا: النتائج والتوصیات 

 أھم النتائج

 • نموذج الربح في تیك توك یعتمد أساسًا على تعظیم الانتباه وتحویلھ إلى قیمة إعلانیة وتسویقیة.

 • الخوارزمیة لا تكتفي بعرض المحتوى، بل تشكل سلوك المستخدم وتؤثر في قرارات صناع المحتوى.

 • المحتوى الإعلاني أصبح أكثر اندماجًا في المحتوى الأصلي، مما یجعل الإفصاح التجاري ضرورة لحمایة ثقة الجمھور. 
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 • التفاعل العالي قد یرفع الانتشار، لكنھ لا یعني دائمًا أن المحتوى أعلى جودة أو أكثر فائدة. 

 

 توصیة للمستخدم 

 وحدھا كمصدر للتجربة أو المعلومات.  For Youینبغي للمستخدم ألا یعتمد على صفحة 

من الأفضل تنویع الحسابات المتابعة، استخدام خیار "غیر مھتم" عند الحاجة، ومراجعة إعدادات التوصیة والخصوصیة حتى لا تتحول 
 الخلاصة إلى دائرة مغلقة من المحتوى المتشابھ. 

 

 توصیة للمنصة والشركات 

 المنصة تحتاج إلى وضع إفصاح واضح كل مرة یظھر إعلان أو توجد علاقة مع شركة.  
 الشركات یجب أن تظھر ھذا الإفصاح بكل إعلان.  

 مھم أن المنصة أو الشركات لا تصمم حملات تجعل الإعلان یبدو مثل رأي شخصي تمامًا. 
 یجب أن یعرف الناس متى الإعلان ومتى الكلام عادي.   

 الشفافیة لا تجعل الإعلان أقل قیمة. الشفافیة تزید ثقة الناس.  

 الشفافیة تساعد العلاقة بین الناس وبین العلامة التجاریة. 
 الشفافیة تجعل العلاقة تستمر.

 

 سؤال للنقاش 

 ھل من العادل أن تحدد الخوارزمیة ما نراه بناءً على ما یجعلنا نتفاعل أكثر، حتى لو لم یكن ھو المحتوى الأفضل أو الأكثر فائدة؟
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 المراجع

 تم الاعتماد على مصادر رسمیة وحدیثة قدر الإمكان، مع إدراج الروابط للاطلاع والتحقق: 

تم الاطلاع:   -  How TikTok recommends content -TikTok Support] آلیة توصیة المحتوى وإشارات التفاعل في تیك توك. 1[
 . ۲۰۲٦یونیو  ۲۲

 .Branding  -TikTok For Business Pulse Suiteو TopReachو TopView] حلول الإعلانات والمنتجات التجاریة مثل 2[
Products: Advertising Solutions -  :۲۰۲٦یونیو  ۲۲تم الاطلاع . 

 About Spark  -TikTok Business Help Centerبوصفھا إعلانات أصلیة مبنیة على منشورات عضویة.   Spark Ads] شرح 3[
Ads -  :۲۰۲٦یونیو  ۲۲تم الاطلاع . 

 Commercial  -TikTok Business Help Center] إفصاح المحتوى التجاري والتمییز بین المحتوى العضوي والمدفوع. 4[
Content Disclosure -  :۲۰۲٦یونیو  ۲۲تم الاطلاع. 

  ۲۲تم الاطلاع:  -  Cheetos Egypt -TikTok For Business Case Studyعلى تیك توك.  Cheetos Egypt] دراسة حالة حملة 5[
 . ۲۰۲٦یونیو 

 . ۲۰۲٦یونیو  ۲۲تم الاطلاع:   -  Gifts and Coins -TikTok Supportداخل تیك توك.  Giftsوإرسال  Coins] شراء 6[

یونیو   ۲۲تم الاطلاع:  -  TikTok Shop -TikTok Support] إتاحة تصفح وشراء المنتجات داخل التطبیق حیث تتوفر الخدمة. 7[
۲۰۲٦ . 

https://support.tiktok.com/en/using-tiktok/exploring-videos/how-tiktok-recommends-content
https://ads.tiktok.com/business/en/products/ads
https://ads.tiktok.com/business/en/products/ads
https://ads.tiktok.com/help/article/spark-ads
https://ads.tiktok.com/help/article/spark-ads
https://ads.tiktok.com/help/article/about-the-commercial-content-disclosure-setting-for-advertisers
https://ads.tiktok.com/help/article/about-the-commercial-content-disclosure-setting-for-advertisers
https://ads.tiktok.com/business/en/inspiration/cheetos-tiktok
https://support.tiktok.com/en/live-gifts-wallet/gifts/gifts
https://support.tiktok.com/en/using-tiktok/exploring-videos/tiktok-shop
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