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1. عنوان البحث الأول : فاعلية التسويق الإلكتروني في دعم المشاريع الصغيرة والمتوسطة بالمملكة العربية السعودية
أولاً: الهدف الرئيس للدراسة
يهدف هذا البحث إلى قياس فاعلية التسويق الإلكتروني في دعم وتنمية المشاريع الصغيرة والمتوسطة في المملكة العربية السعودية، من خلال التعرف على مدى إسهام أدوات التسويق الإلكتروني في زيادة المبيعات، وتحسين القدرة التنافسية، وتعزيز الانتشار السوقي، وتحقيق الاستدامة للمشاريع.
مجتمع وعينة الدراسة
سيتم اختيار عينة الدراسة بطريقة العينة العشوائية البسيطة من أصحاب المشاريع الصغيرة والمتوسطة بمدينة الرياض في مختلف القطاعات (التجارية، الخدمية، الصناعية). حجم العينة المقترح: (40) صاحب/صاحبة مشروع. ويعد هذا الحجم مناسبًا لإجراء التحليل الإحصائي واستخلاص نتائج ذات دلالة إحصائية يمكن تعميمها على مجتمع الدراسة بدرجة مقبولة من الثقة.
أداة الدراسة
ستعتمد الدراسة على الاستبانة كأداة رئيسة لجمع البيانات، نظرًا لملاءمتها لطبيعة البحث الكمي.
2. عنوان البحث الثاني: أثر الكلمة المنطوقة الإلكترونية على قرار الشراء لدى عملاء الشركات الإلكترونية بالمملكة العربية السعودية 
أولاً: الهدف الرئيس للدراسة
تهدف هذه الدراسة إلى التعرف على أثر الكلمة المنطوقة الإلكترونية في تشكيل قرار الشراء لدى عملاء الشركات الإلكترونية في المملكة العربية السعودية، من خلال قياس مدى تأثير آراء العملاء وتعليقاتهم وتقييماتهم المنشورة عبر المنصات الرقمية على سلوك الشراء واتخاذ القرار.
ثانياً: مجتمع الدراسة والعينة
يتكون مجتمع الدراسة من جميع المستهلكين الذين يتعاملون مع الشركات الإلكترونية في المملكة العربية السعودية، سواء عبر المتاجر الإلكترونية أو منصات التواصل الاجتماعي أو التطبيقات الرقمية.أما عينة الدراسة فسيتم اختيارها بطريقة العينة العشوائية البسيطة حيث سوف تكون حجم العينة: (50) مستهلك.
ثالثاً: منهج الدراسة: تعتمد الدراسة على المنهج الوصفي التحليلي، وذلك لملاءمته لطبيعة الدراسة التي تسعى إلى وصف ظاهرة الكلمة المنطوقة الإلكترونية وتحليل أثرها في قرار الشراء.
رابعاً: أداة الدراسة: ستعتمد الدراسة على الاستبانة كأداة رئيسة لجمع البيانات.
3. عنوان البحث الثالث: أثر التسويق الإلكتروني في تغيير أنماط الشراء لدى المستهلكين بالمملكة العربية السعودية
أولاً: الهدف الرئيس للدراسة
تهدف هذه الدراسة إلى التعرف على أثر التسويق الإلكتروني في تغيير أنماط الشراء لدى المستهلكين في المملكة العربية السعودية، من خلال قياس مدى تأثير الإعلانات الرقمية، ومنصات التواصل الاجتماعي، والعروض الإلكترونية، والمتاجر الرقمية على سلوك المستهلكين واتجاهاتهم الشرائية، وتحولهم من الشراء التقليدي إلى الشراء الإلكتروني.
ثانياً: مجتمع الدراسة والعينة
يتكون مجتمع الدراسة من جميع المستهلكين في المملكة العربية السعودية الذين يستخدمون المنصات الإلكترونية في عمليات الشراء، سواء عبر المتاجر الإلكترونية أو تطبيقات التسوق أو مواقع التواصل الاجتماعي. 
أما عينة الدراسة فسيتم اختيارها بطريقة العينة العشوائية البسيطة، حيث سوف يكون حجم العينة: (50) مستهلكًا، ممن لديهم خبرة سابقة في الشراء عبر الإنترنت.
ثالثاً: منهج الدراسة
تعتمد الدراسة على المنهج الوصفي التحليلي، وذلك لملاءمته لطبيعة الدراسة التي تسعى إلى وصف ظاهرة التسويق الإلكتروني وتحليل أثره في تغيير أنماط الشراء لدى المستهلكين.
رابعاً: أداة الدراسة
ستعتمد الدراسة على الاستبانة كأداة رئيسة لجمع البيانات.
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