السلام عليكم و رحمه الله و بركاته : 
أما بعد ، مقترح لعنوان البحث العلمي : 
1. أثر توظيف الذكاء الاصطناعي في تخصيص الإعلانات الرقمية على الولاء للعلامة التجارية لدى عملاء شركات الاتصالات السعودية.

2. أثر الإعلانات الرقمية المخصصة بالذكاء الاصطناعي على تجربة العميل والولاء للعلامة التجارية.

3. توظيف الذكاء الاصطناعي في التسويق الرقمي وأثره على تعزيز الولاء للعلامة التجارية في قطاع الاتصالات.

4. توظيف الذكاء الاصطناعي في التسويق الرقمي ودوره في تعزيز وعي المستهلك بممارسات الاستدامة.

5. أثر التخصيص القائم على الذكاء الاصطناعي في الحملات التسويقية الرقمية على إدراك المستهلك للممارسات المستدامة للعلامة التجارية.

أسم الباحث : العنود البطي 

