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تمهيد 

فيييالمنا اييينل،اأييي الإعلن يييدول،كميييفيلايييولق وللدوييي لفيييال،ار،يييعاال ،ارع، ييي ل ييي ل،ا   يييعوعل  ييي ل،ار يييعو

ميفيلعل ،ايي لاترفيعلميلل،ك"،كميفيل،ا م يا"،اركاعاعجال،ا،ي ا عله ي ول ئينج لج اي علا ميفيل ،ي  ل

بشيك لنلري ل،ارقفو  ل،اي ل،مر ننلمفووعل اعُ ل،كمفيل،ا م يال ئيوففلفعنايفلافع يعىلااي ل،ا   يعول،ا ،ير   

.قمفل  فنم 

نر ني لاذلا   ل،كمفيل،ا م الاا ل ،عاال،ا ار نولن ل،اتي  نولبنئيرت ،ول ئينج ل،كميفول،ا م ويفعل ري ل،ك

 يلل،ا   يعولحولإلاع  ل،كمفيل،ا م المف ل،ئر  ، لفئفل عوايف.ل ،اشدكنول،لاجر نموفل ،ار دوقنول،ا ع،اف

 كييللل يينلا.ل،ا أر يي عل ذاييولبرعهوييعل عفع يينوللتكييوفل ئييفعلونول،ا ،ييرت  ولل،ا رنحييفلمديي ل،كنر نيي 

ا عميي لافشيي لنول أفويي لايييلل،ا عفع يينول ،ئيير  ، ل،افئيينول،ا ا عس ،فوييفل،ا انئييدفعل ريي ل،اع يي ل ،ا ييا ل ،

.،ا غ ،فال ،لاار ن نول،اشتكوف
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عيل ،ا ،قايعل ،اكيأعلبنا قنب علاُ،رت ول،كمفيل،ارقفو  ل ئنج ل،ارع،  ل،ارقفو افل ر ل،ارففزا

.لقمويا اع ضل،كمفيل،ارقفو  لن نولج  عولمنوعلق يل أ ا لفئيفل ،ير  ففلبشيك .ل ،ا  فو

ايي ل مفيي ل،ايي س ل ييللننييولا كييللنيلاكيي ل،كمييفيل،ارقفويي  لاايي لج  ييعول ،ئيي علالالننييولافرقيي لا

.،ارفنمفوفل،ارالاعف انل،كمفيل،ا م ا

عولبنخركيينوعلا يي  ل،كمييفيل،ا م ييالاايي ل أقوييال،ئيير  ، لقموييال  فنميي لنلديي ل يي ل،ا   يي

 ل،ا ،يير   علبوا يينلاع يي ل،كمييفيل،ارقفويي  لمفيي ل،اع ييعىلاايي لج  ييعولن ئيي لق يل،ارفنميي

.،ا دنل 
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 Digital advertising Objective: أهداف الإعلان الرقمي➢

 يللن اي لخ يع،ول  يعا ل Setting the advertising Objective عُي لم فويفل أ اي ل،ااي ، ل

س  ينل ،ا   ل،كمفنالمدينوعلميلل   يفل، كيناوفل أي قعل  ،يرعزلان ين لاادغيالبفع.ل،اد نن جل،كمفنا

لل ،ا ي ا لبناييل لنيلليدكفل،كنر ني لمي   ل،اع اي ل ي. للخيفىلج  يعول أي قعلفيالفري عل  اويفل أي قع

،ا ىل ،اخوي ل،ا ز،انلافع فوفل،كمفنوفعل اكلل،اقع،م ل،ائنئوفلا مفيل،ا و لا ل رغو ؛لفإذ،للنيل،ا   

ت يععل،ا اي لاف عفللاعلم فوفل،ار،عاالفعفوولنيلا دال،ائنئونول،ارالاعر ي لمفو ينلن ينلإل،كميفيعل ،ا

وللثفثفلناي ، لفالذاولنيلاق ول،ا عفلل،  نلل،كمفيلمف للدكفل،كنر ن علفدشك لمنولا كللنيلاترنولب

:مف ل،كنر ن لاا



www.midocean.ae

وفيها يكون هدف المعلن هو جعل المستخدمين علىى درايىة : Branding Campaignsحملات للإعلان عن الماركة .1

يسىتخدمون الإتترتى  IBMإلى    Kodakشركة مىن 500بالمنتج الذي يعُلن عنه أو اسم الشركة المعلنة؛ فأكثر من 

.ليخبروا العالم بمنتجاتهم وشركاتهم ولدعم قنوات اتصال بينهم وبين الجمهور

– Clickحملات للدخول إلىى الموقىع .2 Through Campaigns  : وفيهىا يكىون هىدف المعلىن هىو حىت المسىتخدمين

هىدة تقىود على النقىر فىوق الإعىلان للىدخول إلىى موقىع الشىركة المعلنىة علىى شىبكة الإتترتى ت فيعُىد الإتترتى   ريقىة مم

.المستخدمين المهتمين إلى الموقعت حيت يستطيع المستخدم التعرف أكثر على المنتجات والخدمات

وفيها يكون هدف المعلن هىو حىت المسىتخدمين للإقىدام علىى شىرا  :  Sell-Through Campaignsحملات للبيع .3

عتمد تجىا  هىذا السلعة أو الخدمة المعلن عنها؛ حيت تعُد شبكة الإتترت  قناة اتصال بين الشركة المعلنة والمستخدمت وي

Loss Leaderالنوع من الحملات على تقديم تخفيضات غير عادية والتي تعرف بـــ 



 و لجيي لاياول أرنجل،اشي لنولاركي و لامفنن  ينلبعانايفعل نيل كي  لامفنينولجي،بيفل ،ير

 ،اريال،نردنلل،ا ،رت وعلحويلإل عجي ل،اع اي ل يلل كينقول،ا عفع ينول،ا رنحيفلمفي ل،كنر ني ع

فج يفلمفي لل نلاادغالمفي ل،اشي لنولنيل  ي لامفنن  ينلفيالن ينللل .ل فف ل،نردنلل،ا ،رت و

ولبينكمفيعل،اشدكف؛لفنكمفيل،اي لاظ  لبشك ل رك ولمف ل،ا عم لاقف ل لل،ار نول،ا ،رت 

. وب نلاك لبول،اأنىلاا لح ل  نا ل فول،كمفننو

www.midocean.ae
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تىىي وقىىدم الخبىىرا  للمعلىىن الإلكتروتىىي عىىددائ مىىن النصىىائ  ال▪

:تحقق النجا  للإعلان عبر الإتترت ؛ أهمها

  فلبيولل،اأ صلمف ل كن  ل،لائر ، و ونول،كمفنوفل،ا ،رت-

.،اعئنج ل،ارقفو افل ،كنر ن 

فيينكمفيلا يي لنيلاكييعيل:ل،لاار يينولب ييعقعل أرييعزل،كمييفي-

عل ييييييييييعجز، لClearعل ،ضيييييييييأن لInformative عفع ن وييييييييين ل

Conciseعل  روييي ، لافار ييينولInterestingل ييينلا ييي لنيل.ل

لل،اف ي ل كعيل ونسفل،ا ئنافلب،و فلحر لار كلل،ا ،يرت ول ي

.،ا، ا لا   ل،كمفي
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ذايول أ ا ل،ا  اقيفل،ا رفيالافع يعىلاف   يعول،ا ،ير   عل -

 ينل،ا عمي ل:ل للخفىل،كجنبفلمف لم قل لل،ار،نؤلاولنا  ين

ريال،اي لاف  لج  عوكل،ا ،ر   ل انو و؟ل  ينل،اكف ينول،ا

اف  لج  عوكل،ئرت ،  ن؟

ايينقعل،لاار يينولبركيي و ل،كمييفي؛لفناركيي و ل،ا ويي ل ييللليي نول -

كييزلل يينلنيل،اركيي و ل،ا ويي لا  .ل عيي لاول،ااقيي لفييعنل،كمييفي

 ل،ايي لمف لابي ، ل،ا أريعزلب  اقيفلجي،بيف؛لفناركي و ل،ا عقي

.لا أريعزاعر  لمف ل،اأ لفلاللاكعيلفعنلا لاذ،لا لاير لابي ، ل،

.فيل نلا  ل عهوعل،ات عطل ،ااع،يلارو،و لم ،ءعل،كم
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أنول،لانرديينللا كيينيل،كمييفيلمفيي ل،ا عميي علفديينا س ل ييلل،ئييرأع،ذل،اكييف-

أنول،ا جو،وفلمف لنمف ل ع ىلافزانو،ولفيإيل ضي ل،كميفيلمفي ل يف

.،اعا ل،اخ زلوب نلاأقال،ئر  ،فن لنمف لاف   عو

نول،كمفنيي:لمفيي لئييدو ل،ا ريينى)  ايي ل،انييع،قل،كمرأن وييفل ييلل،كمييفيل-

(.لpop up،اقنفزعلامف ل

،اأييي صلمفييي ل ضييي ل،كميييفيلمفييي ل يييفأنول،اعاييي لذ،ول،ا أريييعزل-

.،ا   دطلب عضعقل،كمفي

ن لا يي لنيلاأيي قل،كمييفيلبعضييعلإللوييعلا،ييرفو ل،ا   ييعول ييلل،ا اييرج-

.،ات  ف
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ىللبناا،دفلا مفيل للخفىل أ لنول،ادألإعلف ي،ل،ايا طل يلل،كمفنينولا،ي ول يللخيف-

دوعيفلم ي ل ق ا ولم قللدو ل لللف نول،ادألإلذ،ول،اكففلبينكمفيعل يلل قي ا ل  يفن لا 

،ا عفييييلعل خ  ن ييييوعل نئيييي نءل ار ن ييييول نلع،قايييينعل ،ائييييئففل،ارييييالا كييييللنيلا  ح يييينل

.،ا ،رت  عيلمف ل أ لنول،ادألإ

،ا عمي للالب ل لل،ار ل لنيل،كمفيلا خيل،ا ،رت ولااي ل يفأفل،اعاي ل،الري ل فج يفلفيا-

 يلل،اكيفأفل،اكيفأفل،اتن يفلب ايرجل عيوللبي لا ل:لمف لئدو ل،ا رينى)،كاكر  نال،ا عاال

(،ا جو،وفلاف عم 

،ا   يييعول قويييو لنرييينججل،ئييير ، و وفل،ا عفيييلل،كمفنويييفل  أن ايييفل أ،يييوا نلافع يييعىلااييي -

.،ا ،ر   لبشك لنف  



الإعىىىلان الرقمىىىي يهىىىدف إلىىىى تحقيىىىق عىىىدة أهىىىداف مقارتىىىة بىىىالإعلان 

:إليك بعض الأهداف الرئيسية للإعلان الرقمي. التقليدي

قعلا،يع ل،كميفيل،ا م يالااي ل اين:زيادة الىوعي والتواجىد الإعلاتىي.ل1

فوُروول.لف،اعمالبناعف فل،ار نوافل  ع،ج انل،كمفنالمد ل،اعئنجطل،ا م و

ني ل،كمفيل،ا م ال،ئر  ، لج  عول ،ئ ل يلل،ا ،يرت  وللمفي ل،كنر 

ع، ي ل ،اع عىلااو  لفالن نللل رع قعل ر ل أ لنول،ادألإل  ئنج ل،ار

.،لاجر نمال  ع،م ل،اعا ل،اخ ز

www.midocean.ae

أهداف أخرى للإعلان الرقمي 
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ين يمكىىن للإعىىلان الرقمىىي تحفيىىد المسىىتخدم: زيىىادة التفاعىىل والمشىىاركة. 2

حيىىىىت يمكىىىىن . للتفاعىىىىل مىىىىع الإعلاتىىىىات والمشىىىىاركة فيهىىىىا بطىىىىرق مختلفىىىىة

و للمسىىتخدمين النقىىر علىىى الإعلاتىىات للحصىىول علىىى مديىىد مىىن المعلومىىاتت أ

مشىىاركة الإعلاتىىات مىىع اعخىىرين عبىىر وسىىائل التوا ىىل اكجتمىىاعيت أو تىىر 

.تعليقات ومراجعات

ر يمكن للإعلان الرقمي استهداف الجمهو: استهداف الجمهور المستهدف. 3

ي  الإعىلان حيىت يتُى. المستهدف بشكل أكثر دقة وفعالية من الإعلان التقليدي

ات بنىا ئ الرقمي استخدام تقنيات مثىل التسىويق الشخصىي واسىتهداف الإعلاتى

.دمينعلى اكهتمامات والديموغرافيات والسلوكيات على الإتترت  للمستخ
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دة علىىى يتُىىي  الإعىىلان الرقمىىي قىىدرة فريىى: قيىىاا الأدا  وتحليىىل البياتىىات. 4

قيىاا ويمكىن. قياا أدا  الحملات الإعلاتيىة وتحليىل البياتىات المتعلقىة بهىا

يىةت عدد النقرات ومعدل اكسىتجابة والتفىاعلات الأخىرلإ للإعلاتىات بدقىة عال

ية ويمكىىىن اسىىىتخدام هىىىذت البياتىىىات لتحسىىىين الحمىىىلات الإعلاتيىىىة المسىىىتقبل

.وتحقيق أقصى قدر من العائد على اكستثمار

لفىة يمكن للإعلان الرقمىي أن يكىون أكثىر مروتىة وتك: مروتة وتكلفة أقل. 5

قميىىة يمكىىن تعىىديل وتحسىىين الإعلاتىىات الر. أقىىل مقارتىىة بىىالإعلان التقليىىدي

كل بسىىرعة وسىىهولةت ويمكىىن تكييفهىىا لمتطلبىىات الجمهىىور المسىىتهدف بشىى

فىىة أقىىل بالإضىىافة إلىىى  لىىكت يمكىىن تنفيىىذ حمىىلات إعلاتيىىة رقميىىة بتكل. فىىوري

ا مغريئىا للشىركات  ات ا لميداتيىة مقارتة بالإعلان التقليديت مما يجعلها خيارئ

.المحدودة

أهداف الإعلان الرقمي



،كمييفيل،ا م ييال ،كمييفيل،ارقفويي  لا يينلن  يينيل ترففيينيل ييلل،كمييفيع

 م يالا،رت  نيل ئنج ل ترفففلافرع،  ل ي ل،ا   يعوعلالالنيل،كميفيل،ا

:فااترفعلفال،اع ا ل لل،ا ع،ن ل  ل،كمفيل،ارقفو  ل للنا  نل نلا

Interactivityالتفاعلية .1

 ناولعل،ارفنمفوفلاال ف عول رع قل،ا جوعل ،اي لاش  ل،لا كنىلفال، 

كيناوفل  ،رعزلمناون ل يلل شينولفل،ا ،يرت ول ،ايرأك لفيال،ا ئينافل،لا 

.  عمو ل،لا كنى
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الفرق بين الإعلان الرقمي والإعلان التقليدي➢
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كولل يلل اترفعل،كمفيلمد ل،كنر ن لمللننع،قل،كميفيل،اخي زلبر كيولل،ا ،ير ف

،ا زاي ل يلل،ارفنم ل  ل،كمفيعلحولإلا،ر و ل،ا ،ر فكعيل،ااق لفعنل،كمفيلا في 

.نر ن ،ا عفع نولن ل، تنذل،ات ععل،ارناوفل ل ،ءل،ا ارجلفال،ا ف،فلنف، نلمد ل،ك

نرظيينول  يي لاييي،ل،اريي فالثايينجال،لا  يينللاف عفع يينولايي لاعُيي ل،ا ،يير فكعيلفييالحنجييفللا

رونول  عىل عفع نولج ا علملل،ا ار نولن ل،ات  نول لل،ا ،عموللحولإلا كا  ل،خ

. عمو ل ل ل نعقل،ا عفع نول،ارالا ا  ن ن



ضغط التسلسل الهرمي للتأثيرات. 2

Compress The hierarchy of effects

ع،ن ل،لا كنىل يلل قفو ان ل أ ثل،ا ،عموللمللنا ، ل ترفففلا مفيل ،ار،عاال عر  لمف لفك علنيل،كمفيلاع  لمف لج

ا،يفعلوفلعلفيالحيوللاع ي ل،ار،يعاالمفي ل،ا ،يرعزل،امفي ل يلل،ااي ، ل،(مفي لئيدو ل،ايعماعل ،لا  ينل)،ار،ف، ل،ا   يال

(،اش ،ءعل ،اعلاءلافعف فل،ار نواف:لمف لئدو ل،ا رنى)

 للالا،يرت ول ئيوففل ب دوعفل،اأنىللنن لاانكلق،ج نلوئنج للال فالب ي،ل،ارع اع؛لفعف لئدو ل،ا رنىعلن  لنيل،اد اي ل،ا دنلي

حوينيللشيك ل يللنليكنىلامفول قفو افعل ا  كزلبشك للدو لمف ل أقوالنرو فلئفعلوفعل   لذاولااُظ لااوولفاللروي ل يلل،ا

.،كمفيعل ايللنيللكف لخن ن لافغنافلا،رت ول قاونول ترفففل لل،كمفيللنا  ففلن ل،ارففزاعي
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.ل اكيييللمفييي لليييدكفل،كنر نييي ل ييي لضيييغطللييي ل،ات يييعطل ط ،ييي ن

وب يينل ردايي ل،اييعمالبناعف ييفلBanner Adsفناليي طفل،كمفنوييفل

قي ل يلل،ار نوافعلاكا نلسنادن ل نل كعيل ك  فلب ي  ل،اأيلإلمفي ل،اا

،اتي  نولخفىل،ا عم ل،كاكر  نال،اي لسنادين ل ينلادوي ل،ا ار ينولن 

.،ا ع  ضفلمف ل،اش اطل،كمفنا
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Intrusivenessالتطفل أو اكقتحام . 3

ن يعل،كميفيلففيالب ،ايف.ل ان ىل،ا رتككعيلنا نلخن وفل،ار ف لن لم  ولل،ي فلف اي علا ميفيلمدي ل،كنر ني 

MCDonaldsلاحظي لمد ل،كنر ن للع ل،ادعضلب نولافرق لاا ل،ار ف ل،اكنفالا عفولفعنلا علفعف لئدو ل،ا رينى

المي ،ءعل،ا  فيفلاير لنيل عظ ل،كمفننول،ارال ظ  لنثانءل،افع،  لفال،ارففزاعيلن ل فول،ارال قرأ لنثانءل  ف1997

عي لنقي علمفي لبوا نلار ل ضي ل،ا ئينافل،كمفنويفلمدي ل،كنر ني ل ،اريال  ي  لااي ل،كماينقلسنادين علمفي لب.ل شنا   ن

كنر ني لايعلف عا لامفننول،.ل،اففرفلن ل،لاو دنطل،ارشعداعلن ل،كمفننول،اخ زلمف ل،اشدكف/ل،ام ل لل،اش اط

اظي لااويولمفي ل  للث لا را ل،اانل لمللنش ل،كميفيل،ايي لا.لنيلا ف ل،ا ،ر فول،كمفيلب لا ل للنيلاقرأ لحون و

 Commercial Freeننيولا يع ال ذايول يلل ج يفلنظي ل،ا ،يرت ول،ايي لاوي لنف،يولمفي ل،ادوئيفل،كمفنويفل،اأي ع

Environment ارالاعوش نلفاله ل،كنر ن،.
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مثل لكن أ ب  المعلنون أكثر  كا  لجعل إعلاتاتهم اقتحاميه من خلال أدوات

والتىىىي ت هىىىر أعلىىىى الصىىىفحةت Pop-up adsالإعلاتىىىات القىىىافدة لأعلىىىى 

والتي ت ل على الشاشة بعىد  Pop-Under Adsوالإعلاتات القافدة لأسفل 

والتىىي Interstitial adsإغىىلاق الموقىىع المسىىتهدفت وإعلاتىىات الفوا ىىل 

.تستولى على الشاشةت وهكذا

دي إلىىى وتشُىىير الأبحىىاح الحديثىىة إلىىى أن هىىذت الأشىىكال الأكثىىر تطفىىلائ ربمىىا تىى 

ئ . اكتدعىىاو وتجنىىع الإعىىلان مثيىىرائ وبالتىىالي تقىىدم الوسىىيلة للمعلنىىين تحىىديا

تيىة للاهتمام حىول كيفيىة جىذل العمىلا  لفر ىة شىرا  أو بيىع الرسىالة الإعلا

ثقىة دون تشجعيهم علىى اكسىتثمار فىي أدوات مثىل بىرامج ح ىر النوافىذ المنب

ئ  .والتي قد تجعل الإعلان غير مرئي تماما
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 Personalizationالشخصنة . 4

نج لفييالئييوننل،لا كيينىل،كمفنييالجيي ول،اعيينقعلمفيي ل  دوييال كيي فول ئيي

دوي ل،كمفيلمف ل ئنج ل،لا كنىل،ا  ناو  ل للنج ل  ووزل،كمفيل لل،ا

يلمي وعل   لذاولفيإ.ل،اشتكاعل ،كمفيل،ا دنل عل م  ضل،ادو ل،اف قاف

 كاعاعجوييينل،ا عفع ييينولمفييي ل أعاييي ل،لا كييينىل،ا  يييناو  لااييي ل ئييينج 

ج يناو للتكوفلوب نل أعىل،ار لوزل لل،كمفيل،ا  ناو  ل،ارقفو  لاا 

.نلر ل  لوز، ل
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غيال،كلينوعلااي لب ،ايفلااد.لا  دطل ف عول،كمفيل،اركوفالب وجفللدو علب ف عول،اشتكياف

حيوللادأيلإلنيل،كمفيلفال،اعئنج ل،ارقفو افلاعل،اي لادألإلملل،ا ،ر فول،ا أر  علفيا

 و ونولمف علمف لذايوعلمفي ل،ااقيوضل يللائير ،.ل،ا ،ر فولملل،كمفيلمد ل،كنر ن 

دو ل،ا ريينىعلمفيي لئيي)،ار،يعاال،اشيين ففلن ل،ا ر ييزنعل،ارييال روأ يينل ئيينج ل،كمييفول،ارقفو اييفل

ن لا كيييللنيلا ليييزل،ا عفايييعيلمدييي ل،ارففزايييعيلج يييعقا لمفييي ل،اق نمييينول،ا ا عس ،فويييف

في ل،اكيعو لفإيلامفيل،كنر ن لاتفيال،اف  يفل،ا أر فيفلافر،يعاالم(ل،ا غ ،فوفل،ا رنحف

ع وهو ما يعني أن المعلن عبر الإنترنت  يتتت ي. Micro-level Marketing،ا زجال

تصميم وتفصيل رتالة إعلانية خاصة لاتتهداف متتهلك فردي محدد
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ئ على سبيل المثال يستطيع معلن أن يختار تو يل إعلان خاص لفىرد معىين بعىد أن ي هىر هىذا الفى رد توعىا

ئ من السلو   في ضو  على سبيل المثال يكون قد أعرل عن مستولإ معين من اكهتمام بمنتج معين)معينا

بمىا مثل هذا الشىخص الىذي يىأتي إلىى موقىع المعلىن لأول مىرة ر( منشئهت أو تاريخ مسار النقر الخاص به

ئ في شكل معلومات المنتج العامةت على النقىيض مىن  لىكت فىان زائىر متكىرر ر بمىا يىتم يمنحه المعلن إعلاتا

لإتترتى  هىذت وفى بيئة ا. منحه معلومات أكثر تفصيلا عن المنتج في محاوله لنقله تحو قرار شرا  المنتج

تىىين يسىىتطيع المعلىىن أن يقىىرر مىىا إ ا كىىان يريىىد للعميىىل أن يىىرلإ الإعىىلان تفسىىه مىىرتينت أم أن يشىىاهد إعلا

مىن علاوة على  لكت عىن  ريىق الحىد مىن تكىرار مىا يتعىرع لىه العميىلت يسىتطيع المعلىن الحىد. مختلفين

.إتها  العميل وتع يم العائد على تفقات التسويق
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Availability and Costالإتاحة والتكلفة / التوفر. 5

نايينولفييال،ائييدعقعل7ئيينمفلفييال،اوييعوعل24،كمييفيلمفيي للييدكفل،كنر نيي ل ريينلإل

كمييفول بنا قنونييفل يي ل ئيينج ل،.لاع يين لفييال،ا،ييافعل بركففييفل اتف ييفلجيي ، ل365

فيي ل،ا  ييناو  علفإنييولنوخييرلبكرويي لنيل ،يي ولاف ،يير فولنيلا يي ل،ا عفع يينولم

فل،ارأ وي لفعواي.ل،ا عم ل،كاكر  نال  نلاعلمفوول،اأنىللائرئ نول اي   ل دوعينو

،كمييفيل  يللااينللال عجي ل قنونييفلبيولل كففيف.لن ل،اعي ضللال كفيعل،ا عفيلللييوئن ل

.مد ل،كنر ن ل ،اركفففل،ادناظفلا مفيل،ا ي،قلن ل،ا  دعق
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:Online Shoppingالتسوق عبر الإتترت  . 6

ال،ا ف،يفلحولإلا،ر و ل،ا ،ر فولل ،ءل،ا ارجل،ا عفيللمايولفي

دي لنف،ي نلمدي ل،كنر ني عل ذايول يللخيفىل رينج ل،ار،يعنلم

فنار،يعنلمدي لConrad-Amazon-E Bay،كنر ن ل ري ل

،كنر نيي ل ييللنايي لفع،جيي لامييفيل،كنر نيي علحوييلإلا كييللني

ئرف،نو،ولار  لل ز،انل فنمفوفلج ا علا او ل،ار،عنعل ر ل،لا

 ل،ا عج ييييفلمديييي ل،اد ايييي ل،كاكر  نييييالا  رفييييال،ا دوعيييينوعلن

.و اع ار انول،ا انمشفلافع فءعلن ل  دوقنول،اكعول ،اف



.
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Unlimited Spaceالمساحة غير المحدودة . 7

ا كيييللاف عفيييلل،اأكيييعىلمفييي ل ،يييرت ولاف عمييي عل  يييللثييي لا كايييو

 كيللنيلل ينلا.ل،ئرت ،ول،ا ،نحفل،ارالاأرنجلااو نلاع ضل،ا ار نو

عمي لار  لل،ا عم لو ،بيطلاعشي ،ول،اكيفأنول ،اكيعولضي لل 

 يي ل،ا عفييلعل و ،بييطلاف ع،ميي لذ،ول،اكييففل،ارييالميي ل ،يينم لمفيي لف

نايفل اي،لبعو للي ل،ادعي لميللمويعقل،ا ،ينحفلن ل،ايز للفيالح.ل،ا ارج

.،كمفيل،ا  دعقلن ل،ا ي،ق
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Information Richnessثرا  المعلومات . 8

ميفل قوي لايلطدوعفل،ارففزاعيعل،كذ،مفعل،افعحينول،كمفنويفعل ،اعئينج ل،ا  دع

،كمفنويفلاكيلل،ا ئيناف.ل،كمفيل،ارقفو  لفالوئينافل ،حي علمكيو عللال اُ،ي 

ف ،يرت  وللمد ل،كنر ن لا ل عي ل قوي علبيياوعلحويلإل ،ي ولليدكفل،كنر ني لا

سايالبنلا كنىلب زا ل لل،ا أرعز؛لن لايل،كمفيلمد ل،كنر ني لايعل ايرج

.بنا عفع نو
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Ease of Updatingسهولة التحديت         . 9

،يي مفلحوييلإلا كييلل غوويي ل  أيي الإل،ا عفع يينول،كاكر  نوييفلب

. ئ عافل ق يل،نرظنول،ا دعفل،اقنق فلن ل،ك  ،ول،ا  ا 



Brand Informationمعلومات العلامة التجارية            ..10

فل  ي ل،كمفيل،كاكر  نال،ا و ل،اي لا ي ل زاي ، ل يلل،ا عفع ينولميلل،اعف يفل،ار نواي

اييعف لادايينءل ييعوعل،اعف ييفل،ار نواييف؛لفعفيي لئييدو ل،ا ريينىلا كييللاف عميي ل،ار يينو لني

. عفع نول فكففلملل،اش لفل  ار ن  نل خ  ن  ن

www.midocean.ae
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Global Exposureالتعرع العالمي . 11

عنا ويفعل عئ للدكفل،كنر ن لئعنل،اشي لفلاوشي  ل،ائيع،نل،ا

  ل ا ي.ل ا، ولافز ،ول للج و لننأنءل،اعينا لبزاينوعل،ا عمي 

،كميييفيل،كاكر  نيييالااييي ل ييي  اجل بوييي ل ار ييينول خييي  نول

.ن ل لنولم ا عل  راعمفلفال،ا،عنل،اعنا وفلمد ل،كنر 
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:بين المعلنين ومشاهديهمMatchingتوفير أداة أكثر فعالية للتوفيق . 12

 حوييلإل.لايلجييعا ل ييانمفل،كمييفيلاييعل ع ييو ل،ا عفييللاايي ل،ا   ييعول،ا ،يير   

للا سيي لميي قللدويي ل ييلل،ا عفاييوللفييال ع ييو لوئيينج ل رعيي قعلاايي لميي قللدويي ل يي

،يوال،اعي ضل،ا ،ر فكوللنش ول لنلاول،كمفيلفال اركعل،اق يل،ارنئ لمشي لارا

فل ،ا فيي لبييولل،اشيي لنول،ا ،سدييفلفييال،كمييفيلخيينوجل ا قر يينل ،اكييأعل،اوع وييي

فعناويفلالالنيل،كميفيلمدي ل،كنر ني لايعف لا كننويفلنيلاكيعيلنق،علنلري .ل ،ائدعموف

. افرعنو لن ل،ارعفوالبولل،ا عفاولل  شنا ا  لنلر ل لل،كمفيل،ارقفو 
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ميىىات المالحىىة فعلىىى سىىبيل المثىىال عنىىد الأخىىذ بعىىين اكعتبىىار الشىىركات التىىي تبيىىع قضىىبان الصىىيد فىىي ال

ن إتشىا  مجلىة لعشاق الصيد الطائرت فىان الىنهج التقليىدي لتوفيىق هى ك  المشىترين والبىائعين يتضىم

كتروتىي وفي المقابل يعتمد النهج الإل. ت بمحتولإ يجذل ه ك  الأشخاص"مجلة الصياد الطائر" مثل 

البحت على على تنوع التكتيكات المستخدمة لتو يل الرسالة للمستهلك؛ مثل فهارا تتائج محركات

ت بهىىذت "قضىىبان الصىىيد فىىي الميىىات المالحىىة" الويىىع  ات الصىىلة بالمسىىتهلكين الىىذين يكتبىىون جملىىة 

.  المعلومة يستطيع محر  البحت بيع إعلاتات لبائعي قضبان الصيد في الميات المالحة
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ستهلك والإعلان السياقي على  فحات الويع يمكنه عمل الشي  تفسهت كما أن الم

وتقنيىىىات. الىىىذي يىىىدور مدوتىىىة للصىىىيادين الطىىىائرين يمكىىىن أن يتعىىىرع للإعىىىلان

د الىىذين يمكنهىىا أيضىىا تحديىىد الأفىىرا-والتىىي كتىىدال قيىىد التطىىوير-اسىىتهداف السىىلو 

علومىات يهتمون بالصيد الطائرت وتحديد ما إ ا كاتوا يبحثون في أتحا  الويع عن م

.تشُير إلى وجود سوق لقضبان الصيد في الميات المالحة



يلامييفيل نرو ييفلاييياولاقيي ولامييفيل،كنر نيي ل،ثاييولل ييللنلديي ل،مرديينو،ول،اكفيينءعل،لامركيينقافل،ا أر فييف؛ل،ا ىلاييالن

.لر الل،ا أر فيول،كنر ن لا، ولافمركنقلبناأ ل للح  ل،ا ع،وقل،ا تككفلكنشنءل،ا أرعزلار  و ل  كاوعل،ا ش

اكيعيلاي ف نل م للالاأرنجل،ا  ر  للائرر نول نلار ل،ئرر نوللفال،اكأعل ،ا  فول  ئنج ل،كمفول،اخي زل ،اريا

دي ل،كنر ني لاكنقلاكعيل لل،ا ؤل لنيل،كمفيلم:ل ،لآخ (.لم علنمولل،ا عفاول)،ا جو،الاعل   و ل،اع فءل،اأقوقوولل

ا ،ير فكولل،اييالل يلل بنارناالاكعيلا زل،ادنج لم وعلنلدي لمفي ل،ئير  ، ل،.لازا ل للقمفل،ارعفوالبولل،ادنج ل ،ا شر  

وئينج ل ،يرغ نل،ا أر  لنيلاقع ع،لبناش ،ءعل اكعيل،ا ،ر فولنلر لمُ ضفلارفقيالوئينج ل فوي عل نمي لم ضيفلارفقيا

. مرن لطعاف ل لال ففلا نلبنا عضعقل،اي لادألإلماو

www.midocean.ae
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،كميفيلمديي ل،كنر نيي لميينقولمفيي لاليي ،كل،الييتنص.ل13

ىلفييالجعاييفلمفيي ل يي ،ول،اوبيي ل ،اعشيي اللئيينمفعل ،لا كيين

 ييلل ،ييرت  ال،كنر نيي ل%ل44حوييلإلنفيينقل.لبشييك ل رييز، ل

نولن لمف لنن  لاقع عيلبع فونول،اش ،ءلمف ل،كنر ن لبننرظ

.،ام لفالبعضل،احوني
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ااي لBronneberge ,Balasubramanian &Peterson 1997بوا ينلشلينول

اال،اخي زعلنيللدكفل،كنر ن ل شر كلفال،اع ا ل لل،اتكنجرل  لماع،ول،ار،ع

ر ني عل   وعلمي ق، ل يلل،ا،ي نول ،اقي و،ول،اخي زل،اريال افي قلب ينل ئيوففل،كن

: ،ارال شر  لمف ل نلا  ا

 ا ل،ا عفع ينول تزاللل ونولنلد ل لل،ا عفع نولبركناوعل اتف فلن،دون عل  قي-

ولل،ادينج لبشك ل فينمفال منبي لافرتكيورعل  ينلاقفي لمي ول  نثي ل،ا عفع ينولبي

 ،ا شر  



في لئيدو ل عفو ل ئنج لفعنافل سو ل كففيفلافدأيلإل  اظيو لاييلل،ا عفع ينول  ع اع ينعلم-

. أ لنول،ادألإ:ل،ا رنى

افو اع،اكعوعلثفثوفل،ابعنقعل  عناافل،:ل عفو لخد ،ولح،وفعلمف لئدو ل،ا رنى-

،ا ينق لايدعضلعل لعئوففلافرع اي (،اقونولب  ول ئوطل،اكفقف) ت وللعئوففلاف عن فول-

.،اد ، ج:ل،ا،ف علمف لئدو ل،ا رنى

.انشنءل جعقلبركناوعل اتف فلن،دون ل-

lecture

2 
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خاتمة

 وللفيالفال،اا نافعلا كاانل،اقعىلايل،كمفيل،ا م ال ،كميفيل،ارقفوي  للي ل ا  ينلايولنا وريول ق

شيك لقمويالحويلإلار ويزل،كميفيل،ا م يالبق و يولمفي ل،ئير  ، لفئينول ،ير  ففلب.لمنا ل،ار،عاا

لن ئ لا .ف   عول،اعنو  أقوال فنم لنلد ل  ل،ا   عوعلبوا نلارُوول،كمفيل،ارقفو  ل  علا 

ايعقل،ا انئي لاي،؛لمف ل،اش لنولنيل اظ لاا لطدوعفل ار ن  نل نا ،ف نل،لائير ، و وفللاخروينول،ا

كييعيلفقيي لا. أقوييالنمكيي ل،ئييرفنقعل ن يينلإلفييالح ف  يينل،كمفنوييف ييلل،كمييفيلب يينلا يي للا يين

فقويين ل،كمييفيل،ا م ييال فويي  ،لفييال،اع ييعىلاايي لج  ييعول ،يير   ل أيي قل  أقوييالنريينججلمنبفييفلا

عىلااي للي ،جول ،ارأفو علبوا نلا كللنيلاكعيل،كمفيل،ارقفو  ل فو  ،لازانقعل،اعمال،اعنول ،اع ي

.ن ئ ل لل،ا   عو
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2016علق،ول،ا ع ففل،ا ن عوفعلجن عفل،كئكا وافعلالمداخل والن رية.. الإعلانل  ،يلمف للودوعل-

ت(لإعلانمدخل  ناعة ا)هندسة الإعلان الفعال مد ل،اعزازل ك فالنبعلندعوعل&لمف لففلإل،ازمدا-

.2014ق،ول،اكرن ل،ا ن عاعل،ك نو،ول،اع بوفل،ا رأ ععل
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