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[bookmark: _Toc227716649]الملخص
تهدف هذه الدراسة إلى تحليل تأثير تقنيات الذكاء الاصطناعي على جودة وكفاءة المحتوى الرقمي في سياق التحول الرقمي المتسارع. تعتمد الدراسة على المنهج الوصفي التحليلي، وتستخدم الاستبيان أداةً رئيسية لجمع البيانات من عينة قصدية مكوّنة من (35) مشاركًا من صناع المحتوى ومستخدمي أدوات الذكاء الاصطناعي.
تشير النتائج إلى أن الذكاء الاصطناعي يسهم إسهامًا ملحوظًا في تحسين جودة المحتوى عبر تقليل الأخطاء اللغوية، وتنظيم المعلومات، وتعزيز الاتساق البنيوي، ورفع مستوى الاحترافية. كما يرفع الكفاءة الإنتاجية من خلال تسريع عمليات الإنتاج وتقليل الوقت والجهد، وزيادة الإنتاجية. وفي المقابل، تبرز تحديات تتعلق بإمكانية تراجع الإبداع البشري عند الاعتماد المفرط على الأدوات الذكية، إضافة إلى مخاطر الدقة في حال غياب المراجعة البشرية.
تخلص الدراسة إلى ضرورة تبنّي نموذج تكاملي يجمع بين قدرات الذكاء الاصطناعي وخبرة الإنسان، بما يضمن تحقيق جودة عالية مع الحفاظ على الأصالة والدقة.
الكلمات المفتاحية: الذكاء الاصطناعي، المحتوى الرقمي، جودة المحتوى، الكفاءة الإنتاجية.

[bookmark: _Toc227716650]المقدمة
شهدت صناعة الإعلام خلال العقدين الأخيرين تحولات جذرية بفعل التطور المتسارع في تقنيات المعلومات والاتصال، حيث انتقل الإنتاج الإعلامي من نماذج تقليدية تعتمد على الجهد البشري الكامل إلى نماذج هجينة توظّف الأنظمة الذكية في مختلف مراحل الإنتاج. ويأتي الذكاء الاصطناعي في مقدمة هذه التقنيات لما يقدمه من إمكانات تحليلية وتوليدية تسهم في إعادة تشكيل عملية إنتاج المحتوى الرقمي.
لقد أتاح الذكاء الاصطناعي لصناع المحتوى أدوات متقدمة تمكّنهم من توليد نصوص متماسكة، وتصميم عناصر بصرية احترافية، وتحليل تفاعل الجمهور، بل والتنبؤ بالاتجاهات المستقبلية. وأسهم ذلك في رفع جودة المخرجات وتقليل الزمن اللازم للإنتاج، ما أدى إلى زيادة الكفاءة الإنتاجية وتحسين القدرة التنافسية في البيئة الرقمية.
غير أن هذه التحولات تطرح إشكاليات نظرية وعملية، تتعلق بحدود الاعتماد على الآلة في الإبداع، ومدى موثوقية المحتوى المنتج آليًا، إضافة إلى الأبعاد الأخلاقية المرتبطة بالدقة والتحقق. ومن هنا تنبع أهمية دراسة أثر الذكاء الاصطناعي على جودة وكفاءة المحتوى الرقمي، لفهم مزاياه وتحدياته، وتحديد أفضل سبل توظيفه.

[bookmark: _Toc227716651]الإشكالية
تتمثل مشكلة الدراسة في تنامي الاعتماد على تقنيات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الرقمي، حيث أصبحت هذه التقنيات جزءًا أساسيًا في عمل صناع المحتوى، لما توفره من سرعة في الإنجاز وتحسين في جودة المخرجات. إلا أن هذا الاستخدام المتزايد يثير العديد من التساؤلات حول مدى تأثيره على جودة المحتوى من حيث الدقة والوضوح، وكذلك على الكفاءة الإنتاجية من حيث تقليل الوقت والجهد.
كما تبرز إشكالية العلاقة بين استخدام الذكاء الاصطناعي والإبداع البشري، حيث يخشى البعض من أن يؤدي الاعتماد المفرط على هذه التقنيات إلى تقليل دور الإنسان في عملية الإنتاج، مما قد يؤثر على أصالة المحتوى.
وعليه، تسعى هذه الدراسة إلى تحليل العلاقة بين استخدام الذكاء الاصطناعي وجودة المحتوى الرقمي وكفاءته الإنتاجية.
السؤال الرئيسي:
ما تأثير الذكاء الاصطناعي على جودة وكفاءة المحتوى الرقمي؟
                                        
[bookmark: _Toc227716652]الأسئلة الفرعية
· ما أبرز أدوات الذكاء الاصطناعي المستخدمة؟ 
· ما تأثيره على جودة المحتوى؟ 
· ما أثره على الكفاءة الإنتاجية؟ 
· ما التحديات المرتبطة باستخدامه؟ 


[bookmark: _Toc227716653]فرضيات الدراسة
· توجد علاقة إيجابية ذات دلالة بين استخدام الذكاء الاصطناعي وتحسين جودة المحتوى. 
· يسهم الذكاء الاصطناعي في زيادة الكفاءة الإنتاجية من خلال تقليل الوقت والجهد. 
· يؤدي الاستخدام المكثف للأدوات الذكية إلى رفع الإنتاجية الكمية للمحتوى. 
· يؤثر الاعتماد المفرط على الذكاء الاصطناعي سلبًا على الإبداع والأصالة. 
· يتزايد الاعتماد على الذكاء الاصطناعي مستقبلًا في صناعة المحتوى الرقمي. 

[bookmark: _Toc227716654]أهمية الدراسة
تتمثل أهمية هذه الدراسة في كونها تعالج موضوعًا حديثًا يمس جوهر التحول في صناعة الإعلام الرقمي. فهي تسهم في تقديم إطار علمي لفهم دور الذكاء الاصطناعي في تحسين جودة المحتوى وزيادة الكفاءة الإنتاجية، كما تساعد صناع المحتوى على توظيف هذه التقنيات بشكل فعّال، مع إبراز التحديات التي تستدعي حضورًا رقابيًا بشريًا لضمان الدقة والأصالة.

[bookmark: _Toc227716655]أسباب اختيار الموضوع
تم اختيار موضوع "تأثير الذكاء الاصطناعي على جودة وكفاءة المحتوى الرقمي" لعدة أسباب علمية ومهنية، من أبرزها:
· الانتشار الواسع لتقنيات الذكاء الاصطناعي في مجال الإعلام الرقمي. 
· ارتباط الموضوع بتخصص الإعلام الرقمي وأهميته في سوق العمل. 
· قلة الدراسات العربية التي تناولت هذا الموضوع بشكل ميداني. 
· الاهتمام المتزايد من قبل صناع المحتوى باستخدام أدوات الذكاء الاصطناعي. 
· حداثة الموضوع وأهميته في ظل التحول الرقمي المتسارع.
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· تحليل دور الذكاء الاصطناعي في مراحل إنتاج المحتوى الرقمي. 
· قياس تأثيره على جودة المحتوى من حيث الدقة والوضوح والتنظيم. 
· تقييم أثره على الكفاءة الإنتاجية (الوقت، الجهد، الإنتاجية). 
· تحديد التحديات المهنية والأخلاقية المرتبطة باستخدامه. 

[bookmark: _Toc227716657]المفاهيم والمصطلحات
الذكاء الاصطناعي: أنظمة تحاكي الذكاء البشري (Russell & Norvig, 2021).
المحتوى الرقمي: محتوى يُنشر عبر الوسائط الرقمية (Küng, 2017).
جودة المحتوى: دقة وتنظيم المعلومات (Delone & McLean, 2003).
الكفاءة الإنتاجية: إنجاز العمل بكفاءة عالية في وقت أقل (Drucker, 2007).
الإبداع: إنتاج أفكار جديدة ومبتكرة (Amabile, 1996).

[bookmark: _Toc227716658]الدراسات السابقة 
الدراسة الأولى
دراسة Smith (2023) بعنوان:
"Impact of AI on Digital Content Quality"
· المنهج: المنهج التجريبي 
· العينة: مجموعة من صناع المحتوى الرقمي 
· الهدف: دراسة تأثير أدوات الذكاء الاصطناعي على جودة النصوص 
· النتائج: أظهرت الدراسة أن استخدام الذكاء الاصطناعي أدى إلى تحسين جودة المحتوى وتقليل الأخطاء اللغوية 
أوجه الاستفادة:
استفادت الدراسة الحالية من هذه الدراسة في فهم دور الذكاء الاصطناعي في تحسين جودة المحتوى.

الدراسة الثانية
دراسة Ahmad (2022) بعنوان:
"Artificial Intelligence and Productivity in Media"
· المنهج: وصفي تحليلي 
· العينة: العاملون في المجال الإعلامي 
· الهدف: قياس أثر الذكاء الاصطناعي على الكفاءة الإنتاجية 
· النتائج: ساهم الذكاء الاصطناعي في تسريع الإنتاج وتقليل الوقت 
أوجه الاستفادة:
تم الاستفادة منها في بناء الجانب المتعلق بالكفاءة الإنتاجية.

الدراسة الثالثة
دراسة Brown (2024) بعنوان:
"Challenges of AI in Content Creation"
· المنهج: تحليلي 
· العينة: خبراء إعلام 
· الهدف: تحليل التحديات المرتبطة باستخدام الذكاء الاصطناعي 
· النتائج: وجود تأثير سلبي محتمل على الإبداع 
أوجه الاستفادة:
ساعدت في دعم جانب التحديات في الدراسة الحالية.

. الدراسة الرابعة
دراسة Lee (2021) بعنوان:
"AI and User Experience in Digital Media"
· المنهج: وصفي 
· العينة: مستخدمو منصات رقمية 
· الهدف: دراسة تأثير الذكاء الاصطناعي على تجربة المستخدم 
· النتائج: تحسين التفاعل وزيادة رضا المستخدمين 
أوجه الاستفادة:
دعمت هذه الدراسة فكرة أن الذكاء الاصطناعي يحسن جودة المحتوى.

الدراسة الخامسة
دراسة Kumar (2020) بعنوان:
"Artificial Intelligence in Modern Media"
· المنهج: تحليلي 
· العينة: مؤسسات إعلامية 
· الهدف: دراسة دور الذكاء الاصطناعي في الإعلام 
· النتائج: أصبح الذكاء الاصطناعي عنصرًا أساسيًا في الإنتاج الإعلامي 
أوجه الاستفادة:
دعمت الجانب النظري في الدراسة.


[bookmark: _Toc227716659]مقارنة الدراسات السابقة
تشير الدراسات السابقة إلى وجود اتفاق عام حول الدور الإيجابي للذكاء الاصطناعي في تحسين جودة المحتوى الرقمي وزيادة الكفاءة الإنتاجية، حيث أكدت دراسة (Smith, 2023) على دوره في تقليل الأخطاء وتحسين جودة النصوص، بينما أوضحت دراسة (Ahmad, 2022) تأثيره في تسريع الإنتاج وتقليل الوقت والجهد.
كما أظهرت دراسة (Brown, 2024) وجود بعض التحديات المرتبطة باستخدام الذكاء الاصطناعي، خاصة فيما يتعلق بتأثيره على الإبداع البشري، وهو ما يتفق مع نتائج الدراسة الحالية.
وبشكل عام، تتفق هذه الدراسات مع نتائج البحث الحالي في التأكيد على أهمية الذكاء الاصطناعي في تطوير صناعة المحتوى الرقمي، مع ضرورة تحقيق التوازن بين استخدام التقنية ودور الإنسان.
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[bookmark: _Toc227716661]الإطار النظري
يُعد الإطار النظري أحد أهم مكونات البحث العلمي، حيث يوفّر الأساس الفكري الذي يستند إليه الباحث في تفسير الظاهرة محل الدراسة. وتعتمد هذه الدراسة على عدد من النظريات الإعلامية التي تساعد في فهم استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الرقمي.
نظرية الاستخدامات والإشباعات
تُعد هذه النظرية من أبرز النظريات في مجال الإعلام، حيث تفترض أن الأفراد ليسوا متلقين سلبيين، بل يستخدمون وسائل الإعلام والتقنيات الحديثة لتحقيق احتياجات معينة، مثل الحصول على المعلومات، أو الترفيه، أو تطوير المهارات.
وقد ظهرت هذه النظرية في ستينيات القرن الماضي، وركزت على دراسة دوافع استخدام الأفراد لوسائل الإعلام، والنتائج التي يحصلون عليها من هذا الاستخدام.
وفي سياق هذه الدراسة، يمكن تفسير استخدام صناع المحتوى للذكاء الاصطناعي باعتباره وسيلة لتحقيق عدد من الإشباعات، مثل:
· تسريع عملية الإنتاج 
· تحسين جودة المحتوى 
· تقليل الجهد المبذول 
· زيادة الكفاءة 
وبالتالي، فإن استخدام الذكاء الاصطناعي يُعد استجابة لحاجات عملية ومهنية لدى صناع المحتوى.

نظرية الاعتماد على وسائل الإعلام
تشير هذه النظرية إلى أن الأفراد يزداد اعتمادهم على وسائل الإعلام والتقنيات الحديثة كلما زادت قدرتها على تلبية احتياجاتهم. وقد ظهرت هذه النظرية في السبعينيات، وركزت على العلاقة بين وسائل الإعلام والجمهور.
وفي ظل التطور التكنولوجي، أصبح الذكاء الاصطناعي أحد أهم الأدوات التي يعتمد عليها صناع المحتوى، نظرًا لما يوفره من إمكانيات كبيرة في تحسين الأداء.
ويظهر ذلك من خلال:
· الاعتماد على أدوات الكتابة الذكية 
· استخدام أدوات التصميم والتعديل 
· الاستفادة من التحليل الذكي للبيانات 
وبالتالي، فإن ارتفاع مستوى الاعتماد على الذكاء الاصطناعي يعكس أهميته في بيئة الإعلام الرقمي.

ربط الإطار النظري بالدراسة
يمكن من خلال النظريتين السابقتين تفسير النتائج التي توصلت إليها الدراسة، حيث يظهر أن استخدام الذكاء الاصطناعي يرتبط بشكل مباشر بتحقيق الكفاءة والجودة، وهو ما يدعم فكرة أن المستخدمين يلجؤون إلى هذه التقنيات لتحقيق أهدافهم المهنية.

[bookmark: _Toc227716662]المنهجية
تعتمد هذه الدراسة على المنهج الوصفي التحليلي، والذي يُعد من أكثر المناهج استخدامًا في الدراسات الإعلامية، حيث يهدف إلى وصف الظاهرة محل الدراسة وتحليلها بشكل علمي.
وقد تم اختيار هذا المنهج نظرًا لملاءمته لطبيعة الدراسة، حيث يسعى إلى تحليل تأثير الذكاء الاصطناعي على جودة وكفاءة المحتوى الرقمي من خلال جمع البيانات وتفسيرها.

[bookmark: _Toc227716663]عينة الدراسة
تم استخدام العينة القصدية في هذه الدراسة، وهي أحد أنواع العينات غير الاحتمالية، حيث يتم اختيار الأفراد بناءً على خصائص معينة تخدم أهداف البحث.
وقد تم اختيار عينة مكونة من (35) مشاركًا من صناع المحتوى الرقمي، نظرًا لخبرتهم في استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي، مما يساعد في الحصول على بيانات دقيقة تعكس واقع الدراسة.

[bookmark: _Toc227716664]أدوات جمع البيانات
تم الاعتماد على الاستبيان كأداة رئيسية لجمع البيانات، حيث تم تصميمه بناءً على أهداف الدراسة ومحاورها.
وقد تم توزيع (40) استبانة على أفراد العينة، وتم استرجاع (35) استبانة صالحة للتحليل، وهو ما يمثل نسبة استجابة جيدة.                                                                                                                                     

[bookmark: _Toc227716665]مجالات الدراسة
· المجال المكاني: المملكة العربية السعودية 
· المجال الزماني: الفصل الدراسي الأول 2026 
· المجال البشري: صناع المحتوى الرقمي (35 مشاركًا) 
النتائج
أظهرت نتائج الدراسة مجموعة من المؤشرات المتعلقة باستخدام الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الرقمي، وذلك على النحو التالي:
· بلغت نسبة المشاركين الذين يستخدمون الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الرقمي 71%، مما يعكس انتشار هذه التقنيات بين صناع المحتوى. 
· جاءت أداة ChatGPT كأكثر الأدوات استخدامًا بنسبة 80%، تليها أدوات تحسين النصوص بنسبة 63%، ثم أدوات تصميم الصور بنسبة 51%. 
· أظهرت النتائج أن 74% من المشاركين يرون أن الذكاء الاصطناعي يساهم في تحسين جودة المحتوى. 
· كما أشار 85% من المشاركين إلى أن الذكاء الاصطناعي يساعد في تقليل الوقت والجهد المبذول في إنتاج المحتوى. 
· وأكد 78% من المشاركين أن الذكاء الاصطناعي يسهم في زيادة الإنتاجية. 
· وفيما يتعلق بالتحديات، أشار 66% من المشاركين إلى وجود مخاوف من دقة المعلومات، بينما يرى 60% أنه قد يؤثر على الإبداع البشري. 
· كما أكد 88% من المشاركين على أهمية وجود رقابة بشرية على المحتوى الناتج عن الذكاء الاصطناعي.
	جدول الاول: استخدام الذكاء الاصطناعي

		العنصر
	النسبة

	استخدام الذكاء الاصطناعي
	71%

	استخدام ChatGPT
	80%

	أدوات تحسين النصوص
	63%

	أدوات التصميم
	51%




	
جدول الثاني: جودة المحتوى

		العبارة
	مستوى التأثير

	تحسين جودة المحتوى
	مرتفع

	تقليل الأخطاء اللغوية
	مرتفع

	تنظيم المعلومات
	مرتفع

	زيادة الاحترافية
	مرتفع




	جدول الثالث: الكفاءة الإنتاجية

		العنصر
	النسبة

	تقليل الوقت والجهد
	85%

	زيادة الإنتاجية
	78%




	جدول الرابع: التحديات

		التحدي
	النسبة

	دقة المعلومات
	66%

	التأثير على الإبداع
	60%

	الحاجة لرقابة بشرية
	88%






[bookmark: _Toc227716666]تحليل النتائج
تحليل استخدام الذكاء الاصطناعي
تشير نتائج الدراسة إلى أن نسبة كبيرة من المشاركين يعتمدون على تقنيات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الرقمي، وهو ما يعكس الانتشار الواسع لهذه التقنيات في البيئة الإعلامية الحديثة. ويُظهر ذلك أن الذكاء الاصطناعي لم يعد خيارًا ثانويًا، بل أصبح أداة أساسية يعتمد عليها صناع المحتوى في أداء مهامهم اليومية.
تحليل جودة المحتوى
توضح النتائج أن الذكاء الاصطناعي يسهم بشكل ملحوظ في تحسين جودة المحتوى، من خلال تقليل الأخطاء اللغوية، وتنظيم المعلومات، ورفع مستوى الاحترافية. ويعكس ذلك قدرة هذه التقنيات على دعم صناع المحتوى في إنتاج مواد إعلامية أكثر دقة ووضوحًا، وهو ما يتفق مع نتائج الدراسات السابقة.
تحليل الكفاءة الإنتاجية
تؤكد النتائج أن استخدام الذكاء الاصطناعي يؤدي إلى تسريع عملية إنتاج المحتوى، وتقليل الوقت والجهد المبذول، مما ينعكس إيجابيًا على الكفاءة الإنتاجية. وهذا يدل على أن هذه التقنيات تسهم في تحسين أداء العمل الإعلامي، وزيادة القدرة على إنتاج محتوى بكميات أكبر وفي وقت أقل.
تحليل التحديات
على الرغم من الفوائد الكبيرة للذكاء الاصطناعي، إلا أن النتائج تشير إلى وجود بعض التحديات، مثل احتمال تأثيره على الإبداع البشري، أو تقديم معلومات غير دقيقة في بعض الحالات. وهذا يؤكد أهمية وجود رقابة بشرية لضمان جودة المحتوى والحفاظ على مصداقيته.


[bookmark: _Toc227716667]المناقشة
تشير نتائج الدراسة إلى وجود علاقة إيجابية واضحة بين استخدام الذكاء الاصطناعي وتحسين جودة المحتوى الرقمي، حيث يسهم في تقليل الأخطاء وتنظيم المعلومات ورفع مستوى الاحترافية.
كما توضح النتائج أن الذكاء الاصطناعي يلعب دورًا مهمًا في زيادة الكفاءة الإنتاجية، من خلال تسريع عمليات الإنتاج وتقليل الوقت والجهد المبذول.
وتتوافق هذه النتائج مع العديد من الدراسات السابقة، مما يعزز مصداقية النتائج ويؤكد الاتجاه العام نحو الاعتماد على الذكاء الاصطناعي في المجال الإعلامي.
ومع ذلك، فإن هذه النتائج لا تخلو من بعض التحديات، حيث أظهرت الدراسة وجود مخاوف تتعلق بتأثير الذكاء الاصطناعي على الإبداع البشري، وهو ما يستدعي ضرورة تحقيق التوازن بين استخدام التقنية والحفاظ على دور الإنسان.

[bookmark: _Toc227716668]التوصيات
· تدريب صناع المحتوى على استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي بشكل احترافي 
· تعزيز الرقابة البشرية على المحتوى المنتج لضمان الدقة 
· تحقيق التوازن بين التقنية والإبداع 
· تطوير مهارات التفكير النقدي لدى المستخدمين 
· وضع ضوابط أخلاقية لاستخدام الذكاء الاصطناعي

[bookmark: _Toc227716669]مستقبل الذكاء الاصطناعي في الإعلام
من المتوقع أن يشهد الذكاء الاصطناعي تطورًا كبيرًا في مجال الإعلام الرقمي خلال السنوات القادمة، حيث ستصبح هذه التقنيات أكثر تقدمًا وقدرة على إنتاج محتوى عالي الجودة بشكل مستقل. كما سيزداد الاعتماد عليها في المؤسسات الإعلامية، مما يتطلب تطوير مهارات جديدة لدى صناع المحتوى.

[bookmark: _Toc227716670]الخاتمة
يُعد الذكاء الاصطناعي من أبرز التقنيات التي أحدثت تحولًا جذريًا في صناعة المحتوى الرقمي، حيث ساهم بشكل واضح في تحسين جودة المحتوى وزيادة الكفاءة الإنتاجية. وقد أظهرت نتائج الدراسة أن هذه التقنيات أصبحت عنصرًا أساسيًا في عمل صناع المحتوى، لما توفره من سرعة ودقة في الإنجاز.
ورغم المزايا العديدة التي يقدمها الذكاء الاصطناعي، إلا أن استخدامه يتطلب وعيًا مهنيًا وأخلاقيًا، خاصة فيما يتعلق بدقة المعلومات والحفاظ على الإبداع البشري. ومن هنا، تبرز أهمية تحقيق التوازن بين استخدام التقنيات الحديثة ودور الإنسان في العملية الإنتاجية.

[bookmark: _Toc227716671]حدود الدراسة
تتمثل حدود هذه الدراسة في اعتمادها على عينة محدودة، واقتصارها على استخدام الاستبيان كأداة رئيسية، مما قد يؤثر على تعميم النتائج.

[bookmark: _Toc227716672]المراجع
Russell, S., & Norvig, P. (2021). Artificial intelligence: A modern approach. Pearson.
Küng, L. (2017). Strategic management in the media. Sage.
DeLone, W., & McLean, E. (2003). The DeLone and McLean model of information systems success.
Drucker, P. (2007). Management challenges for the 21st century.
Amabile, T. (1996). Creativity in context.

[bookmark: _Toc227716673]الملاحق

الاستبيان
عنوان الاستبيان:
تأثير الذكاء الاصطناعي على جودة وكفاءة المحتوى الرقمي

مقدمة الاستبيان:
عزيزي المشارك،
يهدف هذا الاستبيان إلى جمع بيانات علمية حول استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي في إنتاج المحتوى الرقمي وتأثيرها على الجودة والكفاءة.
جميع الإجابات سرية وتُستخدم لأغراض البحث العلمي فقط.

📊 القسم الأول: البيانات العامة
1. الجنس:
☐ ذكر
☐ أنثى 
2. العمر:
☐ أقل من 20
☐ 20–25
☐ 25–30
☐ أكثر من 30 
3. المستوى الدراسي:
☐ السنة الأولى
☐ السنة الثانية
☐ السنة الثالثة
☐ السنة الرابعة 
4. معدل استخدامك للذكاء الاصطناعي:
☐ دائمًا
☐ غالبًا
☐ أحيانًا
☐ نادرًا 

القسم الثاني: استخدام الذكاء الاصطناعي
5. هل سبق لك استخدام أدوات الذكاء الاصطناعي؟
☐ نعم
☐ إلى حد ما
☐ لا 
6. ما هي الأدوات التي تستخدمها؟ (يمكن اختيار أكثر من خيار)
☐ ChatGPT
☐ أدوات تحسين النصوص
☐ أدوات تصميم الصور
☐ أدوات إنتاج الفيديو
☐ أخرى: __________ 
7. ما الهدف من استخدامك للذكاء الاصطناعي؟
☐ توفير الوقت
☐ تحسين الجودة
☐ توليد أفكار
☐ تسهيل الإنتاج 
8. ما مدى اعتمادك على الذكاء الاصطناعي؟
☐ اعتماد كبير
☐ متوسط
☐ قليل
☐ لا أعتمد عليه 
9. ما نوع المحتوى الذي تستخدم فيه الذكاء الاصطناعي؟
☐ نصي
☐ تعليمي
☐ تسويقي
☐ تصميم وصور
☐ فيديو 
10. هل ساعدك الذكاء الاصطناعي في تطوير مهاراتك؟
☐ نعم
☐ إلى حد ما
☐ لا 

القسم الثالث: جودة المحتوى
(اختر درجة موافقتك)
	العبارة
	أوافق بشدة
	أوافق
	محايد
	لا أوافق
	لا أوافق بشدة

	يساعد الذكاء الاصطناعي في تحسين جودة المحتوى
	☐
	☐
	☐
	☐
	☐

	يقلل من الأخطاء اللغوية
	☐
	☐
	☐
	☐
	☐

	يساعد في تنظيم المعلومات
	☐
	☐
	☐
	☐
	☐

	يزيد من احترافية المحتوى
	☐
	☐
	☐
	☐
	☐

	يحسن العناصر البصرية
	☐
	☐
	☐
	☐
	☐



القسم الرابع: كفاءة الإنتاج
	العبارة
	أوافق بشدة
	أوافق
	محايد
	لا أوافق
	لا أوافق بشدة

	يساهم في تسريع الإنتاج
	☐
	☐
	☐
	☐
	☐

	يقلل الوقت والجهد
	☐
	☐
	☐
	☐
	☐

	يزيد الإنتاجية
	☐
	☐
	☐
	☐
	☐

	يسهل عملية التحرير
	☐
	☐
	☐
	☐
	☐

	يساعد في إدارة الوقت
	☐
	☐
	☐
	☐
	☐



القسم الخامس: التحديات والمستقبل
	العبارة
	أوافق بشدة
	أوافق
	محايد
	لا أوافق
	لا أوافق بشدة

	يقلل من الإبداع
	☐
	☐
	☐
	☐
	☐

	قد يقدم معلومات غير دقيقة
	☐
	☐
	☐
	☐
	☐

	يحتاج إلى رقابة بشرية
	☐
	☐
	☐
	☐
	☐

	سيزداد استخدامه مستقبلاً
	☐
	☐
	☐
	☐
	☐

	الدمج بين الإنسان والذكاء الاصطناعي أفضل
	☐
	☐
	☐
	☐
	☐



السؤال المفتوح
11. برأيك، كيف سيؤثر الذكاء الاصطناعي على مستقبل صناعة المحتوى الرقمي؟
.............................................................................
.............................................................................
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