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عنوان البحث: أثر استخدام الذكاء الاصطناعي في التسويق الرقمي على سلوك المستهلك في المملكة العربية السعودية .
اصبح الذكاء الاصطناعي من اهم التقنيات المستخدمة  في التسويق الرقمي, حيث تعتمد الشركات على تحليل البيانات الضخمة وتخصيص المحتوى و الإعلانات وتحسين تجربة العملاء , و في المملكة العربية السعودية ساهم التحول الرقمي وانتشار الإنترنت و التجارة الإلكترونية في تعزيز استخدام تقنيات الذكاء الاصطناعي مما اثر بشكل مباشر على سلوك المستهلك و قراراته.
