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 :ةمدقملا .1.1
 

 نم يساسأ ءزج يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو تحبصأ ،يلاحلا رصعلا يف .1
 طقف تسیل تاصنملا هذھ تحبصأ تنرتنلإا روطت عمو ،ةیمویلا سانلا ةایح
 .نلاعلإاو قیوستلل اضًیأ لب ،لصاوتلل
 

 رتیوتو مارجتسنإو كوبسیف لثم تاصنم ةریغصلاو ةریبكلا تاكرشلا مدختست .2
 .مھب اھتقلاع زیزعتو ءلامعلا ىلإ لوصولل كوت كیتو
 

 عم رشابملا لعافتلا تاكرشلل حیتی يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو ربع قیوستلا .3
 .ءارشلا تارارق ىلع ریبك لكشب رثؤی امم ،مھتاجایتحا مھفو نیكلھتسملا

 
 

 لایشوسلا ربع قیوستلا ناك اذإ ام ةفرعمل ةساردلا هذھ ةیمھأ تءاج كلذل .4
 رارقو قیوستلا رصانع نیب ةقلاعلا لیلحتو ،ءارشلا ةین يفً لاعف رثؤی ایدیم
 .كلھتسملا
 

 ةین ىلع يمقرلا قیوستلا رثلأ ةیرظنلاو ةیلمعلا بناوجلا ىلع زكرت ةساردلا .5
 .لاجملا اذھ يف تاكرشلاو نیثحابلا دیفت جئاتن میدقت ىلإ فدھتو ،ءارشلا
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 ةساردلا ةلكشم .1.2
 

 يرظنلا ىوتسملا ىلع تاوجف .1.2.1
 

 لصاوتلا لئاسوو ينورتكللإا قیوستلا لوح ثوحبلا ةرثك نم مغرلا ىلع
 ةفلتخملا تانلاعلإا عاونأ ریثأت ةوق ىلع حضاو قافتا دجوی لا ھنأ لاإ ،يعامتجلاا
 .ةیبرعلا قاوسلأا يف ةصاخ ،ءارشلا ةین ىلع لعافتلاو

 

 

 يقیبطتلا ىوتسملا ىلع تاوجف .1.2.2
 

 يف ءارشلا ةین ىلع ایدیم لایشوسلل يلعفلا ریثأتلا سیقت يتلا ةیقیبطتلا تاساردلا ةلق
 .ةیلحملا قوسلا يف اصًوصخ ،ةددحم ةیبرع تاسسؤم

 

 

 

 ؟نیكلھتسملا ىدل ءارشلا ةین يف يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو ربع قیوستلا رثأ ام
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 ةساردلا ةیمھأ .1.3
 

 

 :يرظنلا ىوتسملا ىلع .1.3.1
 

 .ءارشلا ةّینو ایدیم لایشوسلا ربع قیوستلا نیب ةقلاعلا حیضوت •
 

 .يبرعلا قایسلا يف يمقرلا قیوستلا لاجم يف ةدیدج ةفرعم ةفاضإ •
 

 .لاجملا يف ةمداقلا ثوحبلل يملعلا ساسلأا ةیوقت •

 

 

 :يقیبطتلا ىوتسملا ىلع .1.3.2
 

 .لضفأ ةیقیوست تلامح میمصت ىلع تاكرشلا ةدعاسم •
 

 .ةیقیقحلا ءارشلا تارارق ىلع ينورتكللإا ىوتحملا ریثأت مھف •
 

 لصاوتلا لئاسو ىلع قیوستلا ءادأ نیسحتل تاسسؤملل تایصوت میدقت •
 .يعامتجلاا
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 ةساردلا ةلئسأ .1.4
 

 ةین ىلع يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو ربع قیوستلا رثؤی فیك .1

 ؟نیكلھتسملا ىدل ءارشلا

 لصاوتلا تاصنم ربع ينلاعلإا ىوتحملا عم لعافتلا ةقلاع ام .2

 ؟ءارشلا رارقب يعامتجلاا

 ؟ءارشلا ةین يفً اریثأت رثكلأا يعامتجلاا لصاوتلا تاصنم يأ .3

 ةین ىلع )ویدیف ،روص ،صن( ينلاعلإا ىوتحملا عون رثأ ام .4

 ؟ءارشلا
 

 ةساردلا فادھأ .1.5
 

 ةین ىلع يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو ربع قیوستلا ریثأت سایق •

 .ءارشلا

 .ءارشلا رارقو تانلاعلإا عم لعافتلا نیب ةقلاعلا دیدحت •

 .نیكلھتسملا ىلع ریثأتلا يف ةیلاعف رثكلأا تاصنملا ىلع فرعتلا •

 .ارًیثأت رثكأ تلامح میمصتل نیقوسملل ةیلمع تایصوت میدقت •
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 ةساردلا تایضرف .1.6
 

 يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو ربع قیوستلل ظوحلم يباجیإ ریثأت كانھ .1

 .ءارشلا ةین ىلع

 .ءارشلا رارق ذاختا ةیلامتحا نم دیزی نلاعلإا ىوتحم عم لعافتلا .2

 .ءارشلا ةین ىلع توافتم ریثأت اھل ةفلتخملا تاصنملا .3

 وحن ھھاجتاو كلھتسملا مامتھا ىلع رثؤی ينلاعلإا ىوتحملا عون .4

 .ءارشلا

 

 ةساردلا جذومن .1.7

 

 

ينلاعلإا ىوتحملا لعافتلا ةصنملا عون

 ربع قیوستلا
 لصاوتلا لئاسو

يعامتجلاا
ءارشلا ةین
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 ةساردلا ةیجھنم .1.8
 

 ربع قیوستلا رثأ ةساردل يلیلحتلا يفصولا جھنملا ىلع ةساردلا هذھ دمتعت
 يمكلا بولسلأا مادختسا مت امك .ءارشلا ةین ىلع يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو
 .تانایبلا عمجل ينورتكلإ نایبتسا للاخ نم

 متو ،يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو يمدختسم نم ةساردلا عمتجم نوكتی
 .ةدرفم )250–200( نیب حوارتت ةیئاوشع ةنیع رایتخا
 .نیكراشملا تاباجتسا سایقل يسامخلا ثركیل سایقم مادختسا مت دقو

 يفصولا ءاصحلإا للاخ نم SPSS جمانرب مادختساب تانایبلا لیلحت مت
 .تاریغتملا نیب ةقلاعلا ىلع فرعتلل ،رادحنلااو طابترلاا لیلحتو

 

 

 ةینادیملا ةساردلا .1.9
 

 نیذلا ةصاخ ،يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو يمدختسم ىلع ةساردلا قیبطت مت
 .كوت كیتو كوبسیفو مارغتسنإ لثم تاصنم ربع تانلاعلإل نوضرعتی

 عمجل يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو ربع اًینورتكلإ نایبتسلاا عیزوت مت
 .تانایبلا

 لصاوتلا لئاسو ربع قیوستلل يباجیإ ریثأت دوجو جئاتنلا ترھظأ
 ينلاعلإا ىوتحملا عم لعافتلا ةدایز نإ ثیح ،ءارشلا ةین ىلع يعامتجلاا
 لثم يئرملا ىوتحملا عم ةصاخ ،ءارشلا رارق ذاختا ةیلامتحا عفر يف مھاست
 .ویدیفلاو روصلا
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 حرتقملا عورشملا ططخم .1.10

 
 ةمدقملا .1

 اھتیمھأو ةساردلا ةلكشم .2

 ثحبلا فادھأو ةلئسأ .3

 ثحبلا جذومنو ثحبلا تایضرف .4

 تایبدلأا ةعجارم .5

 ثحبلا ةیجھنم .6

 لیلحتلاو جئاتنلا .7

 ةمتاخلاو تایصوتلا .8

 عجارملا ةمئاق .9

 )نایبتسلاا( قحلاملا .10
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 ةقباسلا تاساردلا :يناثلا لصفلا .2
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 :ةمدقملا .2.1
 

 ھل يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو ربع قیوستلا نأ ةقباسلا تاساردلا حضوت

 عون بسحب ریثأتلا اذھ ةوق فلاتخا عم ،ءارشلا ةین ىلع ظوحلم ریثأت

 نیب ةیباجیإ ةقلاع تاساردلا ترھظأ .ةمدختسملا ةصنملاو ىوتحملا

 .نیكلھتسملا تارارقو تانلاعلإا عم لعافتلا

 

 

 لقتسملا ریغتملا .2.2
 

 :لمشیو ،يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو ربع قیوستلا

 يمقرلا نلاعلإا تایجیتارتسا • 

 ىوتحملا عم لعافتلا • 

 )ویدیف ،روص ،صن( ىوتحملا عون • 

 ةمدختسملا ةصنملا • 
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 عباتلا ریغتملا .2.3
 

 دعب ءارشلا رارق ذاختلا مھدادعتسا لثمت يھو ،نیكلھتسملا ىدل ءارشلا ةین

 .ةیمقرلا تانلاعلإل مھضرعت

 

 عباتلا ریغتملاو لقتسملا ریغتملا نیب ةقلاعلا .2.4
 

 ةین ىلع يعامتجلاا لصاوتلا لئاسو ربع قیوستلل يباجیإ ریثأت دجوی

 .ءارشلا رارق ذاختا لامتحا نم دیزی دیجلا ىوتحملا عم لعافتلا .ءارشلا

 

 ةمتاخلا .2.5
 

 لصاوتلا لئاسو ربع قیوستلل يباجیإ ریثأت دوجو تدكأ ةقباسلا تاساردلا
 قایسلا يف ةیثحب تاوجف كانھ لازت لا .ءارشلا ةین ىلع يعامتجلاا
 .ةدیدج ةیملع ةفرعم ةفاضلإ ةساردلا هذھ ةیمھأ زربی امم ،يبرعلا
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